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Reino Unido y Alemania,
gvolucion dispar

El mercadc emisor britdnico ha dado un leve
toque de atencién. Durante el primer trimestre
del ano, el namero de turistas del Reino Unido
(2,6 millones) retrocedié casi un 2% respecto al
mismo periodo del afic anterior, segln Frontur.
En su principal destino de invierno, Canarias, |a
caida fue del 1,4%. En Andalucia, las entradas
disminuyeron un 2,5%, mientras que en Cata-
luiia el retroceso fue del 4,3%, a pesar de la
gran oferta aérea proporcionada por las compa-
nias low cost.

PromMociOn DE EspaiA EN ALEMANIA. Las entradas de turistas
alemanes han aumentado un 6,1% en el primer trimestre"

El aumento de la inflacion en el Reino Unido
(situada ya en el 3% interanual, una tasa que no
se conocia desde 1997, cuando los laboristas lle-
garon al poder) es una de lzs causas que
podrian explicar esta negativa evolucion. Ade-
mas, entre los consumidores britanicos de clase
media se extiende la preocupacién sobre posi-
bles subidas de los tipos de interés (ahora en el
5,25%, aunque podrian volver a subir en mayo},
que repercutirian en un encarecimiento del
precio de la vivienda y de las hipotecas, tal
como reflejan los diarios londinenses.

Frente a las vacilaciones del mercado brita-
nico, las llegadas de turistas alemanes a Espana
estan en sintonia con la bonanza econémica que
vive el pais y la mejora del clima de confianza
empresarial. Asi, en los tres primeros meses del
ano entraron 1,8 millones de turistas alemanes,
lo que ha supuesto un incremento del 6,1%.

Sin embargo, Frontur apunta que "la evolu-
cion mostrada por los turistas alemanes no se
noté en Canarias, que mantuvo el mismo nivel
que el afo anterior, pero si en el resto de las
comunidades. Asi, en Baleares estos turistas
aumentaron un 7,2% y en Cataluna, un 13,5%".

El estancamiento de las llegadas de turistas bri-
tanicos y alemanes a Canarias sugiere que otros
destinos de invierno, particularmente Egipto,
estan planteando una dura competencia esta
temporada, aunque habra que esperar a los datos
de la OMT. El pais recibié 1,1 millones de turistas
alemanes en 2006 y el Ministerio de Turismo
egipcio confia en llegar a los dos milloenes en el
horizonte del afio 2011.

Segun Frontur, de enero a marzo Espana reci-
bié un total de 10,1 millones de turistas extran-
jeros, un 5,3% mas gue en el mismo periodo del
ano anterior.

Exceltur pone el acento
en las escapadas

Exceltur, que el pasado 26 de abril presento
su balance del primer trimestre de 2007, consi-
dera que el afio ha comenzado con buen pie,
con una demanda extranjera al alza y un mer-
cado emisor espafiol gue goza de buena salud.

Segun recuerda Exceltur, el namero de per-
noctaciones hoteleras durante los tres prime-
ros meses de 2007 se ha situado en los niveles
maximos desde que el INE publica la Encuesta
de Ocupacién Hotelera. Concretamente, las per-
noctaciones en hoteles de los no residentes se
incrementaron un 6,2% en el primer trimestre,
hasta alcanzar los 23,4 millones de estancias.

"Este nuevo impulso de la demanda extran-
jera se explica en gran parte por la multiplica-
cion de las escapadas de corta duracion,
especialmente a destinos urbanos, autoorgani-
zadas y que posibilitan las crecientes conexio-
nes aéreas, entre las que destacan las
companias de bajo coste”, explica el lobby en su
ultimo informe trimestral.

Cabe apuntar que el crecimiento de la
demanda extranjera en alojamientos hoteleros
se ha debido principalmente al buen comporta-
miento de los mercados aleman, portugués,
irlandés, italiano, sueco y francés, mientras que
el turismo britanico y el procedente de los Pai-
ses Bajos se han mantenido estancados o por
debajo de los niveles del pasado afio,

En cualquier caso, Exceltur recuerda que "el
aumento de los viajes al exterior de los alema-
nes también se ha dejado notar en otros desti-
nos competidores en el ambito del sol y playa
como Turquia, que tan solo en los dos primeros
meses del ario ha experimentado un incre-
mento interanual del 11,7% en la llegada de
turistas alemanes”.

Para Exceltur, las "fuertes reducciones de pre-
cios" que han aplicade ciertos destinos emer-
gentes de sol y playa han podido tener alguna
influencia en los precios y resultados de algu-
nos destinos espanoles como Canarias.

"Aunque nos encontramos en meses de tempo-
rada baja también para algunos de estos destinos
competidores, el dinamismo de los destinos de sol
y playa espanicles se ha situado por debajo del
experimentado en otros paises como Turquia, con
un crecimiento del 16,0% en el nimero de llega-
das de turistas extranjeros y del 28,6% en el tra-
fico aéreo; Croacia, con un 12,7% en llegadas de

turistas y un 15,5% en llegadas de pasajeros inter-
nacionales; o Tanez, donde las llegadas de turistas
se han elevado un 5,6% en estos primeros meses
de 2007", indica el informe de Exceltur.

El mismo informe apunta que la recupera-
cién de los destinos emergentes del Mediterra-
neo ‘'podria condicionar los ritmos de
crecimiento en las llegadas de turistas en algu-
nos de los destinos espafioles mas especializa-
dos en el segmento paquetizado de sol y playa,
como Canarias y, en menor medida, Baleares.
Salvo que el propio dinamismo de la economia
europea haga que aumente el volumen total de
la demanda existente en ese segmento de sol y
playa y se abra un mayor mercado a repartir”.

No obstante, vaticina Exceltur, de llegar a
materializarse la hipdtesis de un "aumento del
tamafo del mercado europeo", dicho creci-
miento estaria probablemente protagonizado
por los mercados de Alemania y Europa orien-
tal, mas proximos a Turquia o Egipto.

Estrategia 2020, con prisas
y sin complicidades

Mas alla de la coyuntura de 2007, el sector
turistico espaniol ya estd definiendo estrategias
de futuro. Por encargo de la Secretaria General
de Turismo (SGT), un total de 32 expertos estan
madurando las ideas que conformaran la estra-
tegia turistica espancla para el préximo dece-
nio, aunque desde el ministerio se les estad
dando bastante prisa para que elaboren sus
conclusiones (ver pag. 1c). Si bien la esencia del
proyecto se encuentra en el trabajo de los
expertos, la secretaria quiere abrir un debate
pablico durante el mes de junic y parte de julio.

Teniendo en cuenta el calendario electoral
(en marzo de 2008 se celebraran elecciones
generales), es muy probable que el actual
Gobierno quiera dejar aprobado este macro-
plan antes de finalizar la legislatura actual.
Pero, en cualquier caso, el proyecto deberia con-
tar con la complicidad del principal partido de
la oposicién.

Por otra parte, y pese a la loable iniciativa
mostrada por la SGT para encauzar el futuro del
turismo espanol, la Mesa del Turismo ha puesto
en duda la capacidad del Gohierno para cumplir
sus deberes en politica turistica transversal.

En este sentido, la entidad que aglutina a
una treintena de las principales empresas del
sector ha indicado que "desde que el Ejecutivo
celebro hace dos ancs un Consejo de Ministros
monografico sobre el sector, y salvo la exce-
lente labor de promocion exterior realizada por
Turespana, no se conocen otras acciones signi-
ficativas a favor del turismo".

El presidente de la Mesa del Turismo, Juan
Andrés Melian, recuerda que poco o nada se ha
sabido de los diferentes mandatos del
Gobierno dirigidos a distintos ministerios que
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debian desarrollarse en el plazo de seis meses, a
través de la Comision Interministerial de
Turismo. ";Qué ha pasado?, ;se han cumplido
los mandatos?, ;se ha informado a la opinion
publica? Si es que se ha hecho algo, ;no seria
conveniente refundir y hacer publicos de manera
clara y facil los resultados?”, expone Melian.

Por todo ello, la Mesa del Turismo reclama
"un pacto de Estado de todas las fuerzas politi-
cas en materia de turisma"; nuevas farmulas de
cooperacion con las comunidades auténomas,
"especialmente respecto de las campaiias de
promocion, inspiradas en el interés de un mer-
cado dnico”; asi como una mejora en la finan-
ciacion de los municipios turisticos.

Cabe recordar que Espafia invertira este afio
en promocion turistica mas que los diez paises
juntos del Mediterraneo rivales suyos. Asi, los
presupuestos de promocion de Bulgaria, Chipre,
Croacia, Egipto, Grecia, Malta, Marruecos, Portu-
gal, Tunez y Turquia ascienden a cerca de 320
millones de euros, frente a los 370,5 millones
gue destinara nuestro pais (suma de los presu-
puestos de las comunidades auténomas y de
Turespafa, ver tema de portada, pags. 17-20).

Balanza de pagas,
revision con dudas

Con los datos de enero de 2007 de la balanza de
pagos, el Banco de Espafia ha incorporado un
nuevo procedimiento para la estimacion de los
ingresos por turismo y viajes. Asi, y de acuerdo con
la metodologfa recién estrenada, los ingresos por
turismo extranjero crecieron un 5,2% respecto a la
cifra también revisada de enero de 2006.

El nuevo procedimiento aplicado al conjunto
de 2006 da como resultado una revision al alza
de los ingresos de 1.964 millones de euros, Es
decir, que los ingresos por turismo extranjero no
crecieron el ario pasado un 0,7%, sino un 5,6%.

Un cambio de tal magnitud obligaria a revi-
sar el discurso critico imperante hasta ahora, en
el sentido de que los ingresos por turismo
extranjero se habian estancado a pesar de los
incrementos en las llegadas de turistas, a los
que se les presuponia un menor gasto medio.

En cualquier caso, es importante indicar que
la cesta de indicadores seleccionados para reali-
zar las nuevas estimaciones incluye ahora la
inversion extranjera directa en inmuebles, algo
que estadisticamente no puede considerarse
como gasto de consumo.

Preguntado al respecto por EDITUR, el Banco
de Espana justifica la medida con la siguiente
argumentacion: "Respecto a la inclusion del indi-
cador 'stock de inversion extranjera directa en
inmuebles' en la nueva metodologia, obedece a
la nueva tipologia de turistas que acuden a
nuestro pais (..) Segln se desprende de la
encuesta Egatur, los turistas que se alojan en
vivienda propia han venido ganando peso res-

SEGUNDAS RESIDENCIAS. La inversidn extranjera directa en
inmuebles se incluye ahora para estimar los ingresos por
turismo extranjero

pecto al turista tradicional que se aloja en un
establecimiento hotelero”.

El Banco de Espafa indica que "las pautas de
gasto de ambos tipos de visitantes son diferen-
tes, pero no hay muches indicadores disponi-
bles para medirlas y diferenciarlas. La inversion
en inmuebles es uno de los pocos indicadores
que permiten cuantificarlas y por eso se ha
tenido en cuenta en el nuevo calculo de los
ingresos por turismo”.

Sin embargo, el nuevo procedimiento de esti-
macion aplicado por el Bance de Espana no
acaba de convencer a la comunidad académica
ni a asociaciones del sector como Exceltur (ver
pag.11). En cualquier caso, el reto para Espafia es
afinar la metodologia para medir el gasto del
turista residencial, seglin exponen los expertos.

En este punto conviene recordar las cifras de
Frontur: en 2006 un total de 12,98 millones de
turistas extranjeros se alcjaron en viviendas
propias o de familiares o amigos (lo que repre-
sentd un aumento del 4,3%) mientras que 4,73
millones pernoctaren en viviendas alquiladas
(crecimiento del 7,8%).

La apreciacion del euro,
clave en 200/

A la hora de cerrar esta edicion, un euro se
cotizaba a 1,36 ddlares. Los analistas financieros
consideran muy probable que el euro continde
apreciandose frente a la divisa estadounidense
durante los proximos meses, en funcion de como
evolucione la economia de EEUU. y, sobre todo,

de que el Banco Central Europeo confirme una
nueva subida de los tipos de interés para el mes
de junio {(gue pasarian del 3,75% actual al 4%).

La revalorizacion del euro -y de |a libra ester-
lina- frente al délar a lo largo de este afio favore-
cera a los destinos del Mediterraneo, del Caribe e
incluso del sudeste asiatico que se comercializan
en dolares, y naturalmente a Estados Unidos
como destino para los europeos.

Pero, jcomo afectara el debilitamiento del dolar
al mercado emisor de EEUU.? Cerca de 13 millones
de ciudadanos estadounidenses viajaron a Europa
en 2006, un 4% mas que en el afio anterior.

Varios indicadores sugieren que, a pesar de
que los dolares dan cada vez menos de si en
Paris, Londres, Madrid o Roma, los norteamerica-
nos siguen teniendo muchas ganas de viajara la
vieja Europa. Por otra parte, la consultora esta-
dounidense Forrester vaticina que este ano los
turistas de EE.UU. desecsos de viajar a Europa
optaran mas por el paquete turistico -con un
precio cerrado- que por el viaje independiente.

El pasado 20 de abril, Turespafia organizo en
Madrid una interesante jornada sobre el mer-
cado emisor de EE.UU., de la que daremos detalle
en una posterior edicion. Segun explico Javier
Pifianes, director de la Oficina Espariola de
Turismo en Nueva York, el mercado estadouni-
dense presenta segmentos y nichos de gran
potencial, como los de los viajes de incentivos y
congresos, los cruceros o el turismo gay.

Precisamente, el Salén Internacional del
Turismo en Catalufia (SITC), celebrado reciente-
mente en Barcelona, ha lanzado un guino al
turismo gay. En este sentido, en su préxima con-
vocatoria el SITC quiere ser el primer evento
turistico ferial en Espana que abre su oferta a
operadores que abiertamente se publicitan
como "gayfriendly” (ver pag. 22).

SAN FRANCISCO. La apreciacion del euro frente al délar puede
favorecer en 2007 los viajes a Estados Unidos.





