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¢Es renta

ble lo que las autonomias

gastan en turismo? Cada vez menos

Catalufa y los dos archipiélagos son las regiones
que mas provecho sacan de sus promociones

Ainhoa Larrea

MADRID. Andalucfa te quiere; Ma-
drid, tu mundo; Euskadi, con mu-
cho gusto; Cantabria infinita; Cas-
tilla y Leén es vida... Afio tras afio,
las comunidades auténomas se es-
fuerzan al maximo por concretar
un eslogan atractivo que refleje las
virtudes de su region. Buscan au-
mentar el mimero de visitas me-
diante campafias liamativas que,
con ese lema de referencia, trans-
mitan una imagen sugerente de fa
zona, Y cada vez gastan maés dine-
ro en promocitn turistica; en 2007,
sinir maslejos, destinardn 300 mi-
- llones de euros, casiun 10 por cien-
to més.que en 2006. Pero, zqué
rentabilidad tiene esa inversion?
Unos se centran en divulgar las
bondades del clima, otros hablan
de gastronomia y, en general, todos
realizan giras dentro y fuera de nues-
tras fronteras. Madrid, por ejem-
plo, ha organizado un road show
que incluye visitas a 10 ciudades es-
pafiolas y dos europeas, Salvo esa
comunidad y La Rioja, que este afio
dedicarédn un 15 yun 12,5 por cien-
. tomenos de recursos a la promo-
“cion turistica, todas las regiones han
aumentado esas partidas respecto
22006, Las subidas oscilan entre el
0,39 por ciento de Valencia y el 972
por ciento de Asturias, aunque sus
cifras de base eran dispares (7,18
millones de euros frente a 25,3).
Desde Exceltur [laman la aten-
cidn sobre “el crecimiento de la fac-
turacién a destinos de sol y playa
comeo Valencia y Andalucis, que se
han visto beneficiados por las cam-
pafias de promocién llevadas a ca-
bo por sus gobiernos autonémicos”.
Sin embargo, los Gltimos datos re-

velan que el despliegue econdmi-

0 1o se traduce en un aumento sus-
tancial de los beneficios: haciendo
una simple division entre el nime-
1o de pernoctaciones y los fondes
asignados a la promocién turistica
se observa que, mientras los ricja-
nos, vascos y cantabros obtienen
una rentabilidad escasa (0,22,0,5y
0,5 pernoctaciones por cada euro
gastado), Cataluiia saca mds parti-
do a su inversién, ya que consigue
3,7 alojamientos por euro, y las is-

Lo que invierten las comunidades auténomas

Gasto de las autonomias en promocién turistica. Datos en millones de euros.
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POR CIENTO del PIB viene
del turismo, con 40,710 mi-
llones de euros en ingresos.

las salen igual de
bien paradas: 315
en Canarias y
3,01 en Baleares.
“Laeficiencia
del gasto en pro-
mocidn turistica
estd relacionada
con la colaboracion
entre el sector priva-
do y las administracio-
nes, porque éstas necesi-
tan la informacion que manejan
los hoteleros para disefiar campa-
fias especificamente orientadas a
los clientes”, explica el secretario
general de la Confederacion Espa-

elEconomista

Una camara de
fotos, 1IsToCKPHOTO

fiola de Hoteles y Alojamientos Tu-
risticos (Cehat), Ramoén Estalella.
El turismo es la primera industria
nacional, y exige una inversion “me-

B .

jor dirigida” “Cémo es posible que
el presupuesto de Turespafia equi-
valga al de Iberdrola para la Copa
América? Debe recibir mas fondos”,
Para el director de Tourism Stra-
tegy Consultants y colaborador de
la Organizacion Mundial del Tu-
rismo, Herman Bos, los gobiernos
autonomicos suelen asignar més di-
nero a las campafias turisticas por
cuatro razones: “Una industria no
satisfecha, la presion politica, la pre-
suncion de que un incremento asi
se traducird en mds visitas o al me-
nos contribuira a estabilizar la de-
manda, y la justificacion de ese au-
mento por la competencia de otros
destinos”. Segin recoge Editur, si
una region recortase drasticamen-
te sus inversiones en promocion la
demanda podria caer, pero solo en
algunos segmentos del mercado.

Liderazgo nacional

_“La publicidad no garantiza renta-

bilidad. Nuestro pais debe realizar
fuertes inversiones para mantener
su liderazgo, pero hay que medir
enfoque de la promocion”, apunta

Felipe Gonzélez Abad, como miem- .

bro de la Mesa del Turismo,

Aungue Espaiia se ha afianzado
como segundo destino turistico
mundial, 1a pujanza de nacio-
nes como China obliga aex-
tremar la cautela, En
2006 nos visitaron
un 4,5 por cien-
to mds de tu-
ristas que el
afio anterior
(58,5 millones),
¥ su gasto au-
mentd aun rit-
mo similar, has-
ta 48181 millo-
nes de euros,
pero las comu-
nidades deben
redoblar sus es-
fuerzos para no
perder fuelle. ;Qué ren-
tabilidad ofreceran frases como Ca-
narias, 7 islas... 7 mundos o Castilla-

La Mancha, descubre y stente?

& Mas informacién
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relacionada con el turismo

La Rioja, Cantabria y el Pais Vasco figuran
a la cola en términos de inversién publicitaria

Las claves

ublico objetivo
ene sentido que una
invierta miles de eu-
N Un viaje de promocion a
a para explicar la belleza -
romanico si los estu-
nstatan que los chinos
tros alicientes turisti-
advierten desde Cehat.

| exceso de originalidad

La extravaganicia no garan-
tiza el éxito; ede qué sirve

una comunidad ‘rotule’ dos
dres si por la capital
nica circulan miles de vehi-
| dia? £Qué impacto van
tre tanto vehicula? -

i6n de Tene(ifé'y Bar-
las que mejor fun-
portante que la Administracién
y los empresarios se entiendan.

En las ferias del sector

- A Hay que medir bien la re-
“lacidn coste-beneficio, pe-
ro las comunidades pueden ga-
nar-cierta visibilidad si aplican

_ una estrategia adecuada en las
ferias més interesantes desde
¢l punto de vista empresarial.

Potenciar los aniversarios
= En 2005, Alcala de Hena-
wP res conmemord el IV
centenario de la publicacién
del Quijote, y en 2006 Valla-
dolid organizo el V centenario
_ de lamuerte de Colén. 2007
* es el afio Salzillo en Murcia...
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