
Las agencias espafiolas elevan sus ventas a la
Comunidad un 33% y attguran un buen verano
Exceltur advierte por contra de la caída de turismo extranjero a la costa y del agotamiento del bajo coste

J. J. MARCOS
ALICANTE.-- El principal Iobby
turistico español, Exceltur, presen-
t6 ayer su informe de coyuntura
del pñmer trimestre en la Comuni-
dad Valenciana. Y el balance tiene
elementos positivos y motivos de
preocupación para el futuro. La
alianza turistica destaca que la Co-
munidad ha cerrado el trimestre
con datos mucho mejores de lo es.
peradn, gracias a la pujanza del tu-
rismo nacional y pese a los malos
resultados registrados en los desti-
nos de litoral de viajeros extranje-
ros.

Ast, Exceltur destaca que en las
encuestas que ha realizado en

¯ agencias de viaje españolas, la Co-
munidad Valenciana se destaca co-
mo el destino con un ,,mayor dina-
mismo~~ de toda España. Según la
Encuesta de Clima Tuñstico Em-
presañal, las agencias aseguran
que sus ventas han subido en 2006
un 33%. En este fuerte aumento
tiene mucho que ver la mejora de
las cifras tuñsficas de la ciudad de
Valencia, que se ha consolidado
como uno de los destinos urbanos
más pujantes.

Además, esta encuesta refleja
que las perspectivas de los empre-
sarios de la Comunidad Valenciana

gistró en los tres primeros meses
de 2005. Además, un 54,2% de los
encuestados aseguraban que han
incramentado *digeramente~, sus
precios. Este dato concuerda con
las estadisticas del INE, que indica-
ban un aumento medio de las tari-
fas del 1,6%.

Esta asociación empresarial pre-
senta unas buenas perspectivas de
cara al segundo trimestre del año.
Pero no deja de advertir que el
buen resultado (un 44,8% de los
empresarios asegura que el resul-
tado ha sido mejor que en el año
anterior) depende del mercado na-
cional. La llegada de viajeros ex-
tranjeros se ha reducido un 7,4% y
no se ha logrado consolidar los
buenos resultados de 2005, cuando
la imagen de destino <~seguro, que
logró España en contraposición
con otros destinos mediterráneos,

mejor6 las cifras ~e los destinos de
litoral, r

Tanto es est q~e Exceltur advier-
te de que inclosd el negocio de los
vuelos de bajo c rete, que ha regis-
trado ira imparal ~le desarrollo en la
Costa Blanca Io~ últimos años, em-
pieza a dar evid retes síntomas de
cansancio. El au~ aento en el pñmer
trimestre de esta ; compañias es del
5,6% y en marz, ~ se redujo al 1%.
Estas cifras est~ n alejadas de los
desarrollos de ~ ~s de dos digitos
que se han registrado los pasados
años. De todos modos, un 60% de
los viajeros que l~egen en la actuali-
dad a El Altet depende directamen-
te de estas firmSs, con Easyjet co-
mo principal cOmpañia del aeró-
dromo.

El informe destaca de forma es-
pedal el buen comportamiento de
la ciudad de Valencia dentro de ra-

mo turistico, afianzada por iniciati-
vas como la Copa América o el En-
cuentro Mundial de las Familias
que se celebrará este año,

De hecho ayer se presentó otro
estudio de la consultora MHI Turis-
mo que destaca que tanto la ocupa-
ción como el precio medio de los
hoteles de las ciudades de Madrid,
Barcelona, Sevilla y Valencia au-
mentaron durante el primer trimes-
tre de 2006 con respecto al mismo
periodo de 2005. En Valencia la
ocupación hotelera llegÓ al 65,8%
en el período citado, cuatro puntos
poreentuales más que en 2005, y el
precio medio aument6 un 7%, en
relaciÓn a los tres primeros meses
del año pasado. En Madrid, los ho-
teles de lujo aumentaron un punto
porcentual su ocupación durante
los tres primeros meses del año y
casi 4 puntos los de primera clase.

Un 57% de las empresas
espera subir ventas y
aplauden la moderación
en la creación de plazas

se encuentran en un momento de
destacado optimismo, con cifras
más altas que las registradas desde
el año 2002. En concreto, el 50% de
las empresas del sector confia en
aumentar sus beneficios y un 57%
las ventas. Por contra, s61o un
13,5% espora que su facturación se
reduzca. Uno de los aspectos que
más han destacado los grandes
empresarios turisticos es la reduc-
ción en el aumento de creación de
plazas hoteleras. Las plazas abier-
tas durante los primeros tres meses
del afio han aumentado a un ritmo
del 2,9% frente al 4,4% que se re-

ALICANTE.-- El gasto to-
tal de los turistas llega-
dos a España durante el
primer trimestre fue de
7.501 millones de euros,
In que representa una
caída del 3.8% con res-
pectu al mismo perindo
de 2005, según la Encues-
ta de Gasto Tuñstico,
Egatur. En la Comunitat
Valenciana, el gasto tu-
ñstico descendió el pasa-
do mes de marzo un
21,3%, el segundo mayor
descenso de España, por
detrás del 26,2% de Ba-
leares. El n6mero de tu-
ristas Ilegados a España
entre enero y marzo fue
de 9,2 millones, s61o un
0,7% m~s que en 2005,
aunque hay que tener en

Una pareja de turistas se fotocysfía en la l(nea de ~ de ciudad de Alicanted [RNESrO CAPARROS

El gasto turístico se desploma
un 21,3% en el primer i rimestre

La caída a escala nacional fue del 3,8% y la
Comunidad registró el peor dato junto a Baleares

cuenta que el año pasado
la Semana Santa fue en
marzoy no en abril, como
ha ocurrido en 2006.

Durante la presenta-
ción de la encuesta, el se-
cretario general de Turis-
mo, Raimon Martínez
Fraile, explic6 que el gas-
to medio por turista se si-
tu6 en 808 euros durante
los tres primeros meses

del año, In que supone
una caída del 4,5% en re-
lación con el año pasado
y el gasto medio diario
fue de 90 euros, un 1,2%
inferior. Una de las razo-
nes de esta disminud6n
es la caída del 3,3% de la
estancia media de los tu-
ristas, que se situó en 9
noches, además de una
menor demanda de los

mercados europeos ha-
cia España y los nuevos
sistemas de contrata-
ción, que llevan a bajar
los precios.

Martínez Fraile subra-
yÓ que la demanda ~mo
aumenta por la caida de
los precios, y recordó
que España nunca volve-
r~ a competir por precio,
sino porque se percibe

como destino seguro, en-
tendiendo por seguridad
la calidad de las infraes-
tructuras, los servicios
sanitarios o el medioam-
biente, entre otros facto-
res. En referencia a esta
cifra del gasto turistico,
expresada en euros co-
rrientes, es decir, sin te-
ner en cuenta la inflación
del 3,7%, Martínez Fraile
manifestó su ~~preocopa-
ci6n. por la posible dis-
minución de la rentabili-
dad de determinadas em-
presas ~~por bajadas de
precios, sobre todo en pa-
quetes turísticos~~. No
obstante, se mostr6 opti-
mista en cuanto a los re.
sultados turisticos para
este año.
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