
El mercado urbano de establecimientos en España comienza a dar signos inequívocos
de re~’talizaa~n, gradas a una demanda pujante que absorbe toda la oferta.

Los hoteles cambian de ciclo

Las pempeOivas que se venían ba-
rajando desde mediados de 2005 lo
indicaban muy nítidamente, pero
nadie se atrevía a declararlo en alto,
tal vez por miedo a que las optimis-
tas previsiones se desvanecierarL

Sin embargo, tras tres años con-
secutivos de relativa crisis, el mer-
cado hotelero de las ciudades espa-
ñolas ha comenzado a dejar atrás el
círculo vicioso sobreoferta-descen-
so de los niveles de ocupación-caí-
da de precios y pérdida de rentabi-
iidad, para adentrarse en un nuevo
y prometedor ciclo, favorecido por
un notable crecimiento en la de-
manda, que está absorbiendo la so-
breoferta existente en los tíltimos "
años.

El primero en adverürlo
mente fue el vicepresidente de Ex-
celtur, José Luis Zoreda, quien, el
pasado 29 de abril, atribuyó la recu-
peración de los beneficios de los
establecimientos hoteleros en los
tres primeros meses de 2006 "al
notable repunte de la hotelería ur-
bana". Sólo faltaba que las cuentas
de resultados de las principales ca-
denas espafiolas corroboraran el
informe del lobby turístico y, esta
última semana, NH Hoteles y Sol
Meliá así lo han hecho,

La gran preocupación
"Por primera vez desde el año 2001
asistimos a una subida importante
del revpar Cmdicador que mide la
rentabilidad por habitación hotele-
ra) enlas grandes ciudades españo-
las, como Madrid, Barcelona o Se-
villa; la gran preocupación de la Es-
paña urbana por fm se ha despeja-
do y la tendencia del año es buena",
señala el director de comunicación
de la cadena Sol Meliá, Iaime Puig
de la Bellacas¿

En concreto, el revpar de los ho-
teles urbanos españoles de la cade-
na de la familia Escarrer progresó
un 8,3% en el primer trimestre, con
crecimientos tanto en ocupación
como en precios.

NH Hoteles no se queda a la za-
ga. Su indicador de rentabilidad
muestra un crecimiento interanual
del 8,60/0 en hoteles comparables,
con un aumento del 6,3% en los
precios por habitación y del 5,2%
en los niveles de ocupación.

los viajes de fin de semana a ciudades están revitalizando la demanda hotelera.

Los indicadores de una anhelada recuperación
Tanto NH como Sol Meliá
han registrado en España
mejoras superiores al 8%
en su’revpar’urbano

El prestigio de las dos marcas
ayuda indudablemente, pero la
mejora es genemlizada en el sec-
tor, si bien este año se ha visto fa-
vorecido por el efecto calendario
de la Semana Santa. De acuerdo
con la fu’ma de auditoría y consul-
tora Deloitte, el revpar promedio
de los hoteles urbanos españoles
registró una mejoro interanual del
5,6°/½. Estos datos, y la recupera-
ción de la demanda que los sostie-
ne, son atribuibles a la prolifera-
cion de congresos, convenciones y

Los congresos y la
proliferación de los viajes
’citybreak’empujan la
demanda hot~Mra

viajes de incenffivos, unido a la po-
pularización del fenómeno de los
eitybreaks (viajes de fm de sema-
na), que está encontrando una cre-
ciente oferta urbana de ocio muy
atractiva en las capitales españo-
las.

Para instalarse de una vez en el
círculo virtuoso, sólo falta una cosa:
la desaceleración en el ritmo de
crecimiento de la oferta. Segaín
Morgan Stanley y lones Lang La-
Salle Hotels, ésta llegará a finales
de 2006 y principios del año 2o07.

Sol Melid eleva más de un 50% su beneficio

La mejora en el negocio urbano,
fundamentalmente en España, se ha
convertido en la punta de lanza del
negocio hotelero de Sol Melifi en el
primer trimestre. La cadena obtuvo un
beneficio de 22,32 millones de euros,
lo que representa un incremento del
52,6% en relación al mismo periodo

Resultados del grupo
Primer trimestre

I Mill.~
ingresos 273,5
Ebitda 69,5
Beneficio 22,3

%
4,3

-1,8
52,6

del ejercicio anterior. El grupo elev6 un 4,3% su facturación trimestral,
aJcanzando una cgra de negocio de 273,5 millones de euros, con un aumento
del 8% en las ventas hoteleras, hasta 209 millones.Sol Meliá ejecutó
desinversiones por 12,5 millones de euros, con una plusvalia de 7,1 miUones.
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