
El comportamiento de[

turismo en [os próximos

meses será muy simitar

a[ de[ año pasado, pero

en un contexto macroe-

conómico más positivo

Los españoles siguen siendo el principa[ soporte de las ventas de[ sector

BUENAS PERSPECTIVAS
PARA EL TURISMO

La recuperación de Ea demanda extranjera en el mes de
marzo, junto con la percepción favorable de la mayoría de

[os empresarios tuñsticos, parecen evidenciar una
dinamización de [a actividad tuñstica a medida que

avanza e[ año. Esta situación se ve beneficiada, además,
por la creciente inestabilidad de algunos de nuestros

competidores, como Egipto o Turquía.

Según el balance del primer trimestre
del año realizado por Exceltur, el di-
namismo de los españoles ha sido, una
vez más, el principal soporte de ven-
tas para las empresas turístieas espa-
ñolas, frenándose la tendencia de des-
aceleración en el consumo turístico in-
terno que se había percibido en los
últimos meses de 2005.

Así, la liquidación del BSP (billeta-
je aéreo) de las agencias de viajes es-
pañolas ha tenido un incremento del
9,8% en los tres primeros meses del
año, frente al crecimiento del 1,8% ex-
perimentado en el cuatro trimestre de

2005. Y aunque el "efecto Semana San-
ta" (en 2005 tuvo lugar en marzo en
vez de en abril) ha provocado en el mes
de marzo una caída del 8,1% de las
pernoetaeiones hoteleras de los espa-
ñoles, este descenso ha sido menor del
esperado. Además, en enero y febre-
ro, las pernoctaciones de los residen-
tes en hoteles registraron una tasa de
crecimiento del 3,3%.

Por otro lado, la tendencia a viajar
al extranjero de los españoles eontUlúa
en aumento. El BSP de vuelos interna-
cionales ha crecido en enero, febrero
y marzo a ritmos interanuales del

13,5%, y los pagos por turismo de los
españoles en el exterior que recoge el
Banco de España crecieron en enero
un 28,9% frente al 17% registrado en
noviembre y diciembre de 2005.

Los extranjeros gastan menos
Por su parte, la demanda extranjera,
algo débil durante los meses de enero
y febrero, se recuperó en el mes de
marzo, materializándose en un creci-
miento de las pernoetaciones hotele-
ras del 6,4%.

Sin embargo, los niveles de gasto
medio del turista extranjero siguieron
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descendiendo en el primer trimestre.
Por eso, aunque la afluencia de turis-
tas extranjeros experimentó un au-
mento acumulado en los tres prime-
ros meses del año del 0,6%, se produ-
jo una nueva caída en el total de sus
ingresos del 13,7% en enero según eI
Banco de España y del 4,1% en enero
y febrero según el IET.

Estos datos llaman todavía más la
atención si se tiene en cuenta que el
consumo privado en la mayor parte de
los principales mercados emisores eu-
ropeos, salvo en Francia, han regis-
trado mayores tasas de crecimiento
interanuales en el inicio de 2006 que
en el cuarto trimestre de 2005.

No obstante, hay que señalar que
los últimos datos de ingresos por tu-
rismo extranjero para enero de 2006
publicados por el Banco de España
responden a una nueva metodología
de estimación consensuada por el IET

La demanda extranjera, aLgo dé-
bil durante tos meses de enero y
febrero, se recuperó en el mes
de marzo, materiaLizándose en
un crecimiento de Las pernocta-
ciones hoteLeras de[ 6,4°/o

y el INE, basada en la renovada en-
cuesta de Egatur, por lo que se requie-
re un análisis prudente hasta que se
consoliden las series de información.

De todas formas, estos datos reve-
lan un hecho un tanto alarmante: el
crecimiento de la afluencia a nuestro
país de perfiles de turistas con menor
gasto promedio por persona y día.

Asimismo, se ha producido una
nueva caída de la estancia media de
los turistas extranjeros del 4,1%; se-
gún Egamr.

Las hoteles urbanos, al alza
A pesar del descenso del gasto medio de
los turistas extranjeros y gracias al com-
portamiento de la demanda española,
In mayoña de opiniones de los diversos
subsectores turísñcos (excepto las com-
pañías áereas y los hoteles de costa), re-
cogidas en la Encuesta de Clima Turís-
tico Empresarial de Exceltur, manifies-
tan un leve incremento en sus niveles de
beneficios respecto a los alcanzados en
el primer Wimestre de 2005.

En el sector de alojamiento, desta-
ca el buen momento que atraviesa la

La estancia media de los turistas extranjeros, al igual que sus niveles de gasto medio, continúa cayendo

hotelería urbana, beneficiada por e]
crecimiento de los viajes de negocios
y reuniones de empresa, el éxito de al-
gunas ferias y congresos, y la cada vez
más atractiva oferta urbana de ocio.

Por el contrario, en buena parte de
los hoteles vinculados a destinos de sol
y playa es mayoritaria la percepción
de nuevas caídas de beneficios duran-
te el primer trimestre de 2006, debi-
do tanto a los problemas estructura-
les de competitividad como a la cfima-
tologia adversa.

Asimismo, los destinos de interior,
la España Verde, rurales, culturales y,

Las nuevas tecnologías y el ac-
ceso de (os dientes a Internet
hacen más difidL e( conoci-
miento deL perfil de Los turistas
en ta actualidad

sobre todo, los urbanos son los que
han experimentado un mejor compor-
tamiento en los meses de enero, febre-
ro y marzo, según la encuesta de Ex-
celtur. En este sentido, destaca Madrid
con un elevado consenso en su creci-
miento en ventas y beneficios, así
como las comunidades autónomas de
la España Verde.
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Por el contrario, es en Canarias
donde se produce el mayor consenso
entre los empresarios de alojamientos
turísticos sobre el descenso en los be-
neficios percibidos, debido a las re-
ducciones de precios y al aumento de
la oferta. Y todo ello a pesar de la li-
gera recuperación experimentada por
la demanda, con un aumento de las
pernoetaeiones hoteleras del 3%.

Castilla-La Mancha, Cantabria y
Andalucía son otras comunidades en
las que el sector del alojamiento ha
percibido una caída de sus beneficios.

El subsector turístico más desfavo-
recido en términos de resultados en
este comienzo del año ha sido el del
transporte aéreo. La presión del pre-
cio del petróleo sobre sus costes no ha

Destaca el repunte de [os hote-
Les urbanos, beneficiados por e[
crecimiento de Los viajes de ne-
gocios y reuniones de empresa,
y por una oferta urbana cada
vez más atractiva

permitido a las compañías aéreas es-
pañolas beneficiarse del moderado au-
mento que han experimentado sus
ventas, de la reducción de otros cos-
tes operativos o del traslado al consu-
midor de una parte de los sobrecostes
del crudo.

Por su parte, el comportamiento
viajero de los españoles ha beneficia-
do a los grandes grupos de agencias
de viaje, a los touroperadores españo-
les y a los portales de viajes "on-line".
Las compañías de alquiler de coches
también han experimentado un im-

E[ subsector tuñstico más desfavorecido en eL primer trimestre deL año ha sido eL de[ transporte aéreo

portante dinamismo en el primer tri-
mestre del año como resultado de la
llegada a España de un turista extran-
jero más independiente, que se orga-
niza su propio viaje y se muestra más
proclive a alquiar un vehículo en des-
tino.

Perspectivas
La dinámica del primer trimestre del
año no muestra ninguna novedad sig-
nificativa, por lo que Exceltur aventu-
ra que el comportamiento del turismo
en 2006 será muy similar al del año
pasado, pero en un contexto macroe-
con~mico más positivo para los prin-
cipales mercados emisores de turistas
hacia nuestro país.

Además, algunos factores exter-
nos, como la gripe aviar, la inestabili-
dad política de Oriente Próximo o el
reciente atentado en Egipto, beneficia-

rán a España como destino turístico
en el segundo y tercer trimestre del
año. Además, la tregua de ETA refor-
zaría todavía más si cabe esa inespe-
rada ventaja competitiva que, por otro
lado, cada día se evidencia como más
estructural. Sólo la reciente e inespe-
rada subida de nuevo del precio del
petróleo puede tener un efecto nega-
tivo para las previsiones turísticas de
este año.

La tendencia positiva del turismo
en los tres primeros meses de] año y
el mayor dinamismo de la demanda
anticipa un generalizado clima de op-
timismo entre el empresariado turís-
tico español de cara al segundo y ter-
cer trimestre del presente ejercicio, ex-
cepto para las empresas de transporte
aéreo y alquiler de coches, que se
muestran más inquietas por las subi-
das del petróleo. H
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