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TURISMO.-- El modelo turistico basado en el 'sol y playa’ continda estando plenamente vigente y ademas es necesario, pese a las criticas que habitualmente suscita.
Esta fue una de las-conclusiones alcanzadas ayer en la jornada de andlisis ‘Ef model turfstic d'Eivissa’, organizada por el Ayuntamiento de Vila y que congregd a
destacados expertos en la materia. Sin. embargo, todos elios coicindieron en fa necesidad de elevar la calidad del producto, maxime ante el surgimiento de destinos
que compiten con Eivissa no solo en precio sino también en calidad y originalidad.

EIVISSA| J. LL.F. .
B Expertos turisticos de Catalufia
y responsables de la organizacién
turistica Exceltur coincidieron
ayer-én afirmar que debe mante-
nerse el actual modelo basado en

el sol y la playa, pero aumentan--

do los actuales niveles de calidad
y prestando mayor cuidado a'la
oferta complementaria.

En el transcurse de un coloquio
dentro de las jornadas ‘El modelo
turistico de, Eivissa® organizadas
por el Ayuntamiento de Vila, el
técnico de empresas turisticas de
la Costa Daurada Enrique Loza-
no, la concejala de Turismo de Llo-
ret de Mar, Anna Maria Gallart; el
director de Estudios e Investiga-
cién de Exceltur; Oscar Perelli, v
el director del gabinete Gaudi de
Barcelona (quie asesora. en materia
turistica a empresas ¢ institucio-
nes), mostraron su convencimien-

_to de que no.es aconsejable sub-
vertir el actual esquema turistico
centrado en la oferta de sol y pla-
ya, pero alertaron de la emergen-
cia de otros destinos turisticos en
el Mediterrdneo que unen a sus
precios competitivos una gran ca-
lidad y un gran atractivo para los
potenciales visitantes. .

La concejala de Turismio de Lio-
ret d¢ Mar (una de las mayores
concentraciones hoteleras del lito-
ral mediterrdneo espafiol) explicé
los beneficios del turismo de la ter-
cera edad, porque actila .como
«colchén» para los empresarios.
Sin-embargo, advittié: «No pre-
tendemos el cambio total. Somos
un destino de sol y playa, y nos va
bien. Es un modelo muy vapulea-
do, no sé por qué, porque hay que
tener en cuenta que hay gente que
gasta dinero para ir a tomar el sol
ala Repiiblica Dominica o a Bali».

Gallart lamenté que se haya

producidoen el litoral espafiol una’

pétdida «de la identidad, de nues-
tra autenticidad», que es lo que
también reclaman los mercados
turisticos. « Ademds, debemos cui-
darla oferta complementaria; eso
si, pero cambiar, no. Estamos muy
orgullosos del ‘sol y playa», reite-
)

El director de Excéltur (v foro

nacional de andlisis sobre turismo
con participacién de las grandes
empresas del sector) recordé que
«Espaiia tiene problemas de com-
petitividad» y puso este hecho'en
relaci6n con el empuje que vienen
experimentando_destinos hasta
ahora anénimos como Croacia o
Turquia. Ambos paises «no sdlo
tienen mejores precios, sino que
ademds ofrecen un producto fan-
tastico», sefialé Oscar Perelli. Para
él, «se trata de un problema que
requiete de iniciativas presupues-
tarias de mayor calado que las ac-
tuales».

«Desestacionalizar, imposible»

El dirigente de Exceltur, por otra
parte, se mostrd categdrico en
cuanto a la dificultad de lograr la

desestacionalizacién de la tempo-

rada turistica, tarea en la que es-
tin embarcadas las instituciones
pitiusas'y autondmicas. «La des-
estacionalizaci6n es:imposible»,
proclamé Perelli, quien matizé:
«Una cosa es que se pueda crecer.

Los participauteé en la jornada de analisis turistico debatieron sobre la situacién actual de esta induistria

Expertos turisticos apuestan
por mantener el modelo de ‘sol
playa’, mejorando la calidad

Un responsable de Exceltur afirma que «la desestacionalizacién es imposible» y sefiala que sélo puede
aspirarse a realizar «avances en este tema». Ilamamiento undnime al cuidado de la oferta complementaria

Destinos rivales emergentes
«Croacia y Turquia no s6lo estan
ofteciendo precios mucho mejo-
res, sina que también ofrecen un
producto fantéstico», sefialaron

los participantes en el coloquio

organizado por el Ayuntamiento.

EIVISSA|J.LLF.
M La concejala de Turismo de

ra progresista Patricia Abascal in-
tervinieronen el coloquiode ayer
para considerar que el éxito del
turismo no debe medirse dnica-
mente «pot el niimero de viajeros
llegados al aeropuerto o por los
resultados econdémicos», sino
también por otros parimetros re-
lacionados con la calidad y coneel
bienestar o las molestias que para
la poblacién conllevan los visi-
tantes.

«El turismo de discoteca estd

Vila, Lurdes Costa, v la conselle-

un poco en algiin mes organizan-
do algunos congresos y otra es
conseguir la - desestacionaliza-
cién». «Se pueden hacer avances,
pero conseguir una linea plana,
no», dijo-en alusién a una tempo-
rada turistica uniforme a lo largo
del afio. :
La forma en que estd configy-
rado el calendario laboral, escolar

«El turismode, discoteca desp

«Hay playas a las que antes
iban familias y alas que ya.
no van, porque el chiringuito
se ha convertido en un after
hourm, afirmé Abascal. :

desplazando al familiar. Esto
puede verse en lugares como Plat-
ja d’en Bossa, por ejemplo, don-
de trozos de playa a los que antes
iban familias ahora ya han deja-
do de ir porque el chiringuito se
ha convertido en un after hour»,
sefialé Abascal. ~

v profesional de la mayoria de la
poblacién es el principal obstdcu-
lo para alargar la temporada, se-
fialé. g

El resto de los ponentes, por su
parte, incidieron también en la ne-
cesidad de elevar las cotas de cali-
dad del producto que-se ofrece a
los turistas, y deploraron el hecho
de que cada vez se ofrezcan ofer-

Es precisamente este fenéme-
no, consistente en una progresiva
pérdida de calidad del turismo lo
que, segiin Abascal, amenaza la
imagen turistica de laislaen el ex-
terior

Lurdes Costa abundé en el mis-
mo concepto: «Dejemos de con-
tar sélo los pasajeros que llegan.
Miremos. también los beneficios
que sacamos todos. No se trata
de que los turistas nos expriman
todo el jugo; hay que ira unequi-
librio», por lo que teclamé una
mayor atencién al entorno natu-’
ral, la cultural y la identidad pro-
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tas més baratas, incluyendo ade-
mds una mayor cantidad de pro-
ductos, bajo el “todo incluido’,
Este cologuio formé parte de
varias mesas redondas y confe-
rencias desatrolladas a lo largo de
toda la jornada de ayer por la con-
cejalia de Turisimo del Ayunta-
miento de Eivissa, en colaboracién
con el Institut & Estudis Eivissencs.

aza al familiar en Eivissa»

pias. .
Lurdes Costa opiné que «no
hace falta recurrir todo el rato al
autocastigo y a decir lo mal que
lo bemos hecho»; pero si empla-
26.2 <lograr un modelo de equi-
librio, basando.en el consenso».
Patricia Abascal lamenté por
su parte que «el turismo se esté
politizando, y se utilice siempre
como arma contra el equipe de
gobierno de turnob; lo que difi-

" culta, segiin' dijo, €l necesario

acuerdo para encauzar correcta-
mente la principal fuente de in-
gresos de las islas. .
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