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Un responsable de Exceltur afirma que «la desestacionalización es imposible» y 
señala que sólo puede aspirarse a realizar «avances en este tema». Llamamiento 
unánime al cuidado de la oferta complementaria 

   

 

 TURISMO     

Expertos turísticos apuestan por mantener el modelo 
de `sol y playa´, mejorando la calidad 

 

 
 
Los participantes en la jornada de análisis turístico debatieron sobre la situación actual de esta industria / Juan A. Riera  
 

El modelo turístico basado en el `sol y playa´ continúa estando plenamente vigente y 
además es necesario, pese a las críticas que habitualmente suscita. Esta fue una de las 
conclusiones alcanzadas ayer en la jornada de análisis `El model turístic d´Eivissa´, 
organizada por el Ayuntamiento de Vila y que congregó a destacados expertos en la 
materia. Sin embargo, todos ellos coicindieron en la necesidad de elevar la calidad del 
producto, máxime ante el surgimiento de destinos que compiten con Eivissa no sólo en 
precio sino también en calidad y originalidad.  
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Expertos turísticos de Cataluña y responsables de la organización turística Exceltur 
coincidieron ayer en afirmar que debe mantenerse el actual modelo basado en el sol y la 
playa, pero aumentando los actuales niveles de calidad y prestando mayor cuidado a la 
oferta complementaria. 
En el transcurso de un coloquio dentro de las jornadas `El modelo turístico de Eivissa´ 
organizadas por el Ayuntamiento de Vila, el técnico de empresas turísticas de la Costa 
Daurada Enrique Lozano, la concejala de Turismo de Lloret de Mar, Anna Maria Gallart; el 
director de Estudios e Investigación de Exceltur, Óscar Perelli, y el director del gabinete 
Gaudí de Barcelona (que asesora en materia turística a empresas e instituciones), 
mostraron su convencimiento de que no es aconsejable subvertir el actual esquema 
turístico centrado en la oferta de sol y playa, pero alertaron de la emergencia de otros 
destinos turísticos en el Mediterráneo que unen a sus precios competitivos una gran 
calidad y un gran atractivo para los potenciales visitantes. 
La concejala de Turismo de Lloret de Mar (una de las mayores concentraciones hoteleras 
del litoral mediterráneo español) explicó los beneficios del turismo de la tercera edad, 
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porque actúa como «colchón» para los empresarios. Sin embargo, advirtió: «No 
pretendemos el cambio total. Somos un destino de sol y playa, y nos va bien. Es un 
modelo muy vapuleado, no sé por qué, porque hay que tener en cuenta que hay gente 
que gasta dinero para ir a tomar el sol a la República Dominica o a Bali». 
Gallart lamentó que se haya producido en el litoral español una pérdida «de la identidad, 
de nuestra autenticidad», que es lo que también reclaman los mercados turísticos. 
«Además, debemos cuidar la oferta complementaria; eso sí, pero cambiar, no. Estamos 
muy orgullosos del `sol y playa», reiteró. 
El director de Exceltur (un foro nacional de análisis sobre turismo con participación de las 
grandes empresas del sector) recordó que «España tiene problemas de competitividad» y 
puso este hecho en relación con el empuje que vienen experimentando destinos hasta 
ahora anónimos como Croacia o Turquía. Ambos países «no sólo tienen mejores precios, 
sino que además ofrecen un producto fantástico», señaló Óscar Perelli. Para él, «se trata 
de un problema que requiere de iniciativas presupuestarias de mayor calado que las 
actuales». 
 
«Desestacionalizar, imposible» 
El dirigente de Exceltur, por otra parte, se mostró categórico en cuanto a la dificultad de 
lograr la desestacionalización de la temporada turística, tarea en la que están 
embarcadas las instituciones pitiusas y autonómicas. «La desestacionalización es 
imposible», proclamó Perelli, quien matizó: «Una cosa es que se pueda crecer un poco en 
algún mes organizando algunos congresos y otra es conseguir la desestacionalización». 
«Se pueden hacer avances, pero conseguir una línea plana, no», dijo en alusión a una 
temporada turística uniforme a lo largo del año. 
La forma en que está configurado el calendario laboral, escolar y profesional de la 
mayoría de la población es el principal obstáculo para alargar la temporada, señaló. 
El resto de los ponentes, por su parte, incidieron también en la necesidad de elevar las 
cotas de calidad del producto que se ofrece a los turistas, y deploraron el hecho de que 
cada vez se ofrezcan ofertas más baratas, incluyendo además una mayor cantidad de 
productos, bajo el `todo incluido´. 
Este coloquio formó parte de varias mesas redondas y conferencias desarrolladas a lo 
largo de toda la jornada de ayer por la concejalía de Turismo del Ayuntamiento de 
Eivissa, en colaboración con el Institut d´Estudis Eivissencs.  

 

 


