
VI Cumbre
Mundial de Viajes
y Turismo, en
Washington

L os dias 11 y 12 de abril ha teni-
do lugar en Washington, organi
zada por el Consejo Mundial de

Turismo y Viajes (VVlq-C en sus siglas
en inglés), la VI Cumbre de Viajes 
Turismo en la que se han dado cita
los máximos representantes de las
principales administraciones y empre-
sas turistioas mundiales.

El objetivo de la cumbre era debatir
cómo abordar los profundos y acele
rados cambios del sector turist]co y
como estrechar las reiadones públi-
co-privadas. Bajo el lema "Una mente
abierta para un mundo abierto", más
de sesenta ponentes del más alto ni-
vel, autoridades del sector público y
líderes empresariales de todo el mun-
do, abordaron algunos de los gran
des interrogantes internacionales co-
mo: ¿Cuáles serán las tendencias
globales y qué impacto tendrán en el
sector turistico? ~Cuáles son las me
jores estrategias públicas y privadas
para adaptarse a las nuevas circuns-
tancias? ¿Qué lecciones debemos
aprender de las últimas catástrofes
naturales?¿Cuáles son los principales
retos de politica tufistica para los go-
biernos y cómo llevarlos a término?
¿Cuáles son los ejemplos y referen-
cías empresariales más destacadas
del sector? ¿Cómo atraer y retener
talento e inversión hacia el sector?

En su intervención, el vicepresiden
te ejecutivo de la alianza Exceltur, Jo
sé Luis Zoreda, dijo: "Los vientos de
cambio en la industria del turismo es
tán siendo intensos, pero, a pesar de
eso, no todo el mundo tiene la sensa
ción de que va a cambiar".

Los análisis presentados por po
nentes como Gene Spelling, ex ase-
sor económico de Bill Clinton; The-
mas Donahue, presidente de la Cá-
mara de Comercio, y Jay Rasulo, pre
sidente de parques del grupo Disney,

sacan la conclusión de que Estados
Unidos ha sabido recuperarse de
unos ataques terroristas, pero aún no
se ha terminado de recuperar por las
fuertes demandas impuestas per el
Departamento de Seguridad Nacio-
nal, cuya prioridad es asegurar las
fronteras. El problema, además, estri
ba en la fragmentación de un sector
que no :se une en politicas comunes o
de márketing que, a diferencia de

otros sectores, carece de un Iobby
poderoso en Washington que les re-
presente o facilite el diáLogo con el
Congreso o con el Gobierno.

Zoreda señaló que ese problema es
similar al que tenemos en España,
donde el sector está menos reconoci-
do que lo que representa económica
mente-el 11% del PIB-, poco unido
y con dificultades para exponer pla
nes de futuro.
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