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INFORME DE COYUNTURA DE EXCELTUR SOBRE EL PRIMER TRIMESTRE DEL ANO

El sector afronta el ejercicio con optimismo

El incremento del precio del combustible, principal riesgo para el crecimiento turistico.

FERNANDO SAGASETA
fsagaseta@editur.com

Aunque se trata de un trimestre
con escasc peso especifico en el
computo anual (apenas un 10%},
los resultados de las empresas
turisticas hasta marzo apuntan un
moderado incremento de la activi-
dad que se vera acelerade durante
el segundo y tercer trimestres,
segln el altimo informe de coyun-
tura de Exceltur. Los distintos indi-
cadores oficiales contrastados por
el lobby asi lo indican, y esa ten-
dencia se ve reforzada por las
impresiones de los empresarios,
que esperan un notable creci-
miento de la demanda y una
mejora de los beneficios, excepto
en el subsector aéreo, seriamente
preccupado por la subida del car-
burante. El precio del crudo apa-
rece en principio como el gran
factor de incertidumbre frente a
unas perspectivas generalmente
optimistas.

Exceltur, gue sigue insistiendo
en la debilidad competitiva que
para Espana representan alguncs
planteamientos de su producto
mas emblematico, el sol y playa,
subraya la oportunidad coyuntural
que supondran para nuestros des-
tinos las dificultades que afrontan
algunos de nuestros competido-
res. "La gripe aviar, la crisis de las
caricaturas islamicas y la inestabi-
lidad politica de Oriente Proximo,
acentuada por el reciente aten-
tado en Egipto, se van reafir-
mando notablemente y jugaran
de manera mucho mas decidida
en el segundo y tercer trimestres
de 2006" indica el informe. Por
anadidura, el alto el fuego de ETA
contribuye a mejorar la percep-
cion de Espana como destino
Seguro.

Fortaleza emisora

El emisor espanol sigue dando
muestras de solidez. "Un trimestre
mas, el dinamismo de los espafio-
les ha sido el principal soporte de
ventas para las empresas turisti-
cas espafolas”, afirma Exceltur,
que considera ademas que se ha
frenado |a desaceleracion del con-
sumo turistico interno registrada
en los ultimos meses de 2005.
Esta conclusion viene avalada por

EXPECTATIVAS EMPRESARIALES SOBRE LOS
BENEFICIOS PARA EL Il TRIMmESTRE 2006
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Fuente: Encuesta de Clima Turistico Exceltur

indicadores como el BSP, que ha
registrado un aumento de la pro-
duccién del g,8% en los tres pri-
meros meses del ano,
especialmente notable en los vue-
los internacionales, con un incre-
mentc del 13,5%. Segln el Banco
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de Espana, los
pagos por turismo
en el exterior cre-
cieron nada
menos que un
28,9% en enero.
Este dinamismo
ha  beneficiado
especialmente a
los "grandes gru-
pos de agencias de
viajes, a los tour
operadores espa-
fioles y a los porta-
les de viajes on
line", segun espe-
cifica Exceltur.
Paralela-
mente, el gasto
de los turistas
extranjeros con-
tinba en franco
descenso. 5eglin
el vicepresidente ejecutivo de
Exceltur, José Luis Zoreda, los
ingresos medios por turista cae-
ran un ©,3% de media durante
2006. Esta hipétesis [lama |a aten-
cion “en un entorno macroecono-
mico donde el consumo privado
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Cambio de metodologia

Los Gltimos datos de ingresos
por turismo extranjero referidos a
enero de 2006 publicados por el
Banco de Espaha respondenyaa la
nueva metodologia de estimacion,
que ha sido consensuada entre el
Instituto de Estudios Turisticos
(IET) y el Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

Los nuevos criterios han servido
para variar parcialmente el sis-
tema de recogida de datos de Ega-
tur, que mide las variables de las
costumbres turisticas de los espa-
noles. Este cambio permitira en
breve que los datos de ambos
organismos sean congruentes
entre si.

Hasta que se consoliden las
series de informacién resultantes
de las nuevas encuestas de gasto,
la evolucion temporal del indica-
dor de ingresos por turismo
extranjerc apunta a que "inicial-
mente conviviremos con creci-

mientos y caldas mensuales bas-
tante mas acusadas a las que
estdbamos acostumbrados”, con-
sidera el estudio hecho publico
por el lobby. Exceltur sefala por
tanto que "ahora mas que nunca
el analisis sobre la evolucion de
los ingresos por turismo requiere
de la mayor prudencia, y no
dejarse llevar ni por triunfalismos
ni por catastrofismos a corto
plazo”,

Por otra parte, y con el objetivo
de contribuir a la mejora competi-
tiva del sector turistice, Exceltur
esta finalizando la redaccion de
un libro blanco en el que se anali-
zan las carencias y los retos de los
recursos humanos implicados en
esta actividad.

El texto sera un complemento
del libro blanco que prepara Tures-
pana sobre la consolidacién de la
industria turistica en el horizonte
del ano 2015. FS.

en la mayor parte de los principa-
les mercados emisores europeos,
salve Francia, ha registrade mayo-
res tasas de crecimiento inter-
anuales”.

Con todo ello, y a pesar de un
comienzo de ejercicio caracteri-
zado por la debilidad, los empresa-
rios prevén un segundo trimestre
satisfactorio. Todos los subsecto-
res esperan un incremento de ven-
tas, segun la Encuesta de Clima
Turistico Empresarial.

En cuanto a los beneficios, los
mds optimistas son los hoteles
urbanos y la distribucion. Como
era de esperar, el subsector mas
pesimista es el del transporte, en
el que un 78,7% de las empresas
encuestadas vaticina una dismi-
nucion de los margenes comercia-
les. Las companias de rent-a-car
tampoco se muestran muy confia-
das.Tan sdlo el 23,0% espera mejo-
res resultados.

En términos generales, la activi-
dad turistica muestra una desace-
leracion, a juzgar por el ISTE, el
indicador global creado por Excel-
tur que pretende ser una trasposi-
cién mejorada del PIB turfstico. En
los tres primeros meses de 2006
subid un 1,7%, por debajo del creci-
miento del 2,5% con el que se
cerro el cuarto trimestre de 2005,
y a considerable distancia del 3.5%
que crecio el propio PIB hasta el
mes de marzo.

Destinos de interior

Los que mejores resultados
obtuvieron entre enero y marzo
fueron los destinos de interior, la
Espafia verde, el turismo rural, el
cultural y el urbano.

En la encuesta de clima turistico
destaca especialmente Madrid,
"con un consenso elevado en su
crecimiento tanto en ventas como
en beneficio”. En el ctro extremo,
los empresarios canarios apuntan
un descenso de sus margenes
durante unos meses que constitu-
yen su temporada alta, debido al
aumento de la oferta y el descenso
de los precios.

Otra mencién del informe de
Exceltur destaca el buen compor-
tamiento de la hoteleria urbana,
propiciado por el crecimiento de
los viajes de negocios y el auge de
los city breaks. O
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