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Más turistas que gastan menos 
El sector turístico español ha llegado a la temporada de verano con una importante 

mejoría en algunos indicadores como el de la llegada de turistas, pero arrastra 
alguno de los problemas que ya se vislumbraron en el año 2004 como la reducción 

paulatina del gasto medio de los visitantes extranjeros. 

El pasado año se cerró con un importante aumento en los niveles de demanda, gracias 
sobre todo al tirón del último trimestre. Las pernoctaciones crecieron un 2,96% 
empujadas con fuerza por los turistas españoles. Por el contrario, la ocupación de las 
plazas hoteleras disponibles se redujeron un 1,63% y la estancia media disminuyó un 
3,58%, hasta los 3 días y medio. 

La caída de la ocupación a pesar de los aumentos en las pernoctaciones se debió, entre 
otros factores, al aumento de la oferta. Los hoteles españoles ofrecieron de media 
1.173.894 plazas a lo largo del año 2004, lo que supuso un incremento del 4,6% 
respecto a 2003. 

Número de visitantes. En el ejercicio actual la demanda sigue creciendo. España 
recibió hasta junio algo más de 24 millones de turistas extranjeros, una cifra que supone 
un aumento del 5,7% respecto al primer semestre del año pasado, el mayor desde 2001. 
Las pernoctaciones también crecieron en los seis primeros meses de 2005, lo hicieron 
un 4% respecto al mismo período del año anterior. 

Exceltur ha advertido que estos aumentos no se han traducido ni en una recuperación 
del gasto medio por turista extranjero ni en el incremento de la rentabilidad de las 
empresas del sector. La asociación patronal del sector español explica que esta situación 
se debe a que "todavía priman estrategias de desarrollo más basadas en estimular el 
volumen que en aumentar la contribución socioeconómica y el valor añadido diferencial 
de las actividades turísticas". 
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La política de descuentos y reducción de precios que llevan a cabo las empresas del 
sector explican esta paradoja de que exista mayor demanda, pero con un descenso de 
gasto medio por turista y menos rentabilidad para la empresa. 

Menos dinero. El gasto medio por turista descendió un 11% en términos reales y un 
7,1% en nominales, según datos del Banco de España disponibles hasta el mes de abril, 
y cayó un 3,6% hasta mayo, según la Encuesta de Gasto Turístico (EGATUR), debido a 
la reducción de la estancia media. 

A ello hay que unir el retroceso del grado de ocupación por plazas hoteleras. A este 
hecho contribuyen la sobreoferta de habitaciones, el auge de los establecimientos no 
hoteleros y la compra de una segunda vivienda en destinos vacacionales. 

 

Modernizar la oferta. Para solucionar esta situación, que afecta de forma acusada al 
modelo español conocido como 'sol y playa', los empresarios del sector proponen 
invertir en una mejora de las infraestructuras y en la calidad de los servicios que se 
ofrecen, al mismo tiempo, ven necesario ampliar la oferta con un turismo gastronómico, 
cultural, deportivo... 

Nuevos tipos de turismo. Los cambios en las preferencias de los turistas también 
están dinamitando el desarrollo de destinos tradicionales del litoral español, pero por el 
contrario, impulsan el turismo de interior. Alojamientos como casas rurales ganan cada 
vez más clientes. De hecho, las empresas turísticas de Aragón, Asturias, Castilla-La 
Mancha, Castilla y León, Madrid y Extremadura son, junto con las de la Comunidad 
Valenciana y Baleares, las que manifiestan mejores resultados en el segundo trimestre 
de 2005. 

 




