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Optimismo contenido para la temporada 
de verano 

Las perspectivas de los empresarios para este verano se presentan con luces y 
sombras. La línea que se espera para la temporada estival es una continuación de 

lo que ha ocurrido durante los seis primeros meses del año en el sector: un 
aumento de la demanda pero una caída de la rentabilidad. 

Los empresarios consideran que la demanda nacional volverá a ser, un año más, la gran 
protagonista de la temporada, "gracias a la política de ofertas y descuentos aplicada por 
el sector", señala el informe sobre las perspectivas para este verano elaborado por la 
Confederación Española de Hoteles y Alojamientos Turísticos (Cehat), para quien "la 
debilidad de la demanda extranjera que se viene dando en veranos anteriores volverá a 
afectar a la actividad de los alojamientos reglados, sobre todo del litoral y los 
archipiélagos". 

Más ventas. El conjunto de indicadores disponibles permite anticipar un verano 
positivo en términos de ventas, de hecho, según un estudio elaborado por Exceltur, el 
46,2% de los empresarios del sector esperan que crezcan durante el tercer trimestre del 
año, por un 34,7% que creen que se mantendrán y un 16,1% que consideran que 
empeorarán. 

El aumentos de las ventas no siempre se traducirá en unos mayores beneficios. Las 
compañías aéreas y los hoteles de costa esperan seguir soportando resultados 
menguantes, mientras que las agencias de viajes, las empresas de alquiler de coches y de 
establecimientos de ocio se muestran optimistas respecto a la evolución de sus 
resultados para esta temporada estival. 

Resultados que no mejoran. Los empresarios hoteleros son conscientes de que el 
rendimiento de sus negocios para este verano no será muy satisfactorio. Según Cehat, 
tan sólo el 2% espera mejorar los ingresos del año pasado, mientras que un 63% espera 
igualarlos y un 34% empeorarlos. 
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Este clima de pesimismo lo corrobora el Instituto Nacional de Estadística (INE) que, a 
falta de los datos definitivos, prevé que el grado de ocupación de las plazas hoteleras sea 
del 57,64% del total en julio y del 59,53% en agosto. Unos porcentajes que quedan lejos 
de los de 2004, cuando en julio se ocuparon el 64,07% de las plazas ofertadas y en 
agosto el 73,91%. 

Descuentos. Para combatir este hecho, los empresarios apuestan, la mayoría de las 
veces, por contener los precios y por las ofertas de última hora, hasta el punto de que en 
algunas zonas se están vendiendo las plazas hoteleras a un precio más bajo que en años 
anteriores. Un hecho que provoca la reducción en los márgenes de beneficio. 

En un estudio elaborado por Cehat, el 87% de los empresarios hoteleros consultados 
manifiestan que en los meses más fuertes del ejercicio están ofreciendo los mismos 
precios por habitación que en años anteriores.  

Sin cambios para el conjunto del año. La previsión para el conjunto del año 2005 
realizada por Exceltur apunta a un incremento en las pernoctaciones del 2,3%, que se 
explica por el aumento del 5,5% en la demanda de los turistas españoles, ya que las 
pernoctaciones de los extranjeros llegan incluso a caer un 0,1%. 

 

Exceltur estima que la llegada de turistas de otros países aumentará un 3,2% en 2005, y 
su gasto medio volverá a descender; en concreto, el 2% en términos nominales y el 6% 
en términos reales. Según el último informe económico del Banco de España, "la caída 
del gasto medio deriva de los nuevos hábitos de comportamiento de los turistas, que 
tienden a acortar sus estancias, utilizan aerolíneas de bajo coste, prescinden de los 
paquetes turísticos organizados y optan por alojamientos no reglados". 

Precisamente esta última tendencia, la de utilizar alojamientos alternativos, también 
explica que la llegada de turistas no residentes aumente, mientras sus pernoctaciones se 
reducen. Los hoteles son cada vez menos atractivos para los viajantes en general y los 
extranjeros en particular, que cada vez se decantan más por campings, casas rurales o 
apartamentos. 

Otra de las opciones que cada vez gana más fuerza es la de comprar una vivienda en el 
destino vacacional. Desde enero, casi cinco millones de turistas han acudido a sus 
propios pisos de playa, lo que supone un incremento del 9%, respecto a 2004. Y en 
junio, las visitas de extranjeros a su segunda vivienda en España han crecido un 21%. 



En cuanto al crecimiento del PIB turístico para 2005 (Indicador Sintético del Turismo 
de España, ISTE), la patronal turística prevé un aumento del 2,6%, inferior al 2,9% del 
año 2004 y por debajo del incremento del 3,3% esperado para el conjunto de la 
economía española. 

  

 

 




