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Lacreacion de hoteles cae alamitad y
alivia la ‘presion’ de precios del sector

» El aumento pasa de un 4,4% a un 2,9% en 2006, segun Exceltur, e iguala ofertay
demanda en la Comunidad » El mayor ‘touroperador’ en la Costa Blanca detecta un
descenso en las reservas de la campana de verano que presagian que sea peor que en 2005

ALICANTE.~— Las advertencias de
los ultimos afos los sobre el au-
mento desmesurado de hoteles en
la Comunidad Valenciana parece
que emipiezan a tener efecto. El re-
ciente informe de coyuntura turis-
tica del lobby Exceltur, la asocia-
cidn que engloba a los 25 mayores
empresas del ramo, apunta que la
creacién de hoteles ha pasado de
crecer a un ritmo del 4,4:/0 enel pri-
mer trimestre de 2005, al 2,9% en el
actual ejercicio. Esta alianza turis-
tica considera que el freno detec-
tado este ano ha permitido mejo-
rar los beneficios de las empresas
del sector, en los Gltimos meses.
De hecho, las expectativas de ven-
1as, ocupacion y beneficios de las
compafias han mejorado notable-
mente.

No obstante, el incremento de
hoteles debe enfrentarse a un
nuevo problema: el aumento de la
oferta residencial, especialmente
en la Costa Blanca. Por ejemplo,
el principal touroperador de la
provincia de Alicante, el gigante
aleman TUI, todavia trata de asi-
milar estos cambios sociales y
empresariales. La responsable de
comunicacién de la multinacional
destacd que las reservas que tiene
previstas para este verano esta
firma —que controla el 60% de las
Hegadas fordneas a Alicante— es-

tan por debajo de las del afio pa-
sade, aungue no supo iodavia
concretar los datos.

TUI ha tratado de mejorar su
presencia en el mercado de apar-
tamentos y casas de vacaciones
de alquiler, dirigida fundamental-

mente al publico escandinavo.
Por otro lado, el estudio de Ex-
celtur afade que los empresarios
han podido subir los precios ligera-
mente este afo un 1,6% gracias al
cambio de tendencia en el aumento
de la oferta. Este hecho se ha logra-

do gracias a que la oferta del mer-
cado residencial-en los meses de
temporada baja‘tiene -una menor
presencia. Ademas, un 54,6% de
los empresarios entrevistados re-
conocid que preveian subir sus pre-
cios de cara al verano. Pdgina 3
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El ritmo de creacion de hoteles cae en 2006 a la
mitad y alivia la ‘presion’ de precios del sector

El aumento pasa de un 4,4% a un 2,9% segun Exceltur e iguala oferta y demanda en la Comunidad

JoA M. T

ALICANTE.— El negocio hotele-
ro en la Comunidad Valenciana
esta cambiando. La velocidad de
creacion de nuevas plazas se ha
bajado de forma drastica, a pesar
del fuerte crecimiento que se ha
producido en la ciudad de Valen-
cia. Durante los Gltimos afnos han
sido los responsables ptblicos y
privados los que se han llevado
las manos a la cabeza ante el ex-
cesivo aumento de la planta hote-
lera valenciana. Y parece que de
momento sus advertencias han
empezado a causar efecto. Segin
se desprende del uitimo informe
de coyuntura turistica del lobby
Exceltur, la asociacién que englo-
ba a los 25 mayores empresas del
ramo, la creacion de esta planta
hotelera ha pasado de aumentar
a un ritmo del 4,4% en el primer
trimestre de 2005, al 2,9% en el
actual ejercicio.

De hecho, la autodenominada
como Alianza Turistica atribuye
a esta moderacién en la creacion
de hoteles la mejora en los bene-
ficios de las empresas del sector
que se ha producido en los Glti-
mos meses. Asi, las expectativas
de ventas, beneficios y ocupacion
de estas empresa han mejorado
de forma notable en el presente
ejercicio. Asociaciones empresa-
riales como Hosbec, la Conselle-
ria de Turismo y empresarios ¢o-
mo el presidente de la cadena
Servigroup, José Maria Caballé,
habian lanzado en varias ocasio-
nes advertencias de los riesgos
que corria la Comunidad con ese
crecimiento tan desaforado.

De todos modos, el fuerte au-
mento de los hoteles tiene que
enfrentase con un nuevo proble-
ma: el aumento de ia oferta resi-
dencial, en especiai en cuanto a
la Costa Blanca se refiere.

Por ejemplo, el principal touro-
perador que opera en la provincia
de Alicante, el gigante alemén
TUI, todavia trata de digerir estos
cambios sociales y empresaria-
les. La responsable de comunica-
cién de esta multinacional. Tanja
Sauerwein, destaco que las reser-
vas de verano de esta firma —que
controla el 60% de las llegadas fo-
ridneas a Alicante— se encuen-

ALICANTE.— El aero-
puerto de Manises (Va-
lencia) recibio entre
2003 y 2005 un 168,2%
mas de turistas extran-
jeros, segin los datos
facilitados ayer por la
consellera de Turismo,
Milagrosa Martinez. La
titular de Turismo ma-
nifesté que «la notorie-
dad alcanzada por Va-
lencia y la Comunidad
Valenciana, gracias a
los grandes eventos que
se van a celebrar proxi-
mamente han contri-
buido al incremento de
lallegada de turistas ex-
tranjeros a través de los

aeropuertos de Manises
y L’Altety.

«Los vuelos de bajo
coste han contribuido
de forma significativaa
este incremento, y el

la demanda», explicé
Martinez.,

En 2005 mdas de 2,5
millones de turistas in-
ternacionales entraron
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ERNESTO CAPARROS

UNA REPERCUSION MODERADA DE SAN ISIDRO. La cercania en fechas de la Fiesta del
Trabajo y de la Semana Santa ha provocado que el ‘puente’ de San Isidro en la Comunidad de Madrid no
tenga una incidencia tan fuerte en el turismo local como en aios anteriores. Sin embargo, los hoteles de Ali-
cante y Benidorm han registrado ocupaciones superiores al 70% y el 80%, respectivamente, y se esperan re-
tenciones en [a jornada de hoy, festiva en Madrid.

tran por debajo del ano pasado,
‘aunque no supo todavia concre-
tar los datos. Eso si, Sauerwein
destacé que es cada vez mds
complejo conocer estos datos por
el aumento de ventas combina-
das a gusto del cliente, y por el
fuerte crecimiento de «marcas en
el mercado de apartamentos y ca-
sa de vacaciones para alquiler».

Nérdicos

TUI también ha tratado de mejo-
rar su presencia en este segmen-
to y, anadié la misma responsa-
ble de comunicacién, muchas de
las transacciones de esta empre-
sa hacia la Costa Blanca la reali-
zan con su filial dedicada en ex-
clusiva a los paises Escandinavos

TUI prevé quela
campana de verano sea
peor en la Costa Blanca
que el afo pasado

denominada Wolters Reisen.
TUIL, ademas, posee Thomson pa-
ra el mercado britanico y Nouve-
lies Frontieres para Francia. La li-
nea aérea de bajo coste de
Thomsen ha anunciado la apertu-
ra de varias nuevas lineas entre el
Reino Unido y El Altet para lo-
grar mantener el flujo de viajeros
hacia Alicante y hacer competen-
cia a los viajeros de low cost de
firmas como Easyjet, Air Berlin y

Las llegadas de ‘low cost’
aumentan un 40% desde 2004

en la Comunidad a tra-
vés de companias aé-
reas de bajo coste, un
40% mas que en 2004,
De todos modos, el in-
forme de Fxlcetur ad-

L'Altet recibié 1,8 mi-
llones de pasajeros, que
llegaron en estas com-
panias aéreas, un 21,7%
mas que ¢l afo anterior,

sector turistico ha sabi- vierte ¢ue es un negocio Manises con 670.000
do adaptarse a la per- que da sintomas de can- pasajeros, el incremen-
feccion a este cambio sancio. to fue del 320,9% res-
que se ha producido en El aeropuerto de pecto a 2004,

loque representael 12,2
% del total de pasajeros
de Espafia y le sitia co-
moel tercerodel paisen
entrada de turistas por
bajo coste. Mientras, en

La’ consellera tam-
bién sefald que el creci-
miento sostenido del
aeropuerto de Alicante
en la altima décaday el

Monarch, que copan las llegadas
a Alicante y rechazan los canales
tradicionales de buscar aloja-

miento, asi como los paquetes tu-

risticos.

Por otro lado, el estudio de Ex-
celtur anade que los empresarios
han podido subir los precios lige-
ramente este aiio un 1,6% gracias
al cambio de tendencia en el au-
mento de la oferta. Este hecho se
ha podido lograr gracias a que la
oferta del mercado residencial en
los meses de temporada baja tie-
ne un menor presencia. Asimis-
mo, destacaron que un 54,6% de
los empresarios entrevistados en
la encuesta de coyuntura del mes
de abril reconocié que preveian
subir sus precios en los préximos
meses, de cara al verano.

fuerte incremento del
aeropuerto de Manises
enlos ultimos ejercicios
han conducido a que se
desarrollen nuevas in-
versiones en infraes-
truciura aeroportuaria,
con la construccién de
un nuevo aeropuerto en
Castellon. Para Marti-
nez esta infraestructura
«significara un impulso
al turismo de la provin-
cia castellonense, ya
que atraerd a mas turis-
tasy ‘touroperadores’ y
permitirA  posicionar
los destinos de Caste-
116n de forma més com-
pelitiva y favorablex».






