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TURISMO / El aumento pasa de un 4,4% de 2005 a un 2,9% segun Exceltur e iguala oferta y demanda / La
moderacion en la construccion de infraestructuras se debe al incremento de los beneficios de las empresas del sector

El ritmo de creacion de hoteles en la GComunitat cae
en 2006 a la mitad y aliviala ‘presion’ en los precios

JoL M.

ALICANTE.- El negocio hotelero
en la Comunitat Valenciana esta
cambiando. La velocidad de crea-
cion de nuevas plazas se ha baja-
do de forma drastica, a pesar del
fuerte crecimiento que se ha pro-
ducidi en la ciudad de Valencia.
Durante los ultimos anos han sido
los responsables publicos y priva-
dos los que se han llevado las ma-
nos a la cabeza ante el excesivo
aumento de la planta hotelera va-
lencrana. Y parece que de momen-
tosus advertencias han empezado
&4 causar efecto.

Sepun se desprende del ultimo
mitorme de covuntura turistica del
lobby Fxceltur, Ly asociacion que
engloba u los 25 mavores empre-
<y del ramo, la creacion de esta
planta hatelera ha pasado de au-
mentar a un ritmo del 14" en el
primer trimestre de 2005, al 2.9,
en el actual ejercicio.

D¢ hecho, la autodenuminada
como Alianza Tunstica atribuye a
esta moderacion en fa creacion de
hoteles la mejora en los beneficios

El estudio anade que
los empresarios han
subido los precios en un
1.6% durante este ano

de las empresas del sector que se
ha producido en los ultimos me-
sen Ast las expectativas de ven-
tas. beneficios v ocupacion de exs-
tas empresa han mejoradoe de for-
mit notabke en el presente ejerci-
Cle Asociaciones  empresariales
como Hosbec, 1a Conselleria de
Turisma y empresarios como el
presidente de la cadena Servi-
group, Jos¢ Maria Caballe, habian
lanzado en varias ocasiones ad-
vertencias de los riesgos que co-
rra la Comunitat con ese creci-
miento tan desaforado.

De todos modos, el fuerte au-
mento de los hoteles tiene que en-
trentasc con un nuevo problema
el aumento de i oferta residen-
cial, en especial en cuanto @ la
Costa Blanca se refiere.

Por ejemplo, el principal towro-
perador que opera en la provincia
de Alicante, el gigante aleman
TUl, todavia trata de digerir estos
cumbros seciales v empresariales.
La responsable de comunicacion
de esta multinacional, Tanja
Sauerwein, destaca que las reser-
vas de verano de esta firma -que
controla el 60" de las llegadas fo-
raneas 4 Alicante- se encuentran
por debajo del ano pasado, aun-
(ue no supo todavia concretar los
datos. Eso si, Sauerwein destaco
que es cada vers mas complejo co-
nocer estos dutos por el aumento
de ventas combinadas a gusto del
cliente. ¥ por el fuerte crecimiento
de «marcas en el mercado de apar-
tamentos vy casa de vacaciones pa-
ra alquilers.

TUI también ha tratado de me-

.

Jorar su presencia en este segmen-
to v, anadio la misma responsable
de comunicacion. muchas de las
transacciones de esta empresa ha-
cta la Costa Blanca la realizan con
su filial dedicada en exclusiva a
los patses Escandinavos denomi-
nada Wolters Reisen. TUI, ade-
mas. posee Thomson para el mer-
cado britanico v Nouvelles Fron-
tieres para Francia. La linea aérea
de bajo coste de Thomson ha
anunciado la apertura de varias

CASTELLON.- La consellera de
Turismo, Milagrosa Martinez, ase-
guro ayer que el futuro aeropuerto
de Castellon «significara un im-
pulso al turismo de la provincia
castellonense, va que atraerda a
mas turistas y touroperadores y
permitira posicionar los destinos
de la provincia castellonense de
forma mas competitiva y favora-
blex.

Ademas, Martinez sefial6 que el
crecimiento «sostenido» del aero-
puerto de Alicante en la dltima dé-
cada y el «fuerte» incremento del
aeropuerto de Manises en los ulti-
mos ejercicios han provocado que
se desarrollen nuevas inversiones
en infraestructura aeroportuaria,
con la ampliacion de I'Altet y Ma-

El turista: 7aunque llena las playas, busca algo mas que el topico de ‘sol y playa’ en el litoral de la Comunitat Valenciana. / Torres

nuevis lineas entre el Reino Uni-
do y K1 Altet para lograr mantener
et flujo de viajeros hacia Alicante
v hacer competencia a los viajeros
de low cost de firmas como
Easyjet, Air Berlin y Monarch, que
copan las llegadas a Alicante y re-
chazan los canales tradicionales
de buscar alojamiento. usi como
los paguetes turisticos,

Por otro lado, el estudio de Ex-
celtur anade que los empresarios
han podido subir los precios lige-

nises v la construccion del futuro
aeropuerto Costa Azahar, ubicado
en Vilanova.

Asl, ia conseliera de Turismo
manifesté que la «notoriedad» al-
canzada por la Comunitat a raiz
de los «grandes» eventos gue se
celebraran préximamente contri-
buven al incremento de la llegada
de turisias extranjeros.

Desde 2003 hasta 2005, 1a llega-
da de turistas foraneos por los ae-
ropuertos de T autonomia valen-
ciana aumento un 15 por ciento.

Asinusme, Martinez indico que
los vuelos de bajo coste «contribu-
yen de forma significativa a este
incremento». por lo que «el sector
turistico ha sabido adaptarse a la
perfeccion a este cambio que se

ramente este ano un 16" gracias
al cambio de tendencia en el au-
mento de §a oferta. Este hecho se
ha podido lograr gracias a que la
oferta del mercado residencial en
lus meses de temporada baja tiene
un menor presencid. Asimismo,
destacaron que un 54.6% de los
empresarios entrevistados en la
encuesta de coyuntura del mes de
abril reconocio que preveian subir
sus precios en los proximos me-
ses, de cara al verano.

La Conselleria cree clave el aeropuerto
 de Castellon para impulsar el turismo

produjo en la demanda-».

El aeropuerto de Manises (Va-
lencia) recibid entre 2003 v 2005
un 168.2% mas de turistas extran-
jeros, segun los datos facilitados
ayer por la consellera de Turismo,
Milagrosa Martinez.

En cuanto a las companias de
bajo coste. en 2005. mas de 2.5
millones de turistas internaciona-
les entraron en la Comunitat Va-
lenciana  a través de companias
de bajo coste. un 40 mas que en
2004. El informe de Exlcetur ad-
vierte que es un negocio que da
sintomas de cansancio. El aero-
puerto de L’Altet recibio 1.8 mi-
llones de pasajeros, que llegaron
en estas companias aéreas, un
21,7% mads que el ano anterior.

Los turistas
gastan menos y
acortan su
estancia

B
CASTELLON .~ La crists por la
que atraviesa el sector wnstico
es estructural y no coyuntural, i
jJuicio de uno de los expertos en
la materia como es Oscar Perelli
del Amo, director de estudios de
Exceltur y ponente en ¢l recien-
te congreso sobre turismo cele-
brado en Castellon.

Fl analisis de Peretli concluve
que el prinapal problema es que
a pesar del continuado aumento
de turistas que visitan la Comu-
nitat Valenciana, el gasto medio
ha descendido en los ultimos
cinco anos, asi como ¢l tiempo
de estancia. Asi, mientras que el
litoral nacional ha crecido en los
ultimos anos a un ritmo del 13%,
sus principales’ competidores
han mostrado una evelucion
sorprendente: Turquia (1824%),
Egipto (108%) y Croacia son los
destinos que mayor incremento
de turistas han registrade en los
ultimos anos.

Mientras, el responsable de
Exceltur tambien ha revelado
que, actualmente, en la costa es-
panola se crea mas oferta de lo
que exige la demanda.

Litoral masificado

Durante el 1X Congreso de Tu-
rismo celebrado en la Universi-
tat Jaume [ la semana pasada se
puso de manifiesto. ademis. gue
la costa espanola cuenta con 14
municipios masificados urbanis-
ticamente, con la fortuna de que
Castellon esta fuera de esta lista
negra. De ahi que Pirelli instase
a que la provincia aproveche
«esta buena oportunidad para
crecer de forma mas inteligente
v ser capaz de posicionuarse en of
mercadon.

Para ello, aclaro. es necesurto
gue exista coordinacion entre
las administraciones para un ti-
po de publico turisrico especifi-
co. Y en este sentido podria ju-
gar un pape! importante la em-
presa inmobiliaria que, reciente-
mente, anuncié su inteacion de
llegar a un acuerdo con un gru-
po inmobiliario de prestigio en
Londres para que el 50% de las
nuevas 1.000 casas que vaya a
construir en la provincia de Cas-
tellén vayan destinadas. de ma-
nera exclusiva, al mercado brita-
nico.

No hay que olvidar que i
Costa Azahar, segun los datos
revelados en la encuesta del
Grupo i, se ha convertido en la
segunda zona de preferencia
por los promotores de vivienda
vacacional para invertir en el fu-
turg, s6lo por detras de la Costa
Calida, en Murcia.
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