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El'mercado urbano de establecimientos en Esparia comienza a dar signos inequivocos
de revitalizacion, gracias a una demanda pujante que absorbe toda la oferta.

Los hoteles cambian de ciclo

Las perspectivas que s¢ venian ba-
rajando desde mediados de 2005 lo
indicaban muy nitidamente, pero
nadie se atrevia a declararlo en alio,
tal vez por miedo a que las optimis-
tas previsiones se desvanecieran.

Sin embargo, tras tres afios con-
secutivos de relativa crisis, el mer-
cado hotelero de las ciudades espa-
fiolas ha comenzado a dejar atrés el
circulo vicioso sobreoferta-descen-
so de los niveles de ocupacién-cai-
da de precios v pérdida de rentabi-
lidad, para adentrarse en-un mievo
y prometedor ciclo, faverecido por
un notable crecimiento en la de-
manda, que est4 absorbiendo la so-
breoferta existente en los tltimos
afios.

Tl primero en advertirlo piiblica-
mente fue el vicepresidente de Ex-
celtur, José Luis Zoreda, quien, el
pasado 29 de abril, atribuyé la recu-
peracién de los beneficios de los
establecimientos hoteleros en los
tres primeros meses de 2006 “al
notable repunte de la hotelerfa ur-
bana”. Solo faltaba que las cuentas
de resultados de las principales ca-
denas espafiolas corroboraran el
informe del lobby turistico v, esta
tltima semana, NH Hoteles y Sol
Melii asi lo han hecho.

La gran preocupacion

“Par primera vez desde el afio 2001
asistimos a una subida importante
del revpar (indicador que mide la
rentabilidad por habitacién hotele-
ra) en las grandes ciudades espafio-

* las, como Madrid, Barcelona o Se-

villa; la gran preocupacién de la Es-
pafia urbana por fin se ha despeja-
do y la tendencia del afio es buena”,
sefiala el director de cornunicacién
de la cadena Sol Meli4, Jaime Puig
de la Bellacasa.

En concreto, ¢l revpar de los ho-
teles urbanaos espafioles de la cade-
na de la familia Escarrer progresé
un 8,39 en el primer trimestre, con
crecimientos tanto en ocupacién

‘como en precios.

NH Hoteles no se queda ala za-
ga. Su indicador de.rentabilidad
muestra un crecimiento interanual
del 8,69 en hoteles comparables,
con un aumento del 6,3% en los
precios por habitacién y del 5,29%
en los niveles de ocupacion.

Elena Ramén

Fsrrihe losé Sincher Arrs

Los viajes de fin de semana a ciudades estén revitalizandoe la demanda hotelera,

Losindicadores de una anhelada recuperacion

Tanto NH como Sol Melia
han registrado en Espafia
mejoras superiores al 8%
en su‘revpar’urbano

El prestigio de las dos marcas
ayuda indudablemente, pero la
mejora es generalizada en el sec-
tor, si bien este afio se ha visto fa-
vorecido por el efecto calendario
de la Semana Santa. De acuerdo
con la firma de auditoria y consul-
tora Deloitte, el revpar promedio
de los hoteles urbanos espafioles
registr una mejora interanual del
5.0%. Estos datos, y la recupera-
¢i6n de la demanda que los sostie-
ne, son atribuibles a la prolifera-
cion de congresos, convenciones y

Los congresos yla
proliferacidn de los viajes
‘citybreak’ empujan la
demanda hotelera

viajes de incentivos, unido a la po-
pularizacién del fenémeno de los
citybreaks (viajes de fin de sema-
‘na), que estd encontrando una cre-
ciente oferta urbana de ocio muy
atractiva en las capitales espafio-
las. .

Para instalarse de una vez en el
circulo virtuoso, sélo falta una cosa:
la desaceleracién en el ritmo de
crecimiento de la oferta. Segin
Morgan Stanley y Jones Lang La-
Salle Hotels, ésta llegard a finales
de 2006 y principios del afio 2007.

Sol Melid eleva mds de un 50% su beneficio

Lamejora en el negocio urbano,
fundamentalmente en Espafia, se ha
convertido en la punta de lanza del
negocio hotelero de Sol Meli en el
primer trimestre. La cadena obtuvo un
beneficio de 22,32 millones de euros,
lo que representa un incremento del
52,6% en relacién al mismo periodo

Resultados del grupo
Primer trimestre

| MILE | %
Ingresos 2735 43
Ebitda 69,5 1,8
Beneficio 223 526

del ejercicio anterior. El grupo elevé un 4,3% su facturacion trimestral,
alcanzando unacifra de negocio de 273,5 millones de euros, con Un aumento
del 8% en las ventas hoteleras, hasta 209 millones. Sol Melia ejecuté
desinversiones por 12,5 millones de euros,con una plusvalia de 7,1 millones,
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