
El turismo valenciano registra la tasa de
optimismo más alta de los últimos años
La visita del Papa y los actos de Copa América hacen esperar un aumento de ventas

B Ix~ deto de entrada de extraw
Jeros y de visitas de españolas
en marzo y las pa~osctlvos para
los peóxlmos meses con la cele-
bración de acont~imlantos om
gran capacided de convocatode,
la visita del Papa y los actos de
Copa América, anlman al sector
tmístico que se muestra confiado
en aumenta~ ~lde.
REm¢¢IóN ¯ VALENCb~
El opümismo de los empresarios va-
lencianos alcanza cotas mucho más
elevedas que los meses preced~.
Al menos así queda recogido en el
último informe de Exceltur, el lobby
de las más grandes compañias espa-
ñolas del sector, que señala que el
indicador que elabora para calibrar
el clima turístico empresarial marca
los valores más altos que ha regis-
trado desde su creación en 20(}2.

La percepción de los empresarios
del sector apunta a una progresiva
mejora de una actividad que ha ido
de menos a más. Los datos actua-
lizados de percepción empresarial
reflejan, según apunta el informe
Exceltur, ’km generalizado consen-
so sobre la mejoría experimentada
en este 2006 respecto a la pascua
de 2005".

A pesar de que año comertzó tí-
midamente, con una débil demanda
extranjera y un mantenimiento de
los viajes de los españoles, el buen
compcrtamiento del sector en mar-
zo explica el incremento de los nive-
les de confianza empresarial.

El aumento del optimismo se ex-
plica también por la ligera recupe-
ración en los beneficios empresa-
riales que se ha detectado en este
principio de año. Según los datos
del estudio, un 50% de los empre-
sarios hoteleros valencianos hablan
disfrutado de un aumento de sus be-
neficios en comparación con el re-
g~re de estas fechas de la tempo-
rada pasada.

Probablemente haya ayudado a la
mejoro de beneficios la menor pre-
sión sobre los precios gracias a un
aumento de la oferta más comedi-
do que el afio anterior. Así las pla-

ExpectaUvas del sector turísüco

61% ~5,1%

¡LP

EL GRAN RECLAMO

Valencia, la segunda
El tirón de atractivo de Valencia se
ha acentuado en los últimos meses
hasta resultar determinante para
cambiar la tendencia de percepción.
de los empresarios tuñsticos el pd-
roer tdroostre del año. Exceltur con-
firma que Valencia se ha convertido
en estos meses en el "gran reclamo
de la oferta tuñstios de la Comunitat
situándose en este pñmer tnmostre
entre una de las cJudados más diná-
micas del tuñsrno urbano espa~ot’.

que más crece
El Iobby tuñSUCU cree que el ¿dto

de las invemiosse rosl~mdse para re-
valorizar se setumo mbeno y dotuda
de equipamientos de ocio y cultura,
unido a la imagen de la Copa Amé-
rica, se manifiesta en uo Moremente
de la demanda de un 10~B% en nú-
mero de pemootaclanes ho~eleras en
el primer tdmeslm, -

La f~enm de arrasb~ de la dudad
explica incluso el ~ po~ivo en
otras localidades de la p¢0Mn¢ia.

zas hoteleras aumentaron un 2,9%
frente al ritmo de 4,4% de los pri-
meros meses de 2005. Además la
oferta residencial del litoral tiene
menos peso en los meses de tem-
porada baja.

El elemento dinamizador en el
sector turístico valenciano ha sido
fundamentalmente la demanda es-
parola, que representa el 54,2% de
Ise pemoctacienes en el conjunto de
las ~pologías de alojamiento turís-
tico reglado y el 60,4% de las hote-
leras. De hecho, las ventas a través
de agencias de viajes españolas des-
tacun a la Comunitat como el desti-
no con mayor tasa de crecimiento
(33,3%) de toda España.

Por contra, la demanda proce-
dente del extranjero continúa en la
t6nica de caída que arrastra desde
trimestres anteriores, aunque pa-
rece aliviarse en Valencia en mar-
zo. La llegada de extranjeros se ha
reducido el primer trimestre en la
Comunitat Valenciana un 7,4% y las
pernoctaciones hoteleras han baja-
do un 5,8%.

El dato de Exceltur más preocu-
pente se refiere ala reducción de la
estancia media de los turistas que
visitan la Comunitat, que conlleva
una disminución del gasto medio
por turista.

No obstante, los registxos de Se-
mana Santa algo mejores y las bue-
nas perspectivas que ofrecen los
touroperadores para ellitoral espa-
ñol permiten prever un mejor com-
portamiento de la demanda extran-
jeta para el segundo trimestre.

Los empresarios pregunmdos so-
bre la previsión para los próJdmos
meses cenñan en resultados posi~-
vos tanto de ventas como de bene-
ficios. La mitad de ellos espera au-
mentar beneficios y el 48,3% conña
en incrementar ventas.

El aumento de reservas y las me-
jores condiciones económicas de
países emisores hacen contemplar
la situación con optimismo para los
pr6:~anos meses. Además, en el caso
de Valencia y Castell6n, la celebra-
ción del Encuentro de las Familias,
ha aumentado las previsiones de
ocupaci6n para el mes de julio.
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