0.JD.: 3345
E.G.M.: No hay datos

EDITUR

Fecha  27/05/2005
Seccion:  INDICADORES
Paginas: 22-23 |,/ \v 05.156

indicadores

RESULTADOS DISONANTES POR DESTINOS

El tiron del emisor espaiiol, éaprovechado?

Varias comunidades deberdn revisar sus estrategias de promocion y comercializacion.

Xavier CANALIS
xcanalis@editur.com

El mercado emisor espanol propor-
ciono en 2004 grandes alegrias en
numerosos destinos. Gracias a sus
pernoctaciones y niveles de gasto,
mas de una localidad turistica pudo
salvar |a temporada. Sin embargo, las
cifras de Familitur constatan una ten-
dencia que merece ser considerada
COMO un serio aviso a navegantes: y
es que los viajes turisticos que los
espanoles realizan al extranjero
estan creciendo a un ritmo muy
superior (+171%) al de los que efec-
tuan por Espana (+3,8%). Y aun peor:
varias  comunidades autdnomas
incluso registraron caidas de turistas
espanoles en pleno boom del emisor
nacional.

Cabe recordar que Espana sigue
siendo el destino favorito de los espa-
noles, por goleada: el 90,2% de los
viajes turisticos realizados por los
residentes en Espana son dentro del
territorio nacional, El ,8% restante
se hacen a destinos en el extranjero.
Segun refleja la Encuesta de Movi-
mientos Turisticos de los Espanoles
(Familitur), durante el ano 2004 los
espanoles realizaron un total de 42,5
millones de viajes turisticos dentro
del pais, lo que representa un ligero
aumento del 3,8% respecto al ano
anterior. Es importante senalar que
se denominan "viajes turisticos" los
de larga duracion (mas de tres
noches) a segunda residencia, y
todos aquellos en los que se utiliza
un alojamiento distinto de la
segunda residencia, sea cual sea su
duracion.

En cambio, los viajes turisticos al
extranjero solo representan el 9.8%
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del total. Pero su progresion ascen
dente es imparable: en 2004 los
espanoles realizaron un total de 4.6
millones de desplazamientos turisti-
cos mas alla de nuestras fronteras, lo
que significo un espectacular creci-
miento del 171%. El 75.5% de estos
viajes se realizaron a paises europeos.
Los efectuados a Francia ascendieron
un g.1% y aquellos con destino a Por
tugal (donde se celebro la Eurocopa
el ano pasado) subieron un 18,2%.
Destaca ademas el fuerte creci-
miento de los desplazamientos reali-
zados al Reino Unido {+25,3%), en
parte debido al efecto de las aeroli-
neas low cost.

Segun explican fuentes del Minis-
terio de Industria, Turismo y Comer-
cio, "el turismo emisor espanol se ha
visto impulsado desde la entrada en
vigor del euro. Es |a fortaleza de esta
divisa la que explica tambien los
fuertes crecimientos del turismo
emisor espanol a lugares como Lati-
noamérica". De hecho, esta region del
mundo concentro el 10,7% de los via-
jes al extranjero de los espanoles,
siendo los principales destinos la
Republica Deminicana, Meéxico vy
Cuba.

Nuevas preferencias

Sin embargo, también se han de
tener en cuenta otros factores a la
hora de justificar porgue ciertos des
tinos, nacionales o extranjeros, tienen
mas exito que otros a la hora de cap-
tar esta pujante demanda. En este
sentido, el lobby turistico Exceltur
indica en su ultimo informe presen-
tado el pasado mes de abril: "Si bien
este comportamiento (los viajes de
los espanoles al extranjero) se estd
viendo favorecido por la fortaleza del
eurg, no cabe desdenar la hipotesis

El crecimiento de Ia demanda se moderara en 2005

"El mercado nacional comienza el
ano marcando un crecimiento mas
moderado que en el primer trimes-
tre de 2004", destacaba Exceltur en
su informe del pasado mes de abril
Segun explica el lobby, teniendo en
cuenta las senales de ralentizacion
de la economia espafiola (sobre
todo en la vertiente del consumo) y
un cierto empearamiento de la con-

fianza del consumidor, "cabe esperar
que la tendencia de moderacion
observada en la demanda de
turismo por parte de los espanoles
en el comienzo de 2005 se man-
tenga en el resto del ejercicio”.

De memento, durante el primer
trimestre del ario, la estancia media
de los turistas nacionales tendid a
estabilizarse, manteniéndose en 2,3

dias. Otro rasgo "muy relevante” del
comportamiento de los espanoles
durante el primer trimestre de 2005
es "la continuidad de su propension
a viajar al extranjero, tal como ya se
observaba el pasado ano”, indica
Exceltur.

Corroboran estas afirmaciones las
ultimas cifras de la balanza de pagos
publicadas por el Banco de Espana

Durante los dos primeros meses del
ano, los pagos de "turismo y viajes”
realizados por los espanoles en el
extranjero ascendieron a 1.545 millo
nes de euros, cifra que representa un
aumento del 24,3% respecto al
mismo periodo de 2004. El superavit
acumulado por la rubrica de turismo
y viajes (diferencia entre ingresos y
pagos) disminuyo un 4,3%. X.C.
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de que igualmente sed una evolucian
de las preferencias respecto a algu-
nos destings espanoles menos cam-
pettivos o que lleve a la demanda
interaa awviapdn de manera creciente a
destines del extranjero, tentados por
destinos vacacionales mas atractivos,
particularmente aquellos mas exctl
cos o de larga distancia’.

Exceltur advierte que, de continuar
esta lendencia, se podrian crear
desequilibrios para el conjunto de la
eeonomia espanala. "Dadas las impli
caticnes de este proceso sobre algu
nas de los destings vacddionales
espanoles y la necesidad de equilibrar
el salido de los ingresos por turismo
de o balanza de pagos para gue
gatantice unos adecuados niveles de
cobertura del deficit exterior, se hace
cata ver mas prionitano acentuar las
CArmpamas e [’)F[]rll()(if}ﬂ yue nciten
a les espanoles a viajar mas por
Espana .

Teniendo en cuenta gque el presu
pucsto publicitario de  Turespana
cubre principalmente la promaocion
en el extranjero, son las comunidades
adlonemas las responsables de hde
rar aquellas campanas gue se dinigen
al mercade imenor, 5in embargo, son
muy pocos los gobiernos autonomi
cos que revelan las partidas exactas

gue dedican a la promocion en
Espana [ver terna de partada publi-
cado en o) semanario EDITUR n”
2353)

Al abservar el numero de wviajes
turisticos de los espanoles por desti-
nos {(ver grafico), puede detectarse
que casi todas las comunidades auto
nomas asociadas al sol y playa -con la

excepcion de Murcia- han regstrado
aumentos de llegadas. En cambio, las

Turismo DEPORTIVE. Lin valor a cxplotar

perdidas de turistas espanoles afec
taron principalmente a los destinos
de interior,

Sorprende tambien la camparativa
entre Asturias y Cantabria Ambas
comunidades se encuentran a una
distancia mas o menos similar de los
principales mercados emisares nacio

nales; gran parte de su atractivo se
hasa cn sus recursos naturales e fis
toricos; ambas comunidades se pro
macionan bajo la marca Fspana
Verde".. Y, sin embargo, Asturias
registré una caida del 0,4% en s e
gadas de turistas espanoles mientrasy
que Cantabria tuvo un aumento del
7.6%. Otras dos comurmidades que e
prestan a la comparacion por o diso
nante de sus resultadas son ¢! Pais

Vasco vy Navarra. (Por gue motivos ol
Pais Vasco registro un aumento e

turistas espanaivs del g
big, la vecinag Navara sufnio ura canda
del 15,9%7?
Inteligencia de mercado
Lo cierto oy que desproporoiones
de esta magnitud imaitan a revisar
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