0.JD.: 9626
E.G.M.: No hay datos

ELZ£MUNDO
ALICANTE

Fecha  22/05/2005
Secciéon: EN PORTADA
Paginas: - 1.3|\1ay.05.114

La empresas turisticas prevén otra crisis
por el exeeso de oferta y la recesion inglesa

»El informe de tendencias elaborado por Exceltur augura un recorte de los beneficios y sittia a la
Comunidad como una de las autonomias més ‘pesimistas’ » La reduccion del tiempo de estanciay del
gasto medio se suman a los detonantes de la mala evolucion » La Semana Santa no mejoré la situacion

ALICANTE.— Los empresarios tu-
risticos de la Comunidad Valencia-
na ya se han hecho al animo de que
la temporada estival recrudeceri la
crisis del sector. Segun el informe
de tendencias que realiza trimes-
tralmente Exceltur, el principal
lobby del ramo, los empresarios ve-
rin reducidas sus ventas y benefi-
cios, tras una Semana Santa que se
caracterizé por el estancamiento
de las ganancias. Los factores que,
segin el informe, determinan la
mala evolucion del sector son el ex-
ceso de la oferta en comparacion
con una demanda que cada vez tie-
ne mds opciones, la ralentizacion
de reservas desde los paises euro-
peos, especialmente el Reino Uni-
do, y la reduccién del gasto medio
y del tiempo de estancia del turista.
De este modo y teniendo en cuenta
los resultados de las encuestas rea-
lizadas por Exceltur, el Indice de
Expectativas Empresariales fue ne-
gativo en la Comunidad Valencia-
na en un 20.8%, sblo superada por
Andalucia, Murcia y Canarias, En
lo referente a las ventas, la caida
fue todavia mucho mayor y se situd
en un 45,1%, lo que da clara mues-
tra del pesimismo que se ha apode-
rado de las grandes empresas del
sector en la Comunidad. A fin de
cuentas, el mismo estudio aplicado
a los beneficios arroia un saldo ne-

gativo del 46,8% y de las ventas
previstas futuras de casi el -20%.
Incluso en los resultados de Sema-
na Santa, que se cerraron de forma
satisfactoria en cuanto a numero

de viajeros, no sirvieron para ali-
viar al eartnr [In 44°% da lng am.

presarios entrevistados por Excel-
tur calificaron el pericdo de «em-
peoramiento», un 19% se decanté
por la mejora y un 35% consideré
que se habia mantenido con res-
pecto al afio pasado. El informe
también hace referencia a la evolu-

cién de los precios del alojamiento.
La ratio de la Comunidad Valencia-
na para el primer trimestre del
ejercicio es de un -22%, por lo que
la mayor parte de los empresarios
se ha visto forzado a reducir sus ta-
rifas. /Pagina 3
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Las empresas turisticas prevén reducir ventas
por la saturacion de oferta y la erisis britanica

Exceltur ubica al empresariado de la Comunidad entre los mas pesimistas de Espana ante el futuro

J.J. MARCOS
ALICANTE.— Las perspectivas de
los empresarios turisticos de la Co-
munidad Valenciana no son nada
halagiedas. El informe de tenden-
cias que realizar trimestralmente
Exceltur, el principal lobby del ra-
mo, no deja lugar a la duda. Los
empresarios prevén que van a re-
ducir sus ventas y beneficios, tras
una Semana Santa en la que a pe-
sar del aumento de viajero no lo-
graron subir sus ganancias. El in-
forme de Exceltur destaca la mala
evolucién del sector y la justifica
en una serie de factores determina-
dos: el exceso de la oferta en com-
paracién con una demanda que ca-
da vez tiene mds opciones, la ralen-
tizacién de reservas desde los pai-
ses europeos, especialmente el Rei-
no Unido y la reducci6n del gasto
medio y el tiempo de estancia del
turista.

Asi, a tenor de los resultados de -
las encuestas realizadas por Excel-
tur, el Indice de Expectativas Em-
presariales (que resta a los que
consideran gue van a crecer con
los que constatan una caida) fue
negativa en la Comunidad Valen-
ciana en un 20,8%, s6lo superada
pot Andalucia, Murcia y Canarias.
En lo referente a las ventas, la cai-
da fue todavia muchos y se situ6 en
un 45,1%, lo que da clara muestra
del pesimismo que se ha apodera-
do de las grandes empresas del
sector en la Comunidad. A fin de
cuentas, el mismo estudio aplicado
a los beneficios arroja un saldo ne-
gativo del 46,8% y de las ventas
previstas futuras de casi el -20%.

Incluso en los resultados de Se-
mana Santa, que se cerraron de
forma satisfactoria en cuanto a ng-
mero de viajeros, no sirvieron para
aliviar al sector. Un 44% de los em-
presarios entrevistados por Excel-
tur calificaron el periodo de «em-
pecramiento», un 19% se decantd
por la mejora y un 35% consideré
que se habia mantenido con res-
pecto al ano pasado.

El informe también hace refe-’
rencia a la evolucion de los precios
del alojamiento. La ratio de la Co-
munidad Valenciana para el pri-
mer trimestre es de un -22%, por lo
que la mayor parte de los empresa-
rios se ha visto forzado a reducir
sus tarifas.

Buena parte de esta tendencia
negativa se debe al progresivo au-
mento de la oferta que ha crecido
un 40% desde el afio 1999 al primer
trimestre del afio, mientras la ocu-
pacion del sector no ha dejado de
decrecer en una proporcidn simi-
lar.

En cuanto al panorama turistico
nacional, las grandes empresas de!
sector agrupadas en Exceltur
apuestan por una ligera caida de la
actividad con respecto al aio pasa-
do, fundamentada en la desacele-
racién el consumo en la UE. Ade-
mas, destacan que una serie de ele-
mentos que se detectaron en el pa-
sado ejercicio van a proseguir su
consolidacion, como es el caso del
aumento de la vivienda turistica no
reglada, un aumento de los costes
operativos (por el precio del irans-

.-porte, la paridad con la libra yla ,,
irruncién de huevos destinos en el
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B Comportamiento del mercado hotelero vatenciano
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Aumentan un 15% los viajeros sin ‘touroperador’

JJ M
ALICANTE.— «El efectc
multiplicadory elimpac-
to econdmicor del turis-
mo del Reino Unido en
Espana se «ralentizara»,
sefiala el informe de Ex-
celtur en su anilisis de!
aue es el mercado mas
importante para la Costa
Blanca y la Comunidad
Valenciana. Y no es sélo
porque vengan con me-
nos intensidad que en
otros afios, sine que op-
tan de forma masiva por
viviendas  «gratuitas»,
esto es, de familiares o

L

conocidos, 0 por una es-
tancia en viviendas resi-
denciales (donde han re-
gistrado un aumento del
21% tras una caida del
7% en el ramo hotelero,
siempre segun las esta-
disticas recopitadas por
Exceltur).

Esta situacion estd in-
timamente relacionada
con la evolucién de los
touroperadores  en el
mercade nacional. El In-
forme de Perspectivas
de Exceltur destaca que
los viajeros que recha-
zan acudir a las costas

espariolas con paquetes
organizados ha aumen-
tado casi un 15% en el
primer trimestre del
ano. Asitnismo, el régi-
men de alquiler de vi-
viendas ha aumentado
hasta un 45%.

La pérdida de rentabi-
lidad del sector hotelero
es profusamente estu-
diada por el lobby presi-
dido por Simén Pedro
Barcel6. Senala que lle-
van dos anos advirtien-
do de los riesgos de la
«sobreoferta» generada
en el sector sin que se

hayan tomado a escala
nacional las medidas co-
rrectoras  pertinentes.
Esta saturacién, anade,
se estd produciendo de
forma especialmente vi-
rulenta en los hoteles ur-
banos, de los que la ciu-
dad de Valencia es el
mdximo exponente de la
Comunidad.

En la ecuacién que se
presenta actualmente a
los empresarios, con cai-
das de ventas y aumento
de plazas, la consecuen-
cia directa es el desplo-
me de los precios.

Mediterraneo) y un desajuste de la
ofertay la demanda.

En el caso del mercado britani-
co, Exceltur prevé una nueva caida
de las llegadas de viajeros de este
pals,.por la previsible desacelera-
cion de su Producto Interior Bruto

(PIB) vy la reduccién del gastc en
las familias. Por contra, confian en
una recuperacion del mercado ale-
mén, a pesar de que las circunstan-
cias del pais no son las mds favora-
bles, con una preocupacifn mucho
mas acuciante que la de los Gltimos

afos en materia de precios, El re-
ceso britdnico, como en 2004, de-
beria ser compensado por la pujan-
za del viajero nacionat, aunque con
menos presencia que el afo pasa-
do, con una mayor predispgsicion
local a ir al extranjero.

Turismo trata
de ganar
mereada en

Portugal

E A.
ALICANTE.— La conselleria
" de Turismo organiza este mes
un viaje de familiarizacién,
para responsables de los siete
touroperadores mds impor-
tantes de Portugal, asi como
para periodistas del sector tu-
ristico luso y responsables de
la compania aérea Potugalia,
con el fin de «promocionar la
oferta turistica de la Comuni-
dad en este mercado», infor-
maron fuentes de Generalitat,

Espana recibié durante
2004 cerca de 53,6 millones
de turistas extranjeros, de los
que 2.005.556 procedian de
Portugal, lo que supone el
3,7% de la demanda extranje-
ra. La Comunidad Valenciana
registr6 en el mismo afio cer-
ca de 48.500 turistas portu-
gueses, lo que asciende al 1%
de la demanda extranjera.

Esta visita a «los atractivos
turisticos y culturales» de las
tres provincias de la Comuni-
dad es «fruto de las conversa-
ciones mantenidas por la
Conselleria de Turismo con
responsables del sector turis-
tico luso y la Oficina Espafio-
la de Turismo durante la Bol-
sa de Turismo en Lishoan».

Los touroperadores , perio- |
distas y responsables de Por-
tugalia han tenido ocasién de |
conocer la ciudad de Valencia | )
en la gque han visitado el cas- .
co histérico y la Ciudad de las
Artes y las Ciencias. Ademds,
han podido conocer las obras
del puerte como sede de la
America’s Cup 2007. .

En su recorrido por la pro- |
vincia de Alicante, el fam trip '
les llevé hasta la localidad
costera de Altea, asi como el l
municipio de Benidorm en la
que conocieron las playas yla ~
oferta turistica de la ciudad.
También visitaron el recién
inaugurado parque temétice
Terra Natura, como muestra
de 1a oferta de ocio y diver-
sién de la Comunidad Valen-
ciana. En el afo 2004 se con-
tabilizaron un total de
273.069 pernoctaciones de
portugueses en la Comunidad
Valenciana. De estas. 236.502
se registraron en la provincia
de Alicante, 26.569 en la pro-
vincia de Valencia y 9.998 en
la provincia de Castellén.

Entre los participantes en
este viaje ha habido represen-
tantes de los principales ma-
yoristas de viajes portugue-
ses, como Abreu, Clubtour o
Star Viagens, periodistas de
medios de comunicacién es-
peciaiizados de Portugal y re-
presentantes de la compaiia
aérea Portugalia, que mantie-
ne dos vuelos diarios entre
Valencia y Lisboa.

El perfil del turista luso tie-
ne entre los 25y 44 anos, { se
atoja en hoteleros, con una
estancia media de 5 dias y
principalmente en la provin-
cia de Alicante y, ademas, via-
ja sin paquete turistico y en
vehiculo propio.






