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Coyuntura

El turismo nacional mitiga
la atonia del extranjero

Segun las conclusiones del Informe
Perspectivas Turisticas de Exceltur, el
primer trimestre del afio 2005 se ha
caracterizado por ser atipico, con una
marcada tendencia a la desaceleraciéon
frente a los fuertes incrementos acae-

José A. Fernandez Cuesta

cidos a finales del pasado 2004. Se-
gun explicé el vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, José Luis Zoreda, “el fuer-
te dinamismo de la demanda nacional
ha servido para mitigar la atonia del
extranjero”.

| andlisis de este primer trimes-
Etre ha de afrontarse con caute-

la por un conjunto de factores
atipicos en relacion al mismo pericdo
del ano anterior como ser el trimestre
de menor actividad para el turismoe
vacacional en Espana gue, segun lcs
datos publicados por el [ET y el INE
sblo representa el 16,4% de la llega-
da de turistas extranjeros, el 14,1%
de los viajes turisticos de los espano-
les y el 16,7% del total de las pernoc-
taciones en hoteles y apartamentos
turisticos reglados. Por otra parte, se
ve afectado por la distinta disposicicn
del calendario respecto al pasado
ano y, en especial, la Semana Santa,
gue este ano ha caido en marzo.
También los factores geopcliticos que
comparan este periodo con un mes
de marzo como el de 2004 que se vio

afectado por las existentes, aungue
pasajeras, consecuencias turisticas
de los terribles atentados acaecidos
en Madrid el 11 M y la presencia de
un escenario marcado por los efectos
de un elemento de riesgo todavia no
despejado vinculado a un precio del
barril de petroleo en maximos histori-
cos.

Aumentan los turistas pero
baja el gasto por visitante

Entre enero y marzo, el numero de
turistas que visitd Espafa crecio un
7.4% respecto al mismo periodo del
ano anterior —en total 647.000- incre-
mento mas moderado que el 10%
con que aumento en el ultimo trimes-
tre del 2004, mientras que el gasto
medio por persona retrocedioc un
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2.4%. Este crecimiento se explica
casi en su totalidad por el aumento
del trafico de las companias aereas
de bajo coste que representa el
35,1% en relacion al primer trimestre
del 2004, con un gasto medio diario
de 52 euros, 9,2 euros por debajo
del efectuado por el turista medio.
También aumenta la tendencia a alo-
jarse en viviendas familiares o de
amigos, en detrimento de los aloja-
mientos reglados —hoteles y aparta-
mentos- y ademas las estancias son
mas cortas.

Estos condicionantes no han fa-
vorecido la consolidacion del aloja-
miento reglado, especialmente en
los hoteles vacacionales de menor
categoria o indiferenciados localiza-
dos en destinos de sol y playa mas
dependientes de los mercados ex-
tranjeros. Son los destinos de inte-
rior, de la Espana verde y donde pri-
ma el turismo cultural y rural, donde
se han registrado los mejores resul-
tados mientras gue en los del litoral
levantino y Canarias, la percepcion
generalizada es la de una caida en
las ventas y beneficios durante el pri-
mer trimestre. Sin embargo, destaca
el incremento en Castilla-La Mancha
gracias a la celebracion del IV Cen-
tenario del Quijote, lo que pone de
manifiesto las bondades de estrate-
gias que apoyan la promocion de
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grandes eventos, con efectos benefi-
ciosos no solo sobre el turismo sino
sobre todo el tejido socio-empresa-
ral de su area de influencia,

Por otra parte, seguimos creciendo
por debajo de los principales paises
competidores del Mediterraneo orien-
tal en el segmento de sol vy playa. Asl,
el crecimiento acumulado 2005/2004
para Marruecos ha sido del 33.1%
Turquia (30,1%). Egipto (12.0%), Chi-
pre (10.0%), Espana (7,4%) y Tunez
(4.6%).

Perspectivas para el 2005

Las perspectivas empresariales para
el segundo trimestre son buenas para
las agencias de viajes, las empresas
de ocio y, en menor medida, los hote-
les urbanos, mientras los hoteles de
costa y las empresas de transporte
no esperan un incremento de su fac-
turacion a corto plazo. El mercado
espanol seguira creciendo tanto en
numero de vigjes como en el gasto,
acompanado de un nuevo aumento
en la llegada de tunstas extranjeros
del 2,6% al cierre del ano 2005, aun-
que el gasto medio de estos seguira
descendiendo un 1,4% en terminos
nominales, lo gue supone una caida
del 4,7% en términos reales. Otros
sintomas son la mejora del mercado
aleman a pesar de las senales neqgati-

. Exceltur

Hmmn para
olencia turistica

José Luis Zoreda, vicepresidente
ejecutivo, y Oscar Perelli, director
de estudios de Exceltur.

vas de su economia, especiamente
por Baleares vy el mantenimiento del
aumento de la llegada de britanicos.
perc con una caida en la demanda
hotelera, estancias mas cortas y me-
nores niveles de gasto

La fortaleza del turismo nacional,
aungue a un ritmo algo mas modera-
do que en el pasado ano, se manten-
dra en 2005 y se reflejara también en
el notable incremento de los viajes de
los espanoles al extranjero, tendencia
gue no solo se debe a la fortaleza del
euro, sino también al mayor atractivo
de destinos turisticos externos, lo que
hace cada vez mas necesario poten-
clar las campanas de promocion gue
inciten a los espanoles a vigjar mas
por Espana. Como resultado de los
escenarios anteriores, y de nuevo
fuertemente estimulado por una de-
manda interna relevante, se espera
para el cierre de 2005, un incremento
del numero de turistas en 1,4 millo-
nes, mas un incremento del ISTE (PIB
turistico) del orden del 2.1%. algo por
debajo del crecimiento estimado por
los analistas del 2,7% para la econo-
mia espanola.





