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SANTIAGO DE COMPOSTELA, El presi-
dente del PP reitera que lo mejor de
la lucha antiterrorista es “un acuer-
do entre partidos”; aboga por recu-.
perar el pacto antiterrorista y consi-
dera un “tremendo error” la pro-
puesta del PSOE para iniciar el did-
logo con 1a banda ETA, que ayer hi-
zo explotar cuatro artefactos explo-
8ivos en empresas vascas. Piging 27

Miles de personas acuden

a la romeria de Valle Guerra
LA LAGUNA. Valle Guerra celebrd
ayer la 56® edicion de su romeria
popular. Miles de personas partici- -
paron de Ia fiesta en honor de'los
santos San Isidro Labrador y Santa
Maria de 1a-Cabeza, que volvi6 a
ser un éxito absoluto y contd con
gran nimero de carretas.  Pégina 7

El Cablido mejorara las
paradas de guagua en la TF-1
ARONA. La corporacion ha adjudica-
do la construccion de nuevas para-
das de guagua en 1a Autopista del
Sur. Concretamente, la intervencion
se llevara a cabo en los enlaces que
dan acceso a Chimiche, en Granadi-
lla, y a Guaza, en Arona. Psgina 10

El tirdn del mercado espaiiol
‘salvard’ ol ano turistico
MADRID. El tirén del mercado nacio-
nal, que representa ya mds del 50%
de los viajes que se realizan, servira
para que el sector turistico alcance
en 2005 buenos resultados, segin
Exceltur. El dinamismo de la de-
manda interna ayudara sobre todo a
las agencias de viajes; pero algo
menos al sector alojativo. Pégina 26

Unos vecinos de La
denuncian un arvesto

SANTA CRUZ. Los hechos tuvieron
lugar en Finca Espafia, y testigos
del mismo acusan a dos policias lo-
cales de arrollar con su coche patru-
lla 2 un menor que iba en la moto
sin casco. ' Pigina 31
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El tiron del mercado espanol volvera
este ano a salvar al sector turistico

Exceltur prevé una subida del 2,6% en Ia llegada de extranjeros, pero con estancias mas cortas

s

AGENCIAS

MADRID

El tirén del mercado espafiol,
que representa ya mas del 50% de
los viajes que se realizan en el in-
terior de Espaila, servira, de nue-
vo, para que el sector turistico al-
cance este aiio buenos resultados,
segin un informe de Exceltur. E]
dinamismo de la demanda espafio-
la beneficiara sobre todo a las
agencias de viajes, mientras que
en ¢l caso del alojamiento, miti-
gard los efectos derivados de una
demanda extranjera de la que no
se espera todavia una sélida recu-
peracion en términos de rentabili-
dad para el segmento vacacional
de sol y playa.

Las previsiones de Exceltur
apuntan a un crecimiento del volu-
men de llegada de extranjeros a
Espafia de un 2,6% hasta el final
de 2005, aunque con estancias
mds cortas y con un menor gasto
promedio por turista, estimado en
una reduccion del 1,4% en térmi-
nos nominales y del 4,7% en tér-
minos reales. Los principales mer-
cados emisores del furismo hacia
Espafia registrarin en 2005 au-
mentos, que seran del 2,5% en ¢l
caso del aleman; del 2,3%, el
britanico; del 3,8%, el francés,
que muestra signos de mayor dina-
mismo y recupera los ritmos de
crecimiento del afio 2002; del
2,7%, el italiano, y del 1,8%, el
holandés.

La informacion manejada por
los princivales touroperadores de

.

T

Exealtur nravé aue la llagada de axtranlaros a Esnafia crazea un 2.6% eﬁ 2008. / na

Alemania y los bajos niveles de los

que se parte por la pérdida de casi -

dos millones de turistas alemanes
que ha sufride Espafia desde ¢l afio
1999, hacen prever un mejor com-
portamiento de este mercado en
2005, con un efecto especialmente

positivo sobre Baleares, asi como
Andatlicia necidental

Crecen los alemanes. El
niimero de alemanes que han visi-
tado Espafia en el primer trimestre
de 2005 se ha incrementado en un
6%. pero aquetlos que utilizaron

la oferta hotelera apenas se han
elevado un 1,3%, si bien las per-
noctaciones han crecido un 2,4%
y la estancia media, 0,2 dias. El
crecimiento del mercado britani-
co, ¢l principal para Esparia en tér-
minos. de volumen, se situa este
aflo en niveles muy similares a los
del aleman, aunque con impactos
socio-econdmicos distintos de los
otros afios sobre el sector turistico
espaiiol.

Debido a una ralentizacién en
el crecimiento de la renta de las fa-
milias britanicas, Exceltur prevé

que la demanda de este mercado
continte inclinindose a favor de
otros destinos competidores y alo-
jamientos distintos de los reglados,
con estancias mas cortas y presu-
mibles recortes del gasto turistico
en destino.

El nimero de britdnicos que
utilizaron los hoteles esparioles en
el primer trimestre ha descendido
un 7% y sus pernoctaciones, un
3%, de manera que el ctecimiento
del 4,3% en el total de turistas lle-
gados a Espaiia se explica por el
uso de la oferta residencial de fa-

miliares y amigos, que se ha incre-
mentado un 21%, en multiples ca-
50s sin una contraprestacion cono-
cida o declarada.

En cuanto a la evolucitn de los

" mercados competidores en el seg-

mento vacacional durante el pri-
mer trimestre, las llegadas de turis-
tas han vuelto a mostrar una inten-
sa dindmica de crecimiento relati-
vo en el caso de Turquia y Egipto,
si bien su entrada no suma ni un
tercic del nimero de turistas llega-
dos a Espafia. Se trata de turistas
que llegan a esos paises de 1a ma-
no de un touroperador y que se
alojan en establecimientos hotele-

.. ros reglados, mientras que en Es-
.paiia, el crecimiento estd protago-
“nizade por aquellos que se despla-

- zan de manera independiente. Du-

rante los tres primeros meses de
2005 se ha registrado una nueva
caida, del 2,7%, de los turistas que
adquieren un paquete turistico en
su pais de origen frente al incre-
mento del 15,9% de los que se han
organizado su viaje a Espafia de
manera independiente.

Promocion. Por otra parte, un
bebé de afio y medio protagonizara
la préxima campafia promocional
de Canarias en las televisiones na-
cionales, segin informé esta sema-
na la Consejeria regional de Turis-
mo. En el anuncio, cuyo rodaje
acaba de concluir, el nific conven-
cera a los peninsulares de que pa-
sen sus vacaciones en las Islas con
imagenes en las que se le ve ju-
gando en la playa y durmiendo en
una hamaca.

La grabacién ha requerido la
participacion de mas de veinte per-
sonas, dos semanas de preproduc-
cion y tres dias de rodaje en los
que se repitieron “una y otra vez”
los planos porgue “el bebé ha ido a
su bola™, por eso las escenas son
reales pues “nuestra estrelia nunca
interpreta”, aseguraron los miem-
bros del equipo.





