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EXPQVACACIONES

F. . BENITO

1 buen momento que atra-
viesa el turismo residen-
cial, a pesar de la ralentizacién de
las ventas, ha provecado que la
fetia del turismo de Bilbao ~Ex-
povacaciones— haya recuperado
en esta edicion el caricter inmo-
biliario que tuvo en los afios no-
venta y que habia caido a partir
de 2000. Las empresas de la pro-
vincia se han volcade en el ceria-
men vasco ¢ inmobiliarias como
Metrovacesa y Espacio -ambas
con una fuerte implantacién en
la provincia— cuentan con stands
propios donde exhiben sus pro-
ductos. La primera con mostra-
dores de venta directa y la segun-

La muestra batira

, osta edicidén su

| récord de visitantes
con cerca de

300.000 personas

da con informacién de sus pro-
mociones entre las que destaca e]
avance de lo que va a ser su nue-
vo lanzamiento: la Hacienda del
Mar. Un complejo de 240 vivien-
das de hasta cinco dormitorios si-
milar al que construyé en Vista-
hermosa pero que levantard en
una parcela de la Playa de San
Juan -«el mis elevado» segin
fuentes de la empresa— préxima
ala linea del tranvia.

«La feria de Bilbao es muy im-
portante por el peso que tiene la
segunda residencia entre los vas-

cos. Puede haber incluso algin

Espacio presenta una nueva promocion de 240 viviendas en la Playa de
Metrovacesa monta un stand en el que vende directamente sus pisos

DAV DE HARCHALFAGLY

La feria de turismo de Bilbao recupera
3 noventa

San Juany

en el Mediterrineo

Una pareja se interesa por informacion de Terra Mitica en el mostrador montado por el parque en el stand de Benid
]

caso de venta directa pero lo ha-
bitual es que la gente se interese
por las promociones y recoja fo-
lletos y teléfonos. Al final un por-
centaje importante termina visi-
tindonos en Alicante y muchos
compran», apuntatan fuentes de
las empresas con presencia en
Expovacaciones.

£l turismo residencial se ha
convertido en uno de los seg-
mentos del secter que mejor estd
capeando la recesién y de hecho
se calcula que la Costa Blanca
cuenta ya con més de dos millo-
nes de plazas en alojamiento ex-

trahetelero. Vascos y madrilefios
son los principales compradores
de una segunda residencia en el
mercado nacional e ingleses y
alemanes en el internacional.

Por otro lado, Expovacaciones
entrahoyen surenta finalen la
que se presenta como la edicion
con més éxito de pablico pues se
calcula que cuando mafiana cie-
e sus puertas cerca de 300.000
personas habrin visitade los
stands. Ayer, la Conselleria de
Turismo orpanizé una partida de
pelota entre pelotaris vascos y va-
lencianos en el frontén de Bara-

caldo que hizo las delicias d¢ Jos
aficionados. La idea partid del
propio director de Turismo Inte-
rior, Emilio Llopis, alcalde p su
vez de Genovés y un amante de
Ia pilota valenciana.

Campaiiss

En cuanto a las campanas to-
mocionales, Patronato y C
lleria de Turismo ultiman el ldn-
zamiento de sus promocigres
por separade para final de njayo.
Un tema que también ha pido
punto de conflicto entre aribas

entidades y algunos municipjos. -
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Recorte de los
beneficios en el
primer trimestre

u El 60% de los gestores de gran-
des grupos de agencias de viajes y
el 60% de los empresarios de al-
quiler de automéviles opinan que
los resultados del primer trimes-
tre de 2005 se mantienen «positi-
voasw y similares a los obtenidos en
el mismo periodo de 2004, segiin
un informe hecho piblico ayer
por el lobby empresarial Exceltur.
Sin embargo, el 51,3% de los em-
presarios del sector hotelero, asi
como ef 55,1% del transporte aé-
reo, creen que los beneficios de
este primer trimestre se han redu-
cido,

En €l caso de las agencias de
viajes, los resultados se explican
por el continuo crecimiento de los
viajes realizados por los turistas
espafales, que se han visto favore-
cidos pot el dinamisto de la eco-
nomia, asi como por las continuas
estrategias de ofertas y descuentos
del mercado. Especial crecimiento
han tenidoe las agencias de viajes
por intermet, con aumentos en sus
ventas por encima de los tres digi-
105, ya gue el comportamiento del
turista espafiol cada vez esté mds
orientado a la consulta y compra
de productos turisticos «on linew.

El informe revela que, en gene-
ral, se ha producido una reduc-
cién en los niveles de confianza
sobre la evolucién de los benefi-
cios empresariales del sector turis-
tico espafiol.
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