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GRUPOS DE GESTION

Agrupa, frente a la guerra de precios

Podria denunciar a las agencias que publiciten descuentos
N0 incluidos por las mayoristas.

Rusén GonzALEz
rgonzalez@editur.com

Agrupa -formado por Airmet,
Avantours, Besaide, Gea, Over y Star-
ha preparado una bateria de medi-
das con el objetivo de "frenar las
guerras de descuentos que se estan
produciendo entre los grupos verti-
cales”. La asociacion podria denun-
ciar a las agencias que publiciten
descuentos no incluidos en los folle-
tos de las mayoristas por considerar,
de acuerdo con un informe juridico
basado en el articulado de la Ley de
Viajes Combinados, que es total-
mente ilegal alterar los precios de
venta al publico de las programacio-
nes de los tour operadores. Ademas,
la agencia que modificara dichos
precios seria la principal responsa-
ble en la organizacion de los viajes.

Agrupa considera que esta espiral

de descuentos perjudica indirecta-
mente a las minoristas indepen-
dientes y al conjunto del sector, ya
que deteriora su imagen.

Halcon ofrece de cara al verano
hasta un 19% de descuento por
reserva anticipada, y Viajes El Corte
Inglés, un 7%. El caso mas especta-
cular es el de Viajes Iberia, ya que,
reservando antes del 31 de mayo, es
posible obtener un ahorro de cerca
del 50%. Desde la Mesa del Turismo
coinciden en que "este verano habra
una feroz competencia por precio”.

También Exceltur apunta que estas
luchas son muy peligrosas .

Agrupa efectuara un seguimiento
de las ofertas y remitira comunica-
dos a los principales operadores
para exhortarles a que no colaboren
en dichas campanas no autorizadas
y, al mismo tiempo, exigirles igual-
dad de condiciones para todas las

agencias. Desde Agrupa declaran
que "entendemos que los tour ope-
radores tienen todo el derecho a
aplicar distintas comisiones a las
minoristas en funcion de su nivel de
colaboracién, pero no deben permi-
tir que las agencias que pudieran
recibir mas comision se aprovechen
de esa circunstancia para lanzar
campanas de descuentos no publici-
tados en los folletos y, menos adn,
para colaborar financieramente con
las firmas infractoras”.

Opinion de Amave

Desde Amave, su gerente, Ruperto
Donat, ha declarado a EDITUR, que
“estamos en un mercado de libre
competencia. Es exigible un compor-
tamiento ético y que no se cometa
dumping. Son positivas todas las
campanas que beneficien al consu-
midor, como también lo es incenti-
var la venta anticipada”. O
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