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La feria de turismo de Bilbao recupera el carácter 
inmobiliario de los noventa  
Espacio presenta una nueva promoción de 240 viviendas en la Playa de Sant Joan y 
Metrovacesa monta un stand en el que vende directamente sus pisos en el 
Mediterráneo 
 
F. J. Benito, Bilbao 
 
El buen momento que atraviesa el turismo residencial, a pesar de la ralentización de las 
ventas, ha provocado que la feria del turismo de Bilbao -Expovacaciones- haya recuperado 
en esta edición el carácter inmobiliario que tuvo en los años noventa y que había caído a 
partir de 2000. Las empresas de la provincia se han volcado en el certamen vasco e 
inmobiliarias como Metrovacesa y Espacio -ambas con una fuerte implantación en la 
provincia- cuentan con stands propios donde exhiben sus productos.  
 
La primera con mostradores de venta directa y la segunda con información de sus 
promociones entre las que destaca el avance de lo que va a ser su nuevo lanzamiento: la 
Hacienda del Mar. Un complejo de 240 viviendas de hasta cinco dormitorios similar al que 
construyó en Vistahermosa pero que levantará en una parcela de la Playa de Sant Joan -«el 
más elevado» según fuentes de la empresa- próxima a la línea del tranvía. «La feria de Bilbao 
es muy importante por el peso que tiene la segunda residencia entre los vascos. Puede haber 
incluso algún caso de venta directa pero lo habitual es que la gente se interese por las 
promociones y recoja folletos y teléfonos. Al final un porcentaje importante termina 
visitándonos en Alicante y muchos compran», apuntaron fuentes de las empresas con 
presencia en Expovacaciones.  
 
El turismo residencial se ha convertido en uno de los segmentos del sector que mejor está 
capeando la recesión y de hecho se calcula que la Costa Blanca cuenta ya con más de dos 
millones de plazas en alojamiento extrahotelero. Vascos y madrileños son los principales 
compradores de una segunda residencia en el mercado nacional e ingleses y alemanes en el 
internacional. Por otro lado, Expovacaciones entra hoy en su renta final en la que se presenta 
como la edición con más éxito de público pues se calcula que cuando mañana cierre sus 
puertas cerca de 300.000 personas habrán visitado los stands. Ayer, la Conselleria de Turismo 
organizó una partida de pelota entre pelotaris vascos y valencianos en el frontón de Baracaldo
que hizo las delicias de los aficionados. La idea partió del propio director de Turismo Interior, 
Emilio Llopis, alcalde a su vez de Genovés y un amante de la pilota valenciana. 
 
Recorte de los beneficios  
 
El 60% de los gestores de grandes grupos de agencias de viajes y el 60% de los empresarios de 
alquiler de automóviles opinan que los resultados del primer trimestre de 2005 se mantienen 
«positivos» y similares a los obtenidos en el mismo período de 2004, según un informe hecho 
público ayer por el lobby empresarial Exceltur. Sin embargo, el 51,3% de los empresarios del 
sector hotelero, así como el 55,1% del transporte aéreo, creen que los beneficios de este 
primer trimestre se han reducido. En el caso de las agencias de viajes, los resultados se 
explican por el continuo crecimiento de los viajes realizados por los turistas españoles, que se
han visto favorecidos por el dinamismo de la economía, así como por las continuas estrategias 
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de ofertas y descuentos del mercado. Especial crecimiento han tenido las agencias de viajes 
por internet.  
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