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La evolución del mercado alemán será especialmente positiva en 
Baleares   

EFE.- Los datos de los principales mayoristas de Alemania y los bajos niveles de los que se parte por la 
pérdida de casi dos millones de turistas germanos que sufrió España desde 1999 hacen prever un mejor 
comportamiento de este mercado en 2005, con un efecto especialmente positivo sobre Baleares y 
Andalucía occidental. Según un informe de Exceltur, el tirón del mercado español, que representa ya más 
del 50 por ciento de los viajes que se realizan en el interior de España, servirá, de nuevo, para que el 
sector turístico alcance este año buenos resultados El dinamismo de la demanda española beneficiará 
sobre todo a las agencias de viajes, mientras que en el caso del alojamiento, mitigará los efectos 
derivados de una demanda extranjera de la que no se espera todavía una sólida recuperación en 
términos de rentabilidad para el segmento vacacional de sol y playa. Las previsiones de Exceltur apuntan 
a un crecimiento del volumen de llegada de extranjeros a España de un 2,6 por ciento hasta el final de 
2005, aunque con estancias más cortas y con un menor gasto promedio por turista, estimado en una 
reducción del 1,4 por ciento en términos nominales y del 4,7 por ciento en términos reales. Los principales 
mercados emisores del turismo hacia España registrarán en 2005 aumentos, que serán del 2,5 por ciento 
en el caso del alemán; del 2,3 por ciento, el británico; del 3,8 por ciento, el francés, que muestra signos de 
mayor dinamismo y recupera los ritmos de crecimiento del año 2002; del 2,7 por ciento, el italiano, y del 
1,8 por ciento, el holandés.  

El número de alemanes que han visitado España en el primer trimestre de 2005 se ha incrementado en 
un 6 por ciento, pero aquellos que utilizaron la oferta hotelera apenas se han elevado un 1,3 por ciento, si 
bien las pernoctaciones han crecido un 2,4 por ciento y la estancia media, 0,2 días.  

El crecimiento del mercado británico, el principal para España en términos de volumen, se sitúa este año 
en niveles muy similares a los del alemán, aunque con impactos socio-económicos distintos de los otros 
años sobre el sector turístico español.  

Debido a una ralentización en el crecimiento de la renta de las familias británicas, Exceltur prevé que la 
demanda de este mercado continúe inclinándose a favor de otros destinos competidores y alojamientos 
distintos de los reglados, con estancias más cortas y presumibles recortes del gasto turístico en destino.  

El número de británicos que utilizaron los hoteles españoles en el primer trimestre ha descendido un 7 por 
ciento y sus pernoctaciones, un 3 por ciento, de manera que el crecimiento del 4,3 por ciento en el total de 
turistas llegados a España se explica por el uso de la oferta residencial de familiares y amigos, que se ha 
incrementado un 21 por ciento, en múltiples casos sin una contraprestación conocida o declarada.  

En cuanto a la evolución de los mercados competidores en el segmento vacacional durante el primer 
trimestre, las llegadas de turistas han vuelto a mostrar una intensa dinámica de crecimiento relativo en el 
caso de Turquía y Egipto, si bien su entrada no suma ni un tercio del número de turistas llegados a 
España.  

Se trata de turistas que llegan a esos países de la mano de un tour operador y que se alojan en 
establecimientos hoteleros reglados, mientras que en España, el crecimiento está protagonizado por 
aquellos que se desplazan de manera independiente.  

Durante los tres primeros meses de 2005 se ha registrado una nueva caída, del 2,7 por ciento, de los 
turistas que adquieren un paquete turístico en su país de origen frente al incremento del 15,9 por ciento 
de los que se han organizado su viaje a España de manera independiente.  
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