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nacionales, Viajes de menos A
det h i 1 d . .
OO s noras y varios g0 bos e Colonia, una de las favorecidas por esta moda

aficionarse a escapar dos 6 tres
dias de Espaiia de la mano de
Internet y de aerolineas como Ger-
manwings, que contabiliza entre
2,5 y 3 millones de visitas al mes
en una pagina en que cualquier
espaiiol puede disefiar un viaje de
dos dias para conocer Colonia.
Una web con un listado de hote-
les, la posibilidad de sacar entra-
das a espectaculos deportivos o
culturales, asi como una relacion
de visitas que nadie debe dejar de
hacer, es s6lo un ejemplo de un
fenémeno que esta revolucionan-
do el turismo y que se configura
como un modelo de éxito,

Verena Kratz, de Koln Touris-
mus, empresa privada que ges-
tiona el turismo en Colonia con-
firma que esta ciudad alemana se
esta viendo muy beneficiada por
las escapadas de fin de semana y
cree que estos viajes estin favo-
reciendo el crecimiento turistico
de un destino que recibe casi 3
millones de visitantes al afno. Esta
cifra se incrementara este ario por
la celebracion de la jornada inter-
nacional de la juventud, que pre-
vé reunir a mas de un millén de
jovenes en un encuentro con el
Papa Benedicto XVI.

Atractivos

En Colonia, el tirén turistico se
palpa en las inmediaciones de
la Catedral, que es e]l emblema
de la ciudad y cuya fachada oes-
te es la mas grande del mundo.
Por fuera son las dimensiones de
este monumento, cuya ejecucion
se prolongé durante més de 600
anos, las que impresionan y en
el interior centran las miradas
de los turistas las reliquias de los
Reyes Magos, trasladadas a Colo-
nia en 1164 por el arzobispo Rei-
naldo Dassel. Muy cerca, la inten-

Escapadas a golpe

de raton

TEXTO: PILAR MARTINEZ / FOTOS: P. M. / MALAGA

CATEDRAL. Es el emblema de la ciudad de Colonia.

sa actividad cultural es evidente
con una sucesion de importantes
museos que a la orilla del Rindan
vida al corazén de la que es con-
siderada la Ahdalucia de Alema-
nia por el caracter abjerto y la for-
ma de ver la vida del millén de
habitantes con que cuenta.

Al otro lado del rio, el Museo
del Chocolate, que colma la tra-
vectoria de la familia Stollwerck

hoy dia duetios de una multina-
cional lider del mercado del cho-
colate, es otra de las visitas inelu-
dibles en este tipo de escapadas,
que lHegaran a su méximo esplen-
dor en Alemania el préximo ano
con la celebracion del Mundial de
Futbol. De ello son conscientes en
el Museo del Deporte y las Olim-
piadas, que recibe 100.000 visitas
al afio, segiin expliod Ansgar Molz-

berger, uno de los responsables de
un centro de interés para los
amantes de todos los deportes.

Una ruta por la tipicas cerve-
cerias alemanas es el otro gran
atractivo de estas escapadas que
llevan a aerolineas como Ger-
manwings a registrar el 94% de
las reservas por Internet.

El dltimo informe de Exceltur,
dado a conocer el pasado viernes,
indica que el primer trimestre de
2005 ha vuelto a ser testigo de un
excepcional crecimiento de venta
de viajes por la Red en Espana:
«Las empresas de viajes virtuales
espanolas han vuelto a registrar
incrementos en sus niveles de ven-
tas y beneficios por encima de los
tres digitos», Paralelamente, Excel-
tur reconoce que otro elemento
que esta incidiendo en gran medi-
da es el aluvion de ofertas de tari-
fas aéreas de bajo coste: «Los turis-
tas que utilizan la oferta de las
compatiiias aéreas de bajo coste
han crecido un 35,1% frente al
timido 1.9° de subida de las line-
as tradicionales».

También inquieta al sector
espanol el aumento de escapadas
al exterior, con crecimientos inte-
ranuales de cerca del 30%, segun
este informe de Exceltur que
advierte del impacto de la globa-
lizacion en el turismo.
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