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Las agencias de viajes anticipan
sus ofertas para el préoximo verano

Alarma entre los operadores turisticos por el fuerte descenso de reservas

Madrid
Las principales agencias de
viajes han adelantado el lan-
zamiento de ofertas de cara a
las vacaciones veraniegas,
tanto dentre del pafs como
fuera, ante el temor del des-
censo de reservas que se es-
tan constatando en el sector
para los meses de julio y
agosto, segin fuentes del
sector.

Las mismas fuentes indi-
-caron que esta prictica de
descuentos que afios atrds
eran de altima hora, cuando
se comprobaba que quedaban
plazas libres y era preferible
venderlas a menor precio que
1o ocuparlas, se ha adclanta-
do por el “convencimiento”
que tiene los touroperadores
de que esta temporada “la co-
sa anda floja”. -

Las ofertas tienen la obli-
gatoriedad de hacer las reser-
vas entre uno y dos meses

antes de la salida de vacacio- -

nes, aunque hay agencias que
ponderan menos tiempo de
diferencia, o que bien ofre-
cen un viaje o una estancia
en tal lugar determinado con
una rebaja de precio ya mar-
cado y mantenido para todo
el periodo junio-septiembre.

Estas précticas se deben,
seglin el vicepresidente de
Exceltur, José Luis Zoreda,
a Ia “sobre capacidad que
tiene el transporte y los alo-
jamientos, que desde luego
facilitan este tipo de ofer-
tas™. ]

Las ofertas tan agresivas
“son muy peligrosas para el
sector, porque entramos en
una espiral delicada, que pa-
rece estar dentro de esa frase
famosa de pan para hoy y
hambre para mafiana™.

Otra de las razones es el
crecimiento de mercados
emergentes mediterrineos

Banistas en |a playa de Ei Sardine

en detrimento del espafiol,
con un aumento del turismo
en el primer trimestre del
2005 de un 12 pro ciento en
Egipto, un 33,1 por ciento
en Marruecos, un 10 por
ciento en Chipre, y un 30,1
por ciento en Turquia.

El Grupo Globalia, a tra-

vés de sus cadenas de agen-
cias de ventas Halcdn y

Ecuador, han lanzado una
campafia agresiva con des-
cuentos de hasta el 19 por
ciento en destinos naciona-
les, y ofertas especiales para
determinados hoteles, sobre
todo en Baleares y Canarias.

El Corte Inglés, conside-
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rado en el sector como el
primer touroperador, man-
tiene la oferta tradicional de
todos los aiios, de un ahorro
de un 6 a un 7 por ciento, se-
gin destinos, nacionales o
internacionales, respectiva-
mente, haciendo la reserva
con dos meses de antelacién
a la salida.

Otro de los grandes del
sector, Marsans ha marcado
una linea de ahorro entre el
15 y el 7 por ciento, en fun-
cion de destino, estancia, y
que el viaje sea nacional o
internacional.

Por su parte el grupo,
Iberia, se ha mostrado mu-

ro (Santander), durante el puente del 1 de Mayo

cho mds agresivo para la
campafia estival, y ha hecho
publica su oferta de obtener
descuentos de un 8 a un 42

" por ciento, segiin destinos, a

la vez que ha anunciado que
esta idea se va a mantener
durante todo el verano.

A estos recortes de pre-
cios se suman las lineas aé-
reas que van desde el “tije-
retazo” de Air Europa, a los
recortes en los precios de los
billetes, en algunos casos
mds del 530 por ciento, po-
niendo toda su oferta a la
venta durante unos dias de- -
terminados para viajar tam-
bién en unas cifras exactas.
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