El crecimiento del
turismo se frena

SAVIA

Rovista de Econamia y Gestidn de Viajes

Los directivos de las grandes empresas turisticas
internacionales prevén que este ano se ralentizara
el crecimiento de la industria turistica a escala mundial

Mundial de Viajes y Turismo
(WTTC), celebrada en Nueva

los integrantes de este lobby interna-
cional lanzaron una previsién de cre-
cimiento del PIB Turistico mundial de
un 5,1% en 2005, casi un 2% menos
que en 2004 en que se llegd al 6,8%.
El turismo supone ahora un 10,6%
del PIB general y en 2015 serd un 11,3%.
En Espaiia la contribucién al PIB llega

al 11,4%, pero el menor ritmo de cre-

cimiento del sector turistico serd mas
perceptible. Para nuestro pais se bara-
jaron previsiones de incremento del

2,5% en el PIB Turfstico de este ejer- |

cicio; es decir, la mitad del aumento que
experimentara el sector a nivel inter-
nacional, [tem mis: ese crecimiento se-
rd posible por el fuerte tirén de la de-
manda nacional, pues, aunque sigue au-
mentando el namero de visitantes, el
gasto medio contimia cayendo.

Las previsiones sefialan que la de-
manda mundial de turismo alcanzard
los 6,2 billones de délares, un 5,4% més
que en 2004. Para los préximos diez
anos este lobby prevé un crecimiento
anual del 4,6%. Por su parte, el em-
pleo en la industria turfstica también

n la V cumbre del Consejo

Delhientre el 7 yel 10 deabril, |

crecerd un 3%, hasta los 221,5 millo-
nes de puestos de trabajo. En 2015 se-
rén unos 269,5 millones. Asimismo, las

exportaciones relacionadas con el tu- |

rismo crecerdn un 7,3% v el consumo
personal se incrementard un 5,1%.

Espaiia, ‘lejos’ del nuevo modelo

Ademds de las previsiones econémi-
cas, los empresarios reunidos en Nue-
va Delhi debatieron el modelo turfsti-
co que perfilan los nuevos habitos de

especial énfasis en las reservas on li-
ne, la menor duracion del periodo de

vacaciones vy la eleccion de los desti- |

nos por las experiencias y emociones
que aporten mds que por el destino si.
Respeclo a Espaia, Jose Luis Zo-
reda, miembro del WTTC, manifestd
que “todavia tenemos un importante
camino que desarrollar para que el tu-
rismo sea una prioridad estratégica
mayor de lo que hoy es”. En su opi-
nién, ante los nuevos modelos, Espa-

fia “todavia estd lejos” de acreditar una |

posicién de liderazgo, aunque algu-

los consumidores. Este modelo pone |

nas compaiiias como Iberia o Sol Me- |
lid, entre otras, ya lo han asumido y, |
asf, el 20% de las ventas de la aerolf- |

nea ya son via Internet.
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SEVILLA, |  Por parte de Espaiia se dieron cita
mﬁﬁm | en esta cumbre Sebastidn Escarrrer, de
El consejero | S0l Melid, José Luis Zoreda, de Excel-
de Turismo | tur, Eulogio Bordds, de la consultora
:::::'i": | THR, y el consejero de Turismo de la
presentara | Junta de Andalucia, Paulino Plata, que
:: :::me | acudid para conocer el engranaje de es-
como ta reunién mundial con el fin de pre-
:::::':’I‘: a | sentar la candidatura de Sevilla para
préxima acoger la proxima edicion de la Asam-
ﬂ“mlﬂy:a blea General de la WT'TC.

wristico.”  Tsunami & 11-8

Jean-Claude Baumgarten, presidente
dela WTTC, destacé que el crecimiento

- turistico en 2005 mantendrd un “ritmo
| sostenido”, tras la recuperacién del

sector en 2004 y después de tres aflos

- negativos por el impacto del terroris-

mo, la guerra v la neumonia atipica, cru-
ces del turismo muy superiores al tsu-
nami del sudeste asidtico cuyo impac-
to para el sector fue 37,5 veces menor
que el 11-S.

Baumgarten sefiald que “el tsuna-
mi fue la crisis humanitaria més tragi-
ca, pero por fortuna hemos visto una
respuesta masiva de los gobiernos y la
industria turistica”. La WTTC cifra en
3.000 millones de $ el impacto econd-
mico de esa catdstrofe natural. ]


Web1
Cuadro de texto
MAY.05.046

Web1
Rectángulo

Web1
Rectángulo




