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[a estampa de las vacaciones

» Turismo acentua su campana turistica en el Reino Unidc

La difusion de la oferta turis-
tica de Canarias en la Gltima
campafia en el Reino Unido tu-
vo repercusion mediatica ocu-
pando espacios televisivos y
prensa escrita en las ciudades
de Londres, Manchester, Bir-
mingham y Glasgow durante
un periodo de treinta dias

El departamento que dirige
José Juan Herrera Velazquez
continuara reforzando las pro-
mociones en uno de los prin-
cipales mercados emisores de
turistas a Canarias con una
nueva campana en otonho que
se suma a las va emprendidas
en diciembre, abril v marzo

La Consejeria de Turismo
del Gobierno de Canarias ha
concluido la camparia media-
tica en el Reino Unido puesta
en marcha durante un mes pa-
ra atracr mas turismo britini-
co a Canarias en la temporada
de verano 2005 ¢ incrementar
el gasto en destino. Segin la
encuesta sobre el gasto turis-
tico realizada por el Istac, pa-
rala temporada de invierno del
2004, ¢! Reino Unido estaba
cn 89,37 curos persona/dia.

La difusion de la oferta tu-
ristica de Canarias ha tenido
una gran repercusion media-
tica ocupande con éxito los
espacios televisivos. la prensa
escrita y las ciudades de Lon-
dres, Manchester, Birmingham
y Glasgow durante treinta di-
as con una campafa que, des-
de ¢l 26 de marzo hasta ¢l 26
de abril ha legrado que Cana-
rias tenga una presencia muy
destacada en el Reino Unido.

La Consejeria de Turismo ha
reforzado su promocion cn
uno de los principales merca-
dos emisores de turistas ha-
cia Canarias con una inver-

Previsiones de
Exceltur

La cantidad de turistax ex-
tranjeros que legaran a Espa-
fia alo largo de 2005 crecera
cl 2,6 por ciento con respecto
a 2004, hasta afadir 14 millo-
nes mas a los 33 millones que
cligicron cste pais para pasar
sus vacaciones, segdan un ¢s-
tudio realizado por la Alianza
para la excelencia turistica
(Exceltur). Fl vicepresidente
cjecutivo de Exceltur, José Luis
Zoreda, anuncid yuce pesc a
este aumento de turistas, los
ingresos por gasto medio de
turista seguirin descendien-
do hasta situarse enun 1,4 por
ciento menos ch términos no-
minales. Esta caida, a juicio
de Zore Vi SUponer una
caida del 4.7 por ciento en tér-
minos reales con respecto al
ano pasado, v una repercusion
en el PIB turistico de un des-
censo de 0.3 puntos, pasando
del 24% en 2004, aun 2,1% ¢n
¢l presente afio.

sion de mas de un millon de
curos (L062.000 euros), en
una campana dirigida hacia un
pais que el pasado afo conta-
bilizd un toral de 3.878.666 tu-
ristas que viajaron al Archi-

piclago.

Uno de tos objetivos marca-
dos por esa campafia, que ¢s
una acciéon mas de las plani-
ficadas en el Plan de Marke-
ting programado para este afio.

es potenciar la imagen turis-
tica de Canarias ¢n el merca-
do britinico, principalmentce
entre los consumidores. y de
manera indirecta entre los
profesionales del sector.
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