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Las agencias de viajes deciden
adelantar sus ofertas de verano
ante la caida de las reservas

m El sector sufre la competencia de los paises mediterraneos

EFE. MADRID.

Turismo extranjero en Espana

SISIUIN -a)uen,

Las principales agencias de via- Pais de Ene-mar. % varlacién
jes han adelantado el lanza- procedencia 2005 Ene-mar :
miento de ofertas de cara a las 2005/04 S
vacaciones veraniegas, tanto  Alémania 1.801.450 6,0 S
dentro del pafs,como fuera,ante ~ Bélgica 270.840 6,5 2
el temor del descenso de reser- Francia 1.126.081 233 il
vas que se estdn constatando en Ifanda 199.384 -0,5
el sector paralosmesesdejulioy  italia 448.706 7,3 8
agosto, indicaron fuentes del Paises Bajos 382.363 10,7
sector. Las rebajas llegan hasta Portugal 346.276 56 g
el 42%, seguin destinos. Reino Unido 2.724.174 43 h

. . } ) Suiza 167.348 3,0
Enlos tiltimos aiios, las agencias Paisos viicoa 780.149 5,1 ))
de viajas lanzaban sus ofertas a Resto Europe 476,363 95 .
ultima hora cuando se compro- EEUU 162.405 20,3 ‘ &\ @
baba que quedaban plazas libres ; = (gt

: Resto America 306.543 46,6

y era preferible venderlas a me-
nor precio que no ocuparlas.  eS0 Mundo fal.\id 83
Ahora, el sector tiene el «conven- _TOTAL ESPARA ST 4

cimiento» de que esta tempora-
da «la cosa anda flojan.

Las ofertas tienen la obligato-
riedad de hacer las reservas entre
uno y dos meses antes de la sali-
da de vacaciones, aunque hay
agencias que ponderan menos
tiempo de diferencia. Estas prac-
ticas se deben, segun el vicepre-
sidente de Exceltur, José Luis Zo-
reda, a la «<sobre capacidad que
tiene el transporte y los aloja-
mientos, que desde luego facili-

tro de esa frase famosa de pan
para hoy y hambre para mana-

tan este tipo de ofertas».

Las ofertas tan agresivas «son
muy peligrosas para el sector,
porque entramos en una espiral
delicada, que parece estar den-

nan, explica Zoreda.

Otra de las razones es el creci-
miento de mercados emergentes
mediterrdneos en detrimento
del espariol, con un aumento del
turismo en el primer trimestre
del 2005 de un 12% en Egipto, un
33.1% en Marruecos, un 10% en
Chipre, yun 30,1% en Turquia.

El Grupo Globalia, a través de
sus cadenas Halcon y Ecuador,
han lanzado una campana agre-
siva con descuentos de hasta el
19% en destinos nacionales.
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El Corte Inglés mantiene la
oferta tradicional de todos los
anos, deunahormode un6% a un
7%, haciendo la reserva con dos
meses de antelacion a la salida.
Marsans ha marcado una linea
de ahorroentreel 15% y el 7%.

Por su parte el grupo Iberia se
ha mostrado mucho mads agresi-
vo para la campaiia estival, y ha
hecho publica su oferta de obte-
ner descuentos de un 8% a un
42%, seguin destinos, a la vez que
ha anunciado que esta idea se va
a mantener durante todo el vera-
no.
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