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MERCADO B LA TEMPORADA SE AVECINA FLOJA

Las agencias de
viajes adelantan
las ofertas

para el verano

El temor al descenso de reservas propicia
fuertes descuentos m El aumento de nuevos

mercados mediterraneos amenaza al espanol

REDACCION » MADRID

viajes han adelantadoellan-

zamiento de ofertas de cara
alasvacaciones veraniegas, tanto
dentro del pais como fuera, ante
el temor al descenso de reservas
que seestd constatando en el sec-
tor para julio y agosto.

Las fuentes del sector indica-
ron que esta practica de des-
cuentos que afios atras erande 0l
tima hora, cuando se compro-
baba que quedaban plazas libres
y era preferible vendetlas a me-
nor precio que no ocuparlas, se
ha adelantado por el “convenci-
miento” que tienen los tourope-
radores de que esta ternporada
“la cosa anda floja".

Las ofertas tienen la obligato-
riedad de hacerlas reservasentre
unoydos mesesantesde la salida
de vacaciones, aunque hay agen-
cias que ponderarn menos tiempo

| as principales agencias de

El detalle

Las lineas aéreas
reducen los precios
de sus billetes

Alosrecortes de preciosdelas |
agencias de viajes se suman |

las fineas aéreas que van desde
ol “tijpretazo” de Air Europa, a
los recortes en los precios de
los billetes, en algunos casos
mas del 50%, poniendo toda
su oferta a fa venta durante
unos dias determinados para
viajar también en unas cifras
exactas. |beria y Spanair son
las comparilas espaficlas que
van lanzando a o largo de todo
ol afic camparias para vigjar
por Espafia o Europa a precios
muy por debajo de la media de
sus tarifas, comprando los bi-
lletes durante tres o cuatro dias,
para viajar antes da junio.

Los mayoristas temen que los espaficles se animen menos a viajar este verano.

Busifress
o

de diferencia, o que bien ofrecen
un viaje o una estancia en un lu-
gar determinado con una rebaja
de precio ya marcado y mante-
nido para todo el periodo junio-
septiembre.

famosa de pan para hoyy hambre
para mafiana”.

Otrade las razones es el creci-
miento de mercados emergentes
mediterrineos en detrimento del
espafiol, con un aumento del tu-

Estas practicas , rismo en el pri-
srédensepinl | WEluiomo on Egpt, T imestecel
: cifrado en

Exceltur, José Luis Marruecos, Chiprey un 12%en Egipto,
Zoreda, a la “so- Tu'q_u‘a crece en un 33,1% en Ma.
brecapacidad que | dettimento del rruecos, un 10%

tienen el trans-
porte y los aloja-
mientos, que des-

espariol en el primer
trimestre del 2005

en Chipre y un
30,1% enTurquia.
El Grupo Glo-

de luego facilitan

este tipo de ofertas”. Las ofertas
tan agresivas “son muy peligro-
sas para el sector, porque entra-
mos en una espiral delicada, que
parece estar dentro de esa frase

balia, a través de
sus agencias de ventas Halcén y
Ecuador, ha ofertado descuentos
de hasta el 19% en destinos na-
cionales, y ofertas especiales para
determinados hoteles, sobre toda

en Baleares y Canarias. Por su
parte, El Corte Inglés mantienela
oferta tradicional de todos los
afios, de un ahorro de un 6 aun
7%, segin destinos, nacionaleso
internacionales, respectivamen-
te, haciendo la reserva con dos
meses de antelacion a la salida.

Otrodelos grandes del sector,
Marsans ha marcadounalinea de
ahorro que oscila entre el 15 y el
7%, en funcién de destino, es-
tancia y que el viaje sea nacional
o internacional.

El grupo Iberia sehamostrado
maAs agresivo y ha hecho piiblica
su oferta de obtener descuentos
deun8aun42%, segiin destinos,
alavezquehaanunciadoqueesta
idea se va a mantener durante
todo el verano. =
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