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Exceltur: «Espaiia
sigue ofertando un

producto turistico
e las afins A

EFE

DOHA (QATAR)

m Espaia ya no puede com-
petir en precio en el merca-
do turistico europeo, y el sec-
tor deberd «reinventarse y di-
ferenciarse» de otros desti-
nos, dijo ayer el vicepresi-
dente ejecutivo de Exceltur,
José Luis Zoreda. En res:
puesta a la posible compe-
tencia para Espana de los
nuevos paises que se acaban
de integrar en la UE, Zoreda
explicé que «pueden ser, sin
duda, competencia en distin-
tos segmentos, y aunque una
buena mayoria de estos pai-
ses no son destinos de sol y
playa, pueden competir con
el turismo cultural, rural 0 en
otros aspectosn, anadid.

Zoreda, que ha participa-
do en la cumbre del turismo
de Qatar WTTC para dar a
conocer las consecuencias
del atentado del 11-M en el
wrismeo espanol y especial-
mente de Madrid, senal6 que
«cuando en los mensajes pu-
blicos decimos que tenemos
que aumentar la calidad'es-
tamos haciendo una lectura
de los afos 70». Precisé que
«es evidente que tenemos
que dar calidad, pero la cali-
dad es una premisa de arran-
que, no un final de destino»,
y explicd que el turista cada
vez tiene mas mend donde
elegir wmientras que noso-
tros seguimos ofreciendo el
producto de los sesentas.

En esta situacién, Zoreda
augura un final «sombrion,
aunque no especific6 un pla-
zo determinado, para aque-
llos destinos pioneros que
arrancaron en los 70 y hoy
estan obsoletos.

El vicepresidente gjecuti-
vo de Exceltur ¢ree necesa-
rio acometer «grandes planes
de reconversion de destinos»,
como ya se ha hecho en Bar-
celona o Bilbao, con el gje
conductor de unas olimpia-
das o de un museo. Hay tam-
bién una lectura positiva en
cuanto a la entrada de nue-
vos paises en la UE, segian
Zoreda, ya que esos diez cle-
vardn su capacidad de con-
sumo y «tendremos un colec-
tivo mayor de nuevos consu-
midores que no conocen Es-
pafia y que sin duda nos situa
en una excelente oportuni-
dad de persuadirles para que
vengan a visitarnos».

Indicé que el mensaje de
cambio es «importante» pa-
ra Espafa por los retos a los
que debe enfrentarse, que
son «radicalmente distintos»
a los que venia afrontando en
los tltimos anos stanto ¢n los
habitos de los consumidores,
como la enorme competen-
cia, no sélo en Europa, sino
en cualquier ambito del mun-
do». *

Destacd también la nece-
sidad de hacer llegar a la
gente una percepcién de se-
guridad ya que lo contrario
puede alterar la disposicién
a viaiar en el mundn
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