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Elmoén

del turisme dénafeina

al5,7% de la poblacié ocupada

Catalunya disposa d’una xarxa d’allotjament prou amplia per atendre més de 23 milions de turistes anuals

ue Catalunya és tot una

poténcia turistica cap pa-

is europeu no ho dubta.
Una prova d’aixd és que el Prin-
cipat va rebre I'any passat més
de 23 milions de turistes, 14,4
milions dels quals sén de pro-
cedéncia estrangera. Enguany,
el Forum de les Cultures i I'Any
Dali contribuiran, de ben segur,
a situar millor el territori catala.

Ramon Roca / Barcelona

El Forum de les Cultures Barcelona
2004, que s'inaugura e dia 8 de maig,
i FAny Dali sén dos esdeveniments que
situaran Catalunya en un ranquing
ben alt de destinacié de vacances i
d'oci @ escala mundial els proxims
anys. Aquests fets, juntament amb els
atractius climatotogics i de diversitat
-turisme de ciutat, de negodis, cultural,
sol i plata o de natura-, evidencien
unes previsions de recepcd de turis-
tes, estrangers i de la resta d'Espanya,
superiors als 23 milions que van arribar
a Catalunya F'any 2003.

Les previsions del Forum 2004 con-
templen «l'arribada d'1,6 milions de
visitants», explica Joan Gaspart, presi-
dent del consorci Turisme de Barcelona
i membre de la patronal Exceltur, que hi
afegeix que «aquests turistes pernocta-
ran com a minim una nit a Barcelona».

El sector turistic catala mou més de
10.456 milions d'euros en ingressos,
que representen prop del 12% del pro-
ducte interfor brut (PIB), i déna feina
a més de 160.000 persones, el 5,7%
de la poblacié ocupada de Catatunya,
durant alguns mesocs de Fany.

Les més de 500.000 places d'allot-
jament, repartides entre 2.624 hotels,
360 campings i 1.200 cases rurals, fan
possible una estada comoda i diversifi-

Latractiu cultural va ajuidar en la recepcié de 14,4 mifions de turistes estrangers a Catalunya durant e} 2003

cada que respon a les expectatives dels
visitants.

El primer trimestre del 2004 ha
comencat d'una manera positiva per al
risme de Catalunya, amb un creixe-
iment generalitzat en tots els indicadors
de demanda, que ha permés una timida
recuperacié dels marges empresarials.
A tall d'exemple, l'index de dima turistic
dExceltur, un indicador avangat de les
expectatives dels empresaris hotelers,
ha donat el valor més gran a Catalunya
des que es va iniciar fa dos anys l'ela-
boradié de l'enquests, i es va situar en
el 9,5%, superior al —3% amb qué es
va tancar el 2003.

Una comunitat dinamica

Catalunya se situa al capdavant de les
comunitats autonomes en major dina-
misme en les vendes d'establiments
hotelers. <«El 43,5% dels empresaris
dallotjaments catalans afirma haver
experimentat augments en les seves
vendes durant el primer trimestre del

2004 amb relacd al mateix periode
de Fany anterior i doblen els que
diven haver experimentat una caiguda
(24,3%)», explica José Luis Zoreda,
vicepresident executiu dExceltur.

Una de fes novetats del sector turis-
tic actual és la imupdid dels visitants
forans que utilitzen les linies aéries de
baix cost. Destaca el cas de Girona,
que té uns increments de turistes molt
elevats, sobretot anglesos. En aquest
sentit, el sector afirma que caldria un
estudi per conéixer millor el fenomen
per adaptar-se a aquesta nova moda-
litat de viatge.

Una altra novetat que s’ha observat
els darrers mesos és la imupdé de pai-
sos del Mediterrani com a destinacions
preferides, entre els quals destaquen
Turquia, Croada i Tunisia. Pel que fa
a destinacions mitjanes i llunyanes,

el nord d'Africa, sobretot Egipte, com -

també Kenya i Tanzania, Estats Units,
I'Ameérica Central i el Carib s'emporten
la palma,
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La marca,

el repte més
important del
~ turisme catala

TENINT
turistics extraordinaris, innovadors 1 d’éxit; tenint
com té clients urbans i de vacances de lota mena i

COM TE CATALUNYA productes

en quantitat, ¢l gran repte del sector turistic catala
se centra en dos aspectes: seleccionar adequada-
ment el mix de productes a oferir per a cada seg-
ment i crear una potent estructura de marca que
es beneficii, en una primera part, del procés de tot
el que existeix en el pais i serveixi, en una segona
tongada, de paraigua per a tots ¢lls

La creacio i el manteniment de la marca han estat
una histdria que no tocava, probablement com a
conseqiiéncia d’haver idealitzat Catalunya i no
haver volgut banalitzar-la. Ara, el nou Govern
ha assumit aquesta comesa com una de les més
importants. Es a dir, que la identitat nacional, tot el
que Catalunya aixopluga —marques, submarques,
productes, negocis, empreses...—, collabori en la
creacié d'una potent marca

Es tracta de treballar consensuadament —sector
public, sector privat, marques i productes exis-
tents—, sense presses, perd marcant un ritme, de
manera que els proxims anys es pugui actuar
en I'ambit sinérgic tant intern com de |'Estat
espanyol 1 d'Europa: que qualsevol activitat
publica o privada repercuteixi positivament en
la imatge de Catalunya; com més potent, més i
millor podra ajudar al desenvolupament de les
idees 1 els negocis dels catalans.
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