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MERCADOS B AUMENTA LA COMPETENCIA TURISTICA

La ampliacion
delaUEobligaa
reinventar la
oferta de Espana

El sector debe diferenciarse porgue ya no
podra competir en precios m Los destinos
rurales y culturales son los mas amenazados

RAEDACCION m DOHA (QATAR)

en precio en el mercado tu-

ristico europeo, y el sector
deberi “reinventarse y diferen-
ciarse” de otros destinos, dijo ayer
a Efe el vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, José Luis Zoreda. En
respuesta a la posible competen-
cia para Espaiia delos nuevos pai-
ses que se acaban de integrar en
la UE, Zoreda explicd que “pue-
den ser, sin duda, competencia
endistintos segmentos, y aunque
una buena mayoria de estos pai-
ses noson destinos de soly playa,
pueden competir con el turismo
cultural, rural o en otros aspec-
tos”, anadié.

Zoreda, que ha participadoen
la cumbre del turismo de Qatar
WTTC para daraconecer lascon-
secuenciasdel atentadodel 11-M
enelturismoespanol, sefaléque
“cuando en los mensajes publi-

E spafla ya ho puede competir

_Lasprevisiones _
| Mas de 53 millones
de turistas para 2004

Espafia recibira 53,17 millones
de turistas en 2004, lo que su-
pone el récord de su historia y
un crecimiento del 1,6% con
respecto a los llegados en
2003, segunias previsiones de
la Alianza para la Excelencia Tu-
ristica (Exceltur), Excettur cree
que los Ingresos por turismo
aumentaran un 4,6% en 2004,
mientras que gl ingreso medio
© por turista se elevard un 3,2%,
! hasta 723,2 euros.

cos decimos que tenemos que au-
mentar la calidad estamos hacien-
do una lectura de los afios 70"
Precisd que “es evidente que
tenemos que dar calidad, perola
calidad es una premisa de arran-
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que, no un finalde destino”, y ex-
plicéque el turista cadavez tiene
mas mena donde elegir, “mien-
tras que nosotros
seguimos ofre-
ciendo el produc-
to de los 60",

Los retos a los
que debe enfren-
tarse Espafia son
“radicalmente
distintos” a los
que venia afron-
tando en los altimes afios, “tanto
en los habitos de los consumi-
dores como en la encrme com-

M Exceltur lamenta
que cada vez hay
mas menu donde
elegir “y seguimos
ofreciendo el mismo
producto de los 60"

La oferta de sol y playa ser4 en principio la menos perjudicada.

petencia, noséloen Europa, sino

encualquier imbitodel mundo”.

También se extrae unalectura
positiva de la en-
trada de nuevos
paises en la UE,
yaqueelevarinsu
capacidad de con-
sumeo y “tendre-
mos un colective
mayor de nuevos
consumidores

que ne conocen
Espafia, lo que 1os sitiia en una

excelente oportunidad de per-
suadirles para que vengan™. m
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