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La ordenación urbanística y la oferta 
complementaria, 'puntos negros' de Andalucía  
 
REDACCIÓN / MÁLAGA 

Los empresarios turísticos andaluces valoran 
negativamente la gestión en materia de 
ordenación urbanística y de inversión en la 
oferta complementaria que lleva a cabo la 
Junta de Andalucía, según el informe 
‘Valoración empresarial de la Política 
Turística Autonómica y Central durante el año 
2003’ elaborado por la Alianza para la 
Excelencia Turística. 
 
En este documento, también valoran 
negativamente la política autonómica relativa 
a la fiscalidad y a la seguridad que desarrolla 
el Gobierno autonómico, mientras que aprueban la de promoción, inversión en 
infraestructuras, protección ambiental, formación y normativa sectorial. 
 
Concretamente, en Andalucía hay un porcentaje ligeramente superior de empresarios que 
perciben positivamente el conjunto de la política autonómica relacionada con el turismo que 
de los que la perciben negativamente. En esta situación se encuentran también Canarias, 
Madrid y Aragón. 
 
Entre las comunidades donde la opinión de los empresarios sobre la seguridad relacionada con 
delitos menores es menos favorable, se encuentra Andalucía. Concretamente, el 21,7 por 
ciento de los empresarios interrogados piensan que es positiva, el 34,4 por ciento que 
negativa y el 43,8 por ciento se muestran indiferentes. 
 
Prácticamente todos los gobiernos autonómicos suspenden desde una óptica empresarial en 
cuanto a las medidas de ordenación territorial que afectan al turismo. En el caso de la región 
andaluza, el 22,5 por ciento ven negativamente la política de la Junta, el 17,5 positivamente 
y el 59,8 por ciento son indiferentes. 
 
Además, la patronal andaluza considera insuficientes las partidas dedicadas a la inversión en 
oferta complementaria que permita complementar los productos turísticos de sus diversos 
destinos y ven de gran importancia superar su excesiva asociación al recurso ‘sol y playa’, 
complementándolo con otros valores y atractivos, especialmente ante una competencia 
internacional creciente de países emergentes, en los que hay que superar su diferencial de 
precios, con la incorporación de mayor valor añadido y experiencias al turista, recoge el 
citado informe elaborado por Exceltur. 

 

beca
Cuadro de texto
MAY.04.039




