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LOS DESTINOS DE PLAYA NO NOTARON EL IMPACTO DE LOS ATENTADOS Radi ografia de Isectoren E spaiia

Efectos del 11-M a corto plazo sobre las ventas

El 34% de las empresas turisticas
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El porcentaje de afectados se eleva al 82% en las firmas que operan en Madrid. e ;:";
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34,4% asegura haber notado op perado e incluso han supe-  Crecera un 2,3%en celtur, crecerd a una tasa
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la Cumbre Mumhal de Via-
jes y Turismo celebrada en
Qatar este fin de semana.

El reducido efecto de los
atentados sorprende al ser

" 'l Las ventas de casi lamitad de las empresas turfsticas -

espaiolas afectadas por los atentados cayeron tan s6io .
un 5%, mientras que una cuarta parte suftié descensos
por encima del 10%.

B Otra delos datos positivos es que tan slo el 17,7% del total

de las empresas afectadas segufa notando los efectos
transcumidas tres semanas.

cas dos empresas hoteleras

,m:adas, NH y Sol Melia,

‘han recuperado prictica-
mente los valores previos al
- I-M, mientras que otras co-

- -mo Iberia y Amadeus los

han superado. En ese mis-

presas norteamericanas es-
taban cotizando un 20% por
debajo de los valores pre-
vios al 1-S. Teniendo en
cuenta esta positiva evolu-
cién, el PIB turistico, medi-
do a través del Indicador

de la demanda externa y el
mejor comportamiento del
turismo nacional este afio
hace prever que el creci-
miento del PIB turistico (Is-
te) se sitie en el 2,4% en
2004 frente al 1,8% de 2003,
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