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Trias afirma que la marca Espafia "no vende" y
reivindica el papel de las ciudades
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Madrid. (Agencias).- El alcalde de Barcelona, Xavier Trias, ha afirmado este miércoles que "la marca Espafia, hoy
dia, no vende", y ha reivindicado el papel de las ciudades en la internacionalizacién y la potenciacién del turismo.

Lo ha destacado durante su intervencién en Madrid en unas jornadas sobre turismo urbano organizadas por la Alianza
para la Excelencia Turistica Exceltur, en las que ademas ha afirmado que son las ciudades las que "tienen la fuerza del
turismo", y por ello depende de ellas que se convoque a un mayor nimero de turistas y que la situacion mejore.

En esta misma linea, ha destacado que las comunidades auténomas no van a ser las que ayuden a salir de la crisis,
sino que seran las ciudades las que puedan encargarse de ello. Por esta razén, Trias ha solicitado que se deje trabajar
a las ciudades, que son las que tienen esta posibilidad de "empuje”.

Segun ha destacado, lo fundamental es aportar un capital econdmico para que revierta en una situacion mas favorable,
pero pese a los esfuerzos inversores de las ciudades, el dinero que se aporta se lo acaba quedando el Estado: "Me
paso el dia aportando el dinero para crear mas riqueza, y se lo queda Montoro", ha dicho en referencia a la gestién del
Ministerio de Hacienda, del que Cristébal Montoro es el titular. En su opinién esto es "alucinante y no tiene sentido", y
ha afirmado que en el consistorio seguiran trabajando como hasta ahora, pagando a treinta dias e invirtiendo para
generar riqueza, como se hace con la F1, campeonatos mundiales o festivales de musica.

Por otro lado, ha destacado que en Barcelona, pese a todo, ven el "vaso muy lleno", ya que tiene mucho potencial y
mucha capacidad; ademas, tiene comercio, industria, y es una potencia logistica "muy importante". Por dltimo, Trias ha
afirmado que no bajara los impuestos, pero ha destacado el hecho de que, para los nuevos empresarios, se les puedan
aplicar exenciones importantes para que se instalen y puedan llevar su negocio hacia adelante.

Barcelona, la mas competitiva en turismo

Tras la mesa redonda en la que ha participado Trias, se ha presentado el monitor de competitividad turistica de los
destinos urbanos espafioles UrbanTUR 2012, elaborado por Exceltur, que avala que la ciudad de Barcelona es la
ciudad espafiola con mayor nivel de competitividad turistica.

A la capital catalana le siguen Madrid, Valencia, Sevilla, San Sebastian y Malaga, en un ranking agregado que analiza
las 20 ciudades espafiolas turisticamente mas competitivas, en funcién del nimero de visitantes que recibieron en 2012
y tras analizar su evolucion en base a diferentes factores.

El vicepresidente ejecutivo de Exceltur, José Luis Zoreda, matizé que ser el primero del ranking no significa ser el
mejor, ni ser el Ultimo significa una gestion deficiente, ya que la posicién de cada ciudad debe analizarse en relacion
con aquellas similares por su tamafio, situaciéon geografica, acervo cultural, configuracion territorial o estructura
econdmica. Destac6 de San Sebastian que es el destino mejor posicionado entre las ciudades pequefias, pero, a la
vez, es quinta en el ranking general, superando a Malaga.

No s6lo Trias duda de la marca Espafa

Los alcaldes de algunas de las principales ciudades turisticas y empresarios del sector también pusieron en duda este
miércoles que la "marca Espafia" sea en la actualidad la herramienta més eficaz en la promocion de los destinos
espafioles en el exterior. El consejero delegado de NH Hoteles, Federico Gonzalez, afirmo que los esfuerzos realizados
en promocién de los destinos espafioles no llegan "suficientemente" en el extranjero. En opinién de Gonzalez, los
destinos espafioles "no estan en el top ni de lejos" y explicd que en los afios que ha vivido recientemente en el
extranjero "nadie nunca me ha hecho ver por qué tengo que ir a un destino espafiol, a excepcién del de Barcelona”.

El presidente de Vueling, Josep Piqué, defendi6é que la marca turistica de Canarias o de Barcelona es mucho mas
eficaz ahora que la del destino Espafia, que antes si tenia mucha mayor importancia para la promocién del turismo
espafiol, pero ahora, cuando la autonomia del consumidor es total, es mejor que “cada uno trabaje lo suyo y piense
gué es lo mas eficaz para él" Segun Piqué, en la década de 1960 la "marca Espafia” tenia un peso especifico a raiz del
crecimiento econdémico europeo, ya que era Espafia un destino exdtico de sol y playa con precios baratos, pero ahora
hay que potenciar destinos concretos.

Para el alcalde de Palma de Mallorca, Mateo Isern, lo realmente determinante actualmente no es ni el nombre de la
ciudad ni el nombre del pais, sino la experiencia que proporciona el lugar y que busca el turista, por lo que aposté por
la creacion de bancos de experiencias.

Para su homélogo sevillano, Juan Ignacio Zoido, hoy por hoy las ciudades tiene un gran reto y una gran oportunidad:
"Tenemos que ser capaces de que coexista la marca ciudad con la marca Espafia”. Agregé que los planes estratégicos
tienen que existir, pero "bajando los pies al suelo". "Sevilla no va a competir con Barcelona en el turismo de congreso,
tampoco queremos superar a Malaga o Barcelona en el de crucero, pero ahora el rio es navegable y "si tenemos una
oportunidad tenemos que aprovecharla”, asevero.



