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NOTICIAS EXCELTUR

El sector pide medidas para que el turismo
vuelva a ser 1a “locomotora” de la economia

Exceltur reclama al Gobierno la agilizacion de la puesta en marcha del Plan Integra

|ll

para mejorar la

toma de decisiones” e El 45,7% de las empresas esperan caidas en sus resultados del segundo trimestre

R. E./ MADRID

El sector turistico ha dejado de ser
la “locomotora” en la recupera-
cién financiera espafiola para con-
vertirse en el “sostén” necesario
que permita frenar la caida gene-
ralizada de la economia en Espafia
acausa de la crisis. Asi se manifes-
taron ayer desde la Alianza para la
Excelencia Turistica (Exceltur)
tras presentar las principales esta-
disticas del turismo nacional rela-
tivas al dltimo trimestre. Para que
el turismo vuelva a ser el motor
que impulse la economia, los em-
presarios solicitan medidas al Go-
bierno, entre las que destaca la
agilizacién en la puesta en marcha
por parte del Gobierno del Plan
Nacional Integral del Turismo
“puesto que es vital disponer de la
mas completa informacién para
mejorar latoma de decisiones”.

El vicepresidente del lobby tu-
ristico, José Luis Zoreda, quiso
ilustrar el paso del fuerte creci-
miento experimentado en el sec-
tor turistico a lo largo de 2011, be-
neficiado por el trasvase de turis-
tas de la primavera drabe, al incre-
mento “modesto y testimonial” de
los primeros meses de este afio.

“El arranque de este afio no ha
sido el que desedbamos, aunque
se ha iniciado en positivo, con da-
tos testimoniales, del 0,1%, ya
que el afio pasado se puso el lis-
tén muy alto”, dijo Zoreda en la
presentacion del estudio de Goo-
gle sobre el comportamiento de
los viajeros, Lookinside.travel.

AUMENTO “MODESTO"
Los empresarios
esperaban mejor inicio
de afio tras un gran 2011
por la ‘primavera arabe’
Zoreda insisti6 en que en el
contexto de la situacién econd-
mica general, el papel del turis-

mo (que podria cerrar el afio con
una caida del 0,3%) “sigue sien-

do fundamental para que la caida
esperada del PIB espaifiol del
1,1% no sea mayor”.

Desde el punto de vista de Ex-
celtur, alaluz de las tltimas esta-
disticas del INE y del Instituto de
Estudios Turisticos (IET), el sec-
tor turistico se ha desacelerado,
tanto por el leve incremento del
1,1% en el turismo extranjero co-
mo por la continua caida en la de-
manda interna.

Zoreda hizo hincapié en que la
desaceleracion en el turismo es-

JESUS MARIN

pafiol es consecuencia directa de
la recuperacién de los mercados
norteafricanos como Tunez y
Egipto que, tras meses de inesta-
bilidad politica y social, vuelven a
recuperar la normalidad y, por
tanto, a competir en el turismo de
soly playa de Espaiia.

Ante este inicio del ejercicio,
Exceltur subraya que las “modes-
tas estadisticas” han incrementa-
do el pesimismo entre las empre-
sas turisticas.

Asi, para el préximo trimestre,

Turespaiia vincula
lafelicidad ala
marca Espana

Turespafia vinculara el concepto
de felicidad al atributo turistico
de la marca Espafia, dentro de la
nueva camparia de promocién
turistica, seguin afirmd su direc-
tor general, Manuel Butler. El
atributo turistico de la marca Es-
pafia supone entrar en la mente
de los consumidores como el
pais de la felicidad, por lo que se
trata de completar el lema de la
anterior camparia y convertirlo
en | need Spain to be happy, se-
fial6 Butler en su intervencion en
la conferencia organizada por
Google, Exceltur y Turespafia.
Butler explicé que la marca Es-
pafia en el sector turistico es re-
conocida en el tercer puesto en
todo el mundo.

el 52% de las 1.600 unidades de
negocio del sector esperan caidas
en su facturacion respecto a hace
un afio, mientras que un 45,7%
de estas empresas esperan peores
resultados netos.

No obstante, Zoreda apostilld
que existen diferencias sustan-
ciales entre las compaifiias con
proyeccién internacional, “que
tienen un mejor horizonte de re-
sultados”, y aquellas mas depen-
dientes del consumo interno,
“con un enfoque mas pesimista”.



