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economia jse contraerd un 0,3%, segun exceltur

La actividad turistica entrara en recesion este ano

La actividad turistica espafiola caera un 0,3% &2 2€egin la Alianza para la Excelencia Turistica
(Exceltur), debido a ldesfavorable coyunturasocioecondmica espafiola y a las previsiones denmnegy
caidas de la demanda turistica interna frenterishto extranjero que pese a seguir aumentando @ po
compensar el descenso del turismo nacional.

De esta forma, el ‘lobby’ turistico prevé que eldmo entre este afio, tras crecimientos conseautivo
desde 2009, yevisa a la bajasus previsiones realizadas a principios de afamdmestimé que el sector
se mantendria en niveles similares a los regissrad®011, con un crecimiento en el entorno déb0,2

Exceltur asegura que esta revision de cinco décam&®s cualquier caso inferior a la de 1,2 pumoda
que los analistas han ajustado a la baja el comparhto de la economia espafiola (-1,7%).

“A pesar de ello, con este registro, el turismovgdh a registrar ucomportamiento mejor que el del
conjunto de la economia espafiola”, afirmo el viesjgiente ejecutivo de Exceltdgsé Luis Zoreda en
rueda de prensa.

En el primer trimestre de 2012, la actividad ticésespafiola se desaceleré desde un crecimiento del
0,9% en el Ultimo trimestre del afio hasta un leeceemento del 0,1% en los tres primeros mesesidel a

No obstante, mantiene una aportacion positivaeigriento de la economia espafiola generando casi
2.000 nuevos empleodo que contrasta con la destruccion observadd essto del tejido productivo del
pais.

“La continuada caida en el consumo turistico defpmfioles y lenenor pujanzadel turismo extranjero
respecto a 2011, explican la desaceleracion detiladad turistica observada en los tres primereses
del afio en Espafia, que ha culminado con mradss resultadosdurante la Semana Santa”, explico
Zoreda.

El deterioro de la renta disponible y el incrematgbdesempleo en Espafia, es lo que provocado que
continle cayendo ldemanda turisticade los espafioles, més en sus viajes al extragierdentro de
Espafia (462.000 pernoctaciones menos). Asi losielgsaintensifican su sensibilidad al precio optand
por viajes mas econémicos aumentando el alojam@&mtpartamentos, campings y el uso del coche
particular.

Por el contrario, la demanda extranjera hacia Espajue creciendo en el primer trimestre de 2012,
siendo la Unica fuente de incremento de la actividaistica en Espafia, aunque con menor intensjdad
la observada en el afio 2011, al suavizarse eloeflectos turistas redirigidos desde los destinbdldge
de Africa, donde se comienzan a observar los pdsgintomas de recuperacion de Tunez.

Exceltur observa disparidad con respecto a loseatifes mercados. Asi, lasticias mas positivas
proceden demercado ruso(incremento del 50% en el primer trimestr@yrdico (2,4%) y de paises del
centro Europa como Austria (13,9%) y Suiza (3,9%é)te aretrocesosde mercados tradicionales como
aleman o ingles



EL 62'5% DE LAS EMPRESAS REDUCE SUS RESULTADOS

El balance empresarial conjunto del primer trimedl 2012 es desfavorable. Asi el 57,3% de las
empresas turisticas espafiolas experimentaron iohaioteranual de sus ventas en Espafia en los tres
primeros meseslescensajue se eleva hasta el 73,4% de las empresas elvartdias de Semana Santa.
El incremento de costes ha provocado ademas naduaaion de los resultados en el 62,5% de las
empresas turisticas espafiolas.

Por sectoreslos que mas han sufrido en el primer trimestredido lascompafiias aéreay los hoteles
urbanos —el 74,9% registré descensos en sus wepta&8,2% en los resultados—, mientras que los
grandes grupos de agencias de viajes y las consgpddéialquiler de coches lograron un menor impacto
sobre los resultados.

En los hotelesde la costa, muy especialmente los canarios éengporada alta, y los de algunas
ciudades como Barcelona junto con las empresasid€salvo las estaciones de esqui), las caidisen
ventas y los resultados han sido menos generafizaddaensas.

La mayoria de lodestinos de interiory de Espafia Verde, muy dependientes de la deniatedaa y los
vinculados a las actividades de nieve, con esaeserecipitaciones este invierno, registraron un
comienzo de afio negativo tanto en sus ventas caraosresultados.

PERSPECTIVAS FUTURAS

Los empresarios turisticos no anticipan mejoraal elevenir de los principales indicadores de swaieg
en el segundo trimestre del afio. Asb@2% espera caidagn las ventas y un 45,7% en sus resultados.

Porsubsectoresla mayor afluencia esperada de demanda extranjerdsara las ventas y los resultados
de los hoteles de la costa y empresas de ociotnaseque las empresas de transporte de pasajeros, e
particular las aéreas esperan un retroceso gergtalde ventas y beneficios al igual que los grmnde
grupos de agencias de viajes por el menor gadsiitarde los espafioles.

Ante esta situacién, Exceltur insiste en la impmia de recobrar leapacidad de arrastredel turismo
para ayudar a la recuperacién econdmica del paiI®, insta al Gobierno a priorizar y acelerar
medidas de calado que favorezcan su competitiydadten cargas o sobrecostes operativos.

“Estos podriamalentizar la capacidad de estimular la demanda turisticagederar excedentes
empresariales que reactiven al resto de sectangsudsen la generacion de empleo”, explicé Zoreda.

Finalmente, reiterd su peticidn al Ejecutivo paua gea sensible a ciertas medidas como la subiida de
IVA, el peaje en las autopistas, o el incrementtadas aeroportuarias que podrian tener una irgalen
negativa en el sector y que “no servirian de mdgion® para estimular la demanda turistica”.

“Estamos cerca de poder contribuir al crecimiectmnémico del pais por lo que mas gagegarnos con
tasas y sobrecostese deberia pensar en adoptar medidas que inaegtagoyen al crecimiento
econdmico”, concluy6 Zoreda.



