elEconomista.es | Economia

may.12.136

Mas de la mitad de los empresarios turisticos
anticipan caidas en sus ventas hasta el verano

4/05/2012

La adversa coyuntura econdémica también alcanzaisairto.El 52,2% de los empresarios turisticos
esperan caidas en sus ventasirante el segundo trimestre del afio, segun laesie de clima de opinion
realizada por la agrupacion empresdafateltur

Tras arrancar el segundo trimestre con una "matza8a Santa" en cuanto a resultados empresaedles,
turismo espafiol afronta de aqui al verano unos meseargados de incertidumbrelos datos que
maneja Exceltur arrojamn 45,7% de empresarios que esperan una caida ersaeneficiosEntre los
hoteles urbanos el pesimismo es mayor, alcanzamgonecentaje del 54,4% los que esperan obtener
entre abril y junio menores beneficios que los iagstraron el pasado afio. Se salvan los alojagsent
ubicados en destinos urbanos con mayor proyecatémacional.

La mayor afluencia que se espera de turismo egtratiene un efecto positivo sobre las perspectieas
los hoteles de costa, las empresas de ocio y tartgséle alquiler de coches, que cuentan con mejora
ventas y beneficios, aunque con menor intensidadeqlel segundo trimestre del pasado afio. El
segmento de los hoteles de costa es, con todaoeedemuestra mas optimista, con un 35% de los
empresarios consultados que afirman que sus vergesran y un 30,1% que opina que también lo haran
sus beneficios.

El segundo trimestre se perfparticularmente negativo para las compafiias aéreakn términos
generales se espera un retroceso generalizadod@ntntas como de beneficios, consecuencia de la
combinacion de multiples factores perjudicialesdeestia del combustible, el incremento de lasstas
aeroportuarias, la debilidad de la demanda espafialareciente conflictividad laboral.

Balance negativo de la Semana Santa

El sector turistico tenia sus expectativas puestdgcer una buena Semana Santa. En las semanas
previas, la misma patronal hotelera aseguraba aptia por satisfactorias unas cifras de ocupacién qu
mantuvieran los niveles del pasado afio, en el emtel 80%. Sin embargo, la realidad parece quaano
acompafiado a las expectativas mas alla del buepartamiento de algunas zonas turisticas.
Nuevamente, aleterioro del consumo por parte de los espafiolgstambién las malas condiciones
meteorolégicas, explican el resultado.

La valoracion de Exceltur, que no cuenta con dadéoscupacion, se centra en resaltar que un 72%sde |
empresarios de alojamiento a los que ha consudtadm encuesta de clima de opinion han dicho ggie su
ventas han caido esta Semana Santa. "Esta esl&leea medida de la actividad generada, mas alla de
los resultados de determinados puntos turisticesglco ayer José Luis Zoreda, vicepresidente &jecu
de Exceltur.



