38 Expansion Jueves 27 mayo 2010

e e iy e

EMPRESAS

por Calixto Rivero

La nube de ceniza
del volcanislandés,
las lluvias y los cole-
tazos de lacrisis
hanhechoqueel
turismo no haya co-
menzado el afio con
buen pie. Aunque
las caidas del sec-
tor turistico se es-
tan moderando,

la subida del IVA

y los recortes socia-
les alos empleados
publicos hacen

que los empresa-
rios contengan la
respiracion.

10%

del 4,6%, segtn el INE.

12,9%

Eslatasade
desempleo del sector
turistico a finales de
2009, siete puntos
porcentuales superior
ala que afronta el
conjunto del pais.

0,9%

La patronal Exceltur
estima que la caida del
PIB turistico en 2010
ascendera al 0,9%, que
se sumard al retroceso
del 56% de 2009y al
ajuste del 16% en 2008.
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El sector turfstico ha sido de los que més ha sufrido los envites de la recesién més intensa de las Gltimas décadas. / £te

ElIVAYy los recortes sociales
amenazan al sector turistico

volcan islandés, las lluvias, los

fuertes vientos... y, sobre todo,
la crisis economica. Parece como si
hubiera una conjura contra el sector
turistico en los primeros meses de
2010, Paramas inri, los expertos se en-
cuentran preocupados por el impacto
delasubidadel IVA sobre los hoteles y
los servicios y por los recortes sociales,
que podrian sumir a la economia es-
paiiola de nuevo en la recesion.

Aunque los analistas consideran
que el turismo sigue siendo clave para
sostener la actividad -ya que atin re-
presenta aproximadamente el 10%
del Producto Interior Bruto (PIB)- las
grandes empresas turisticas, agrupa-
das en la patronal Exceltur, advertian
a comienzos de afio de que el turismo
caera el doble que el PIB en 2010: esti-
man que el sector sufrird un ajuste del
0,9% de media, cuatro décimas mas
que el retroceso que auguran los ana-
listas para este afio para el conjunto de
la economia, y seis décimas superior a
las estimaciones de PIB que maneja el
Gobierno.

El balance de lo que la crisis deja
atrds es preocupante: ha provocado
que Espafia dejé en el camino mas del
10% de sus visitantes extranjeros en so-
lo dos afios: haperdido un 8,7% duran-
te en 2009, y un 2,3% en 2008. Ade-
mas, estas cifras
podrian agravarse
durante2010silos %
empleados publi-  Losexpertospiden
cos —cerca de tres ~ Quenosedestinen
millones de perso- Sotas Aponyechos

3 o ineficaces.
nas, que sufriran
un recorte medio
de sus salarios del 5% a partir de junio-
deciden reducir su presupuesto de ca-
raalas vacaciones de verano.

Por otro lado, el incremento del IVA,
que entrard en vigor acomienzos de ju-
lio, ya esta teniendo su impacto en la
actividad, aunque los empresarios no
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LOS FACTORES QUE INFLUYEN EN EL TURISMO
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coinciden sobre los efectos que tendra
esta subida de los impuestos indirec-
tos. Por ejemplo, el secretario general
de Confederacion Espafiola de Hote-
les y Alojamientos Turisticos (Cehat),
Ramon Estalella, aventuraba reciente-
mente que algunas compaiias ya estan
repercutiendo en sus reservas el alza
de este tributo. En cambio, el presiden-
te de la Federacion Espariola de Agen-
cias de Viajes (Feaav), Rafael Gallego,
opina que los empresarios son los que
asumiran el alza fiscal.

El Gobierno achaca la mala evolucién
delacoyunturaalas caidas de la activi-
dad en los principales paises emisores
de turistas a Espaiia, como Alemania,
Francia o Reino Unido. Sin embargo,
algunos economistas son mas cautos,
v alertan de que el problema que
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afrontalaofertade sol y playaen Espa-
fia no es coyuntural y que sélo se sol-
ventara cuando se fabriquen produc-
tos en los que el precio no sea el factor
diferencial. Ademas, exigen que se de-
je de derrochar “fondos publicos diri-
gidos a proyectos ineficaces”.

José Luis Rodriguez Zapatero pre-
sume de ser uno de los presidentes del
Gobierno de la democracia que mas a
apoyado al turismo, ya que reuni6 a su
Consejo de Ministros en Baleares y en
Canarias para aprobar varios paquetes
de medidas de apoyo al sector,comoel
plan Renove y FuturE. Sin embargo,
las empresas del sector, en linea con
las propuestas de CEOE, centran sus
esperanzas en la reforma laboral: pre-
tenden que se cree un nuevo contrato
con un menor coste del despido para
atajar una tasa de desempleo del sec-
tor que rozaba el 12,9%.

Segtin aventuraba a comienzos de
afio el vicepresidente de Exceltur, Jo-
sé Luis Zoreda, “en términos de ingre-
sos reales que revierten a nuestro pais,
esperamos que en 2010 los derivados
de la demanda extranjera caigan un
4,9%”, casi cinco puntos menos que
durante 2009. Tampoco es optimistaa
la hora de analizar la evolucion de las
pernoctaciones de los viajeros nacio-
nales y fordneos: segin Exceltur, cae-
ran un 1,1% de media en el caso de la
demanda espafiola, yun 2,4% en el ca-
sode laextranjera.

A pesar de que la nube del volcan is-
landés ha hecho perder al sector cerca
de 200 millones de euros, segiin los da-
tos que maneja la Cehat, atin existen
motivos para la esperanza, a pesar de
que, en ocasiones, los datos positivos
lleguen de lamano de malas noticias.

Luces en el camino

Y esque ladebilidad de lamoneda tini-
ca frente al délar beneficia a las em-
presas de este sector, que ven mejora-
da de forma automatica su competiti-
vidad. Ademas, compaiiias turisticas
espanolas con negocios en el exterior,
¥y que tenian grandes costes por culpa
de los cambios monetarios, también se
ven beneficiadas por este factor.

Otra de las cuestiones que podria
suponer un aliciente para las empre-
sas turisticas en este duro momento es
que la recuperacion parece que se
afianza con rapidez a nivel global. El
PIB mundial crecera por encima del
4% en 2010, segin el FML. Asimismo,
la zona euro crecera de media un 1%.
Esto podria ayudar a que latemporada
estival, en la que los empresarios se
juegan la mayor parte de la factura-
cion anual, sea mejor de lo previsto
inicialmente. Ademas, el futuro pasa
por Internet, donde las agencias de
viajes han encontrado un aliado para
ahorrar costes y ofrecer productos
mucho mas atractivos.




