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Fl turismo se hunde el doble que el PIB

Crsis « Los expertos nose ponen de acuerdo sobre la recuperaci6n, perono legard antesde 2011

JOAQUIM MARQUES
jmarquesi@neg-ocio.com

El Producto Interior Bruto (PIB)
del sector turistico cayd en el
primer trimestre de este afio
mds deldoble (un74)queel PIB
nacional (cast un 3%) con res-
pectoalmismo periododelafio
anterior. Hay que recordar que
éste es uno de os sectores mas
importantes de la economiaes-
pariola y que durante muchos
afios hasidounodelos motores
delcrecimiento.

Los datos recogidos por Excel-
tury presentados en el primer
Encuentro Internacional de Tu-
rismo,organizado porel [ESE en
Barcelona esta semana, mues-
tran evidentes signos de grave
deterioro. £l 83% de estas socie-
dadesregistracaidas en susver-
tas durante el primer trimestre
de2009. Las decisiones de no
viajar por parte de empresas y
familias estin impactando de
lleno enelsector.

La contraccion que estén vi-
viendo las empresas turisticas
es dramatica. Se mire elindica-
dor que de mire, casi todos
muestran cifras negativas. Ja-
vier Jiménez, socio de Deloitte,

anuncio que ‘la caida el ingre-
somedio por habitacion dispo-
nible, el REVpar, es mds pronun-
ciadoenEspafia (-215) que enel
festode Furopa(15%)'.

Ateniendo a las cifras de
abril, el 7524 de las empresas
turisticas espafiolas ha decla-
rado en laencuesta de Clima
Turistico de Fxceltur haber re-
gistradouna Semana Santa de
2009 muy afectada por ofertas
y guerras de preciosy peorque
lade2008.

Extranjeros

La demanda exterior cae dra-
méticamente. I turismo ex-
tranjero en Espafia empiezael
afio con fuertes descensos, mis
quela demanda interna. La cri-
sis reduce Jos viajes y os presu-
puestos de gasto turisticodalos
europeos, Todoslos indicadores
oficiales sobre turisimo extran-
jeroabrenelanointensificando
suscaidas respecto delcierre de
2008 (vercuadro adjunto).

José Luis Zoreda, vicepresiden-
te gjecutivo de Exceltur, anun-
cid en JESE ente un nutrido foro
e empresariosy directivos del
sector quelosingresos del turis-

IO eX{TANjEI0 s¢ Contran a it
mos més intensos en Espatia
quelos observados paraelresto
de paises competidores cel Me-
diterrdneo, como son Egipto,
Turquiay los paises del Magreb,
que comienzan 2009 con me-
nos caidas que los destinos es:
pariolesde soly playa.

Reino Unido y Alemania, que '

€n2008 representaron el 55,6%
de la demanda hotelera fors-
neq, lideraron durante el dlti-
mo trimestre las caidas de ex-
tranjeros en los destinos espa-
tioles. Un 20,6% los ingleses y
un-16,0%losalemanes.
También los esparioles hanre-
cortado sus gastos enviajes na-

. cionales e internacionales du-

rante el primer trimestre de
2000 (ver grifico),

Deflacidn

Zoreda es rotundo: ‘Estamos
al nivel de 2004, con ingresos
menguantes yuna sobreoferta
salvaje. Hl sector ha perdidoen
loquellevamos de afo 86,000
empleos y pueden ser mds de
100,000 répidamente. Con es-
tos datos podemos decirquees-
tamosen deflacion’, con lo que
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ello supone de circulovicioso
(los consurnidores retraen sus
decisiones de compra para lo-
grar precios més bajos y éstos a
$11YeZ provocan mas caidas),
Estd claro que I grave situe-
cion estd llevando a muchas
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empresasadrasticasestrategias
decontencion de costes yaajus-
tesde capacidad.

Yen este escenario, una queja
generalizada del sector. Las Ad-
ministraciones Piblicas no nci-
den de manera suficiente en la

promoci6n interior, ya que el
50% de los ingresos provienen
delturismo nacional, que tripli
¢a 4 los de Alemania, Francia o
Gran Bretafia.

Recuperacion tardia

Paraalgunos ponentes, como el
profesor Alfredo Pastor, del [ESE,
"e] turismo va a ser uno de los
Sectores que primerova a salie
de la crisis". Sin embargo para

. otros, como Zoreda, "vaa ser

el tltimo".Jimenezes defa op-
nion de que la recuperacionno

~ llegaraal sectorhastazon,

Para salir renovados dela cri-
is Exceltur propone una hate-
tia de soluciones, unas del Ja-
do de la demanda y otras del
de la oferta. Propone cambiar
los modelos de gestion y foca-
lizarse en nichos de clientes
con estrategias de volumen
ganando en econornias de es-
cala, 'pero antes es necesaria
unaprofunda criba’,

Apunta como muy importan:
te controlarel eslabon delalo-
gistica de transporte al igual
quehacen otros sectores desde
hace afios. Y tener marcos jurk
dicos mas homogéneos. 4
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