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VOTE CON SUMONEDERO

La columna invitada

Maite
Cabrerizo
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Opinién
ational Geographic, que de viajes algo sabe,
recomienda en su guia a Estambul que el tu-

rista “vote con su monedero”. Lo que supo-
ne “apoyar a la gente que potencia el lugar, gastando
en negocios que tratan de destacar y proteger lo que
alli es especial. Buscar las tiendas locales y restauran-

tes, alojamientos y operadores turisticos que amen a

su pais, que lo cuiden y lo ensefien a los demas. Evitar

las empresas que se aparten del caracter del lugar”.

Vote con su monedero. Viaje donde le traten bien, co-

ma donde mimen los productos locales, pernocte don-

de se sienta en casa... Es un aviso a navegantes, una
leccion a los empresarios de un negocio que se ha con-
vertido en el motor de salvacién de la economia espa-
fiola Los ultimos datos que arroja el turismo en Es-

pafia evidencian que el sector sale de la recesion gra-
cias al aluvion de llegadas de extranjeros y a pesar de
que la demanda de los espafioles atin renquea. E PIB
turistico creci6 un 0,6 por ciento el afio pasado y se
disparara un 1,8 por ciento en 2014, segin Exceltur.
Ahora se acaba de conocer que hasta en abril Espafia
ha marcado un nuevo récord con la entrada de 15,3
millones de turistas internacionales. Los empresarios
del ramo insisten en que la aportacién del turismo es
clave para consolidar el proceso de recuperacion eco-
noémica espafiola. Pero dicen también que el turismo
debe disfrutar de una mayor prioridad politica y de
estimulos concretos para mejorar su competitividad.
Pero no es con ayudas ni con macropuentes festivos,
que cuestan a la economia espafiola mas de 1.000 mi-
llones al afio, como se recupera el pais. La industria
turistica tiene pendiente una reconversion que pasa
por la profesionalidad, la mejora de la calidad de las
instalaciones y de los destinos considerados maduros
y una politica de precios adecuada al momento. Mez-
cle estos ingredientes y deje que sea el turista el que
vote con su monedero. En Estambul y en Madrid.
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