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Alcaldes y empresarios dudandela
eficacia de la marca Espaiia en promocion

Malaga, Sevillay
Granada estan entre

las diez ciudades

con un mayor nivel

de competitividad
turistica, seguin Exceltur

:: SUR

MALAGA. Los alcaldes de algunas
de las principales ciudades turisticas
y empresarios del sector ponen en
duda que la marca Espafia sea en la
actualidad la herramienta mas eficaz
en la promocién de los destinos es-
pafioles en el exterior. La reflexién
surgio ayer durante un coloquio or-
ganizado en Madrid por la Alianza
para la Excelencia Turistica (Excel-
tur), y en el que particip6 el alcalde
de Malaga, Francisco de la Torre, jun-
to a su homoélogo sevillano, Juan Ig-
nacio Zoido, entre otros.

El primero en expresar sus reser-
vas fue el consejero delegado de NH
Hoteles, Federico Gonzélez, quien
afirmo que los esfuerzos realizados
en promocion de los destinos espa-
fioles no llegan «suficientementey
en el extranjero. En su opinion, los
destinos espafioles «no estan en el
top ni de lejosy y explicé que en los
afios que ha vivido recientemente en
el extranjero «nadie nunca me ha he-
cho ver por qué tengo que ira un des-
tino espafiol, salvo Barcelonay.

El presidente de Vueling, Josep Pi-
qué, defendié que la marca turistica
de Canarias o de Barcelona es mucho
mas eficaz ahora que la del destino
Espafia, que antes si tenia mucha ma-
yor importancia para la promocién,
pero ahora, cuando la autonomia del
consumidor es total, es mejor que
«cada uno trabaje lo suyo y piense
qué es lo mas eficaz para ély. Segiin
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El alcalde de Malaga compartié mesa con el de Sevilla en la presentacion del informe de Exceltur. :: sur

Piqué, en la década de los 60 la mar-
ca Espafia tenia un peso especifico a
raiz del crecimiento econémico eu-
ropeo, ya que era un destino exético
de sol y playa con precios baratos,
pero ahora hay que potenciar desti-
nos concretos.

En la misma linea se manifesto el
alcalde de Barcelona, Xavier Trias,
para quien las ciudades son las que
nos van a sacar de la crisis porque la
marca Espafia ahora no vende y el tu-
rismo se desarrollara a través de la
marca de las ciudades. Trias pidi6 que
«dejen trabajar a las ciudades porque
tenemos capacidady y destacé que la
marca de Barcelona es muy potente.
No obstante, hizo hincapié en que

cuando un destino tiene mucho éxi-
to en turismo, su gran problema es
c6mo mantenetlo y la receta de Trias
es invertir en la organizacién de im-
portantes eventos internacionales
que, «aunque cuestan un pastony, ge-
nera una riqueza excepcional.

Las urbes mads pujantes

Este encuentro también sirvio para
poner de relieve que Mélaga, Sevilla
y Granada estan entre las diez urbes
espafiolas con un mayor nivel de com-
petitividad turistica, segiin el moni-
tor de competitividad turistica de los
destinos esparioles (UrbanTUR 2012),
elaborado por esta organizacion, y
que analiza elementos como la ofer-

ta de productos de ocio y de negocio;
la accesibilidad; la movilidad; la ges-
tién estratégica y los resultados eco-
nomicos. La primera es Barcelona.

Elalcalde de Malaga, Francisco de
laTorre, destacd que la accion turis-
tica de las ciudades debe dirigirse a
aquellos paises que son ahora mer-
cados emergentes, pero también tra-
tar de recuperar al turismo nacional
«para que se quedeny. Aligual que el
resto de sus colegas, sefialé como fac-
tores esenciales de la gestién muni-
cipal para preservar la oferta turisti-
cala seguridad, la limpieza y la crea-
cion de espacios de convivencia, sus-
ceptibles de disfrutar también por
los visitantes.
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