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SANTANDER. El alcalde viajó ayer
aMadrid para vender la ‘marca San-
tander’ entre los empresarios del
sector turístico nacional. Íñigo de la
Serna destacó los «retos» que la ca-
pital cántabra afronta como ciudad
y que «contribuirán notablemente
a potenciarla como referente turís-
tico a nivel internacional, vinculan-
do su nombre a la cultura, la educa-
ción y la innovación».
El regidor llamó a la «innovación

para atraer nuevos visitantes» du-
rante las jornadas organizadas por
Exceltur. Según un estudio realiza-
do por este organismo, Santander
se encuentra en el puesto 16 en com-
petitividad turística entre los vein-
te principales destinos urbanos es-
pañoles, una lista que encabezan
Barcelona, Madrid yValencia
La creación de alianzas estratégi-

cas con las ciudades de las proximi-
dades, el refuerzo de lamarca de ciu-
dad y la cooperación público-priva-
da, han sido otros de los factores que
De la Serna calificó como «impres-
cindibles si se quiere lograr estable-
cer una política turística que dé re-
sultados».

Santander ocupa el
puesto 16 en la lista
de competitividad
turística de las
ciudades españolas
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