
La llegada de turistas baja
un 1,6% en le que va de ano
» CANARIAS SUFRE LA CAIDA DE SUS MERCADOS BRITÁNICOS Y ALEMANES

El Archipiélago recibió en los dos
primeros meses del año 1,6 millones
de visitantes, una afluencia que, sin
embargo, representa un descenso
del 1,3% respecto al mismo período
del pasado año. Mientras, en el con-
junto del Estado el sector turístico
sigue creciendo, y suma en 2007 un
4,2% más de turistas.

CANARIAS7 / LAS PALMAS DE GRAN CANARI~

El descenso en la entrada de tu-ristas en este comienzo de año
estuvo motivado por la caída en sus
dos principales emisores, el merca-
do británico y el alemán (con un
peso conjunto del 59,6%), que mos-
traron sendos descensos (del 2,5% 
del 1,4%, respectivamente, según la
Encuesta de Movimientos Turísti-
cos en Fronteras (Frontur) del Mi-
nisterio de Turismo. Como es habi-
tual en época invernal, en el mes de
febrero Canarias ocupó la primera
posición como destino turístico,
acaparando de las llegadas del ar-
chipíélago contó con 830.000 turis-
tas, cifra similar a la alcanzada en
febrero de 2006 (-0,2%.

La llegada de turistas extranje-
ros a España durante los dos prime-
ros meses del año ascendió a 6 mi-
llones, lo que supone un crecimien-
to del 4,2% con respecto al mismo
período del año anterior, y un máxi-
mo histórico. Durante el pasado
mes de febrero, se han recibido 3,2
millones de turistas, lo que ha su-
puesto un incremento del 4,4% res-
pecto a febrero del 2006.

El Reino Unido sigue siendo el
principal mercado emisor, con 1,5
millones de turistas llegados a Es-
paña, aunque esta cifra supone un
descenso del 2,9% con respecto al
mismo período del año anterior.

A continuación se mantiene Ale-
mania con un millón de turistas, lo
que supone un incremento deí
3,4 %; Francia con 820.000 turistas y
un aumento del 6,3%, aumenta el
tercer lugar, mientras que los paí-
ses nórdicos en conjunto ocupan la
cuarta plaza con 517.712 turistas, el
5,4 % más. Entre los destinos más vi-
sitados, después de Canarias, Cata-
iuña recibió 1,39 millones, el 2,9%
más que en 2006. Andalucía, Ma-
drid y la Comunidad Valenciana,
son otros destínos que crecieron en
estos dos meses, recibiendo 898.338
turistas (+6,1%), 568.352 (+17%) 
572.504 (+7.7%l respectivamente.
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Canarias se pro-
mociona como
destino turistico
en la feria Mitt
2007, que se cele-
bra desde ayer y
hasta el próximo
sábado día 24 en
Moscú, informó la
Consejeria de Tu-
rismo del Gobier-
no de Canarias en
un comunicado.
En esta feria el
archipiétago ca-
nario mostrará
sus posibilidades
turísticas al mer-
cado ruso, tanto
en lo referente al
turismo de golf,
de congresos, ru-
ral o náutico,
como la diversi-
dad de cada isla.
En la última edi-
ción de la feria
participaron 111
países y 1A96
empresas, y reci-
bió la visita de
más de cien mil
personas.

Alerta para ,<no ser los más baratos,,
¯ La presentación del Librc
Blanco de los Recursos Huma.
nos del Turismo en Españ~
que se realizó ayer en el Hotel
Escuela de Santa Brígida h~
constituído el marco para que
la asociación Exceltur, confor.
maria por empresas del sector
advtrtiese a las patronales ca.
narias de que ((no jueguen
ser el más barato de la fiesta>>:
informó ACN Press. Tal
como explicó su presidente
José María Rossell, <<quizá est~
estrategia funcionase en otra~
décadas pero no es la mejor en
el siglo XXI para generar expe.
riencías favorabies)>. Aunque
el año 2006 ha constítuído oar~

el Archipiélago un año de bo-
nanza en cuanto a las pernoc-
tacíones hoteleras, que ha con-
seguido su máximo histórico
con un 9,10%, la subida coinci-
de, según Rossell, con el des-
censo en países competidores
como Egipto, condicionados
por sus acontecimientos políti-
co-sociales. La competencia
creciente de países del Medite-
rráneo oriental (como por
ejemplo Turquía, que ha im-
plementado 21.000 millones
más de turistas por año) pro-
voca el decrecim~ento en otros
lugares, <<una situación que no
es dramática pero hay que pro-
fundizar en una Dolitíca oue

no fomente el turismo a gra-
nel,. Por tanto, los expertos se-
ñalan como clave para la con-
secucíón del éxito en el sector,
la inversión en los recursos
humanos, unas claves que se
imprimen en el libro que se ha
presentado hoy en la isla, con
la asistencia de los máximos
representantes de las patrona-
les. (<La ca]ídad no es sólo la
mejora de los aspectos fisicos,
hay que superar las expectati-
vas de los clientes)), asegurO
Rosse]l, y por ello Exceltur ad-
vierte de que sobra líquidez
para invertir en activos e ins-
talaciones pero falta capital
humano.
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