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El 85% de los empresa-
rios turisticos de Balears se
muestran optimistas sobre
la evolucién de las ventas
y los beneficios para el con-
junto de 2007. Asi se récoge
en el ltimo informe sobre
Balance 2006 y Perspectivas
2007 sobre Les Iltes Balears
elaborado por Exceltur.

En este informe, se afir-
ma que estas expectativas
no parecen haber desconta-
do «los impactos que la
subida de los tipos de gra-
vamen en ¢l [VA en Ale-
mania estin empezando a
- generar en laadquisicién de
viajes por laanticipacién de
compras de bienes de con-
sumo duradero que tuvo
lugar desde su anuncio en
la segunda mitad del afio
2005». )

Asimismo. sefiala tam-
bién que en el momento de
la encuesta no se podia anti-

E1 85% de los empresarios turisticos de Balears
espera incrementar sus ventas en 2007

Exceltur constata que 2006 ha culminado el proceso de recuperacion del sector

cipar el fenéineno de con-
centracién de Thomas Cook
y My Travel que introdu-
cirdn «mayor presion en la

contratacién y en los pre- _

cios y que deben servir para
seguir potenciando al méxi-
mo las estrategias de mar-
keting y distribucion mul-
ticanal».

Con relacién a 2006,
fuentes de Exceltur ponen
de manifiesto que el afo
pasado ha culminado «el
proceso de recuperaciény
que experimentado el turis-
mo en Baleares durante los
tres 1ltimos ejercicios. A
esta recuperacion, han con-
tribuido, segin el informe,

[

Se apuesta por
“estrategias para la
conservacion del
entorno

]
Destaca la necesidad
de reformar la Plaija
de Palma

«los esfuerzos realizados
por las administraciones
publicas y los empresarios
para fortalecer la imagen
turistica de las islas gracias
a unas acertadas politicas
de promocién». Asi explica
que si en los ultimos afios
el acento ha girado en torno
ala promocién para revertir
el proceso que.venian
sufriendo los destinos de
Baleares en sus principales
mercados extranjeros de
origen de turistas, en alu-

si6n al mercado alemdn, el
equipo direetivo de Excel-
tur aconseja quieen el futuro
«se priorice en mayor medi-
da todas aquellas politicas
de mejora de la oferta de
productos y destinos en los
que siguen latentes muilti-
ples oportunidades y retos
competitivosn».

En este punto apuntan
hacia la implantacién de
estrategias que «respeten la
preservacién del .entorno,
permitan pasos mds decidi-

dos y acelerados en el enri-
quecimiento de las expe-
riencias y -atractivos turis--
ticos». En concreto se refie-
renalarenovacién de zonas
turisticas como la Playa de
Palma cuyo planintegral de
renovacién, sefiala que «se
hacé cada vez mds urgente
CONSensuar y poner en mar-
cha.la diversificacién de la
oferta hacia productos y
segmentos del mayor valor
ahadido que permitan ele-
var una derrama por un
mayor gasto promedio y
una mayor desestacionali-
zacién del consumo turis-
tico» a través del turismo
urbano y las convenciones
y congresos, con el impulso
que supondrd la construc-
cién del nuevo palacio de
congresos en Palma.
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