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Andalucia centra

su estrategia en una
renovacion general
de la oferta turistica

La Junta anuncia que modificara la Ley de Turismo
para acomodarla al modelo previsto para 2007-2010

Constituyen seis grupos de trabajo para disefiar
las directrices y sentar las bases del plan

SUR SEVILLA y este evento es una oportunidad
ante la necesidad de hacer frente
El Plan General del Turismo Sos-  a un cambio, necesario para seguir
tenible de Andalucia 20072010 abor-  siendo un destino atractivo y tener
dara como retos la mejora dela  posibilidades de liderar la activi-
accesibilidad a los enclaves turis-  dad turistica a nivel nacional e
ticos, conocer mejor lademanday  internacional».
los vigjeros y la necesidad de actua- En dicha conferencia, que reu-
lizar 1a oferta turistica de la Comu-  ni6 a empresarios de todas las re-
nidad, segiin indico el consejerode  as turisticas, sindicatos e institu-
Turismo, Comnetcio y Deporte, Pau-  ciones pablicas de toda la Comu-
lino Plata. nidad, se empezara a confeccionar
Estos objetivos fueron apuntados  y a sentar 1as bases del Plan Gene-
por Plata tras inaugurar en Sevi-  ral de Turismo Sostenible 2007-2010.
lla la Conferencia de Turismo de A juicio de Plata la estrategia «debe
Andalucia, un encuentro califica-  ser fruto del consenso entre las
do como algo «extraordinariamente  administraciones piiblicas y el sec-
importante, puesto que en el sec-  tor privado y los agentes economi-
tor turistico hay mucho que hacer  cos y sociales».
Gala del nuevo actuaciones de artistas de pri-

logotipo
P. M. MALAGA

En el plan de lanzamiento de la
nueva marca se invertiran 6
millones de euros, segin anun-
ci ayer el consejero de Turis-
mo, Comercio y Deporte de la
Junta, Paulino Plata. La pri-
mera accion tuve lugar anoche
en el Palenque de Sevilla, don-
de se grabd la gala de presen-
tacion del logotipo, que ha sido
producida por Europroduccio-
nes y que serd retransmitida el
proéximo sabado en La Prime-
ray en el Canal Internacional
de TVE.

Mis de un millar de personas
se dieron cita en un espectacu-
lo en que se intercalaron las

mer orden con la emision de
piezas de video con imégenes
de la diversidad de 1a oferta de
este destino.

El consejero avanzd ayer que
en el plan de lanzamiento de 1a
nueva marca incluye también
el proyecto ‘Andalucia a todo
tren’, en la que unos ferrocarril
decorado externamente con la
nueva marca recorrera toda
Espaiia para transmitir y acer-
car 1a imagen de la comunidad
como destino moderno, diver-
so0 y linico. Esta accion se desa-
rrollara en tres etapas, entre
marzo y noviembre, e incluira
cifica en cada una de 1as esta-
ciones de las 28 ciudades que
tiene previsto visitar el tren,
asi como la celebracion de jor-
nadas profesionales.

Este plan, para el que se consti-
tuirdin seis grupos de trabajo, se ira
confeccionando a lo largo de este
afio, de forma que a finales de 2006
o principios de 2007 pretende pre-
sentarlo en Consejo de Gobierno y
posteriormente aprobario en el Par-

Plata apunté tres principales
Tetos gue se deben analizar y abor-
dar ¢n los trabajos de creacion de
dicho plan. Uno de ellos es 1a nece-
sidad de «incorporar una metodo-
logia permanente de conocimien-
to profundo de nuestros clientes,
de nuestros principales mercados
y otros mercados potenciales, por-
que todo lo que hablamos debe ser
en funcién de las necesidades de
esos clientes y tenemos que actua-
lizar nuestros conocimientos sobre
ellos»,

También sefialdé como segundo
reto «actualizar nuestra oferta y
ponerla en linea con la demanda y
con lo que ésta nos pide, para ser
los lideres en esas nuevas peticio-
nes, y si nos demandan una serie
de experiencias, facilitirselas, aun-
que es verdad que Andalucia es un
destino muy diverso y variado que
puede satisfacer las motivaciones
de todo tipo de demanda».

El consejero también indico que
serfl necesario, en el marco de
dicho plan, hablar con otras admi-
nistraciones con competencias en
materia de comunicaciones y trans-
portes para mejorar la accesibili-
dad a lugares con recirsos turisti-
c0S y para que ésta sea cada vez
mayor, pues, aungue la actual acce-
sibilidad es muy grande en esta
region periférica de Europa, no hay
que olvidar que si es dificil llegar
a un rincodn, dificilmente se pue-
den poner en valor productos turis-
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LANZAMIENTO. Plata, junto a artistas que participaron en la gala,

Plata abogé por
conocer mas a la
demanda y mejorar
la accesibilidad

ticos que existan en ese lugar.
«Asf conseguiremos que el turis-
mo siga siendo el pilar econémico
muy importante y ademas derra-
me toda su potencialidad y benefi-
cios en el conjunto del territorio
andaluz», agregb el consejero, para.
el que el turismo es una oportuni-
dad para dar mayor cohesion terri-
torial a Andalucia.

Cambilos

Plata precisé que sera necesario
modificar 1a Ley de Turismo para
aoomodaria a este plan. Indico que
esperan que pueda iniciar la tra-
mitacion de dicha ley a mediados
de afio, siempre en funcién de si se
puede acompasar la modificacion
de 1a ley con los resultados del tra-

Ser4 presentado
en Consejo de
Gobierno a
finales de afio

bajo inicial del plan.

«Seré necesario acomodar la ley
a algunos aspectos que los resul-
tados del plan nos indicarén que
se debe modificar, dijo el conseje-
ro, tras lo que cit6 algunas mate-
rias que serén objeto de dicha
modificacién como el concepto de
espacio turistico y la forma en que
se pueden aprovechar esos suelos
para ubicar en ellos iniciativas
turisticas de todo tipo, no solo hote-
les. «Debemos ir a una idea mas
amplia», afirmé.

También abordarén la necesidad
de desarrollar iniciativas de coo-
peracion pablico-privada, sobre
todo en destinos maduros, de for-
ma que se puedan modernizar
mediante férmulas consorciadas.
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describe la nueva marca./sur

Expertos apuntan que el destino andaluz
es «un magnifico producto sin marca»

El director de la OET en Londres insiste en que Andalucia esti atrapada entre

el distintivo Espafia y las grandes marcas subregionales como Costa del Sol

Sefiala que los turistas exigen calidad, buen servicio y oferta personalizada

'SUR SEVILLA

Los directores de las oficinas de
turismo de Espafia en Londres y
Berlin, Ignacio Vasallo y Alvaro
Blanco, respectivamente, coinci-
dieron ayer al sefialar que la
comunidad andaluza presenta en
materia turistica un «magnifico
producto sin marca».

Durante su intervencion en la
mesa redonda 'Los cambios en la
demanda turistica: la posicién de
Andalucia’, en el marco de la con-
ferencia Retos del Plan de Turis-
mo Sostenible 2007-2010', Vasallo
defendi6 que la marca Andalucia
en términos internacionales no
existe, aunque dentro de Espafia
es la primera. «Andalucia esta
atrapada entre una gran marca
mundial, Espania, y grandes mar-
cas subregionales, como Sevilla,
Granada, Marbella y 1a Costa del
Sol», sostuvo el director de la Ofi-
cina de Turismo de Espafia en
Londres, que, no obstante, ase-
guroé que «ni siquiera Catalufia
tiene marca».

En cualquier caso, destaco que
los grandes cambios tecnoldgicos

con productos
[ -

que revolucionan el turismo, favo-
recen a Andalucia.

Por su parte, el director de la
Oficina de Turismo de Espanaen
Berlin expreso su acuerdo con el
diagnéstico efectuado por Vasa-
llo y subrayd: «Andalucia como
marca no existe, sino que en el
mercado hay marcas y productos
concretos». En este sentido, mati-
z0: «Ya no competimos geografi-
camente, sino por productos y por
segmentos de demandan.

Imagen global
Blanco sefiald que la imagen de
la comunidad andaluza en Ale-
mania es 1a global de Espana. Asi,
indicé que la «atraccién global
por Espana es mis importante la
suma de las partes».

El director de la Oficina de Ber-

El director de la
Oficina de Betlin
dijo que se compite

lin relat6 que en una revista espe-
cializada se public6 hace unos
dias un articulo sobre Sevilla en
el que la capital hispalense apa-
recia como «un compendio de
todos los clichés espanoles y en el
que se citaba sus naranjos, el fla-
menco y el toro y el 0lé y la ope-
ra, asi como el 'antes muerta que
sencilla’ como la actitud de los
sevillanos».

También el director de TUIL
Espaiia, Eduardo Zamorano, coin-
¢idi6 en que «Andalucia no es una
marca en los mercados europe-
os», frente a Sevilla, Marbella, la
Costa del Sol y «quiza Granada».
Eso sf, mantuvo que esta caren-
cia tiene escasa repercusién por-
que lo que importa y de Jo que se
trata es si se vende o no.

En este sentido, valoré que ia

El responsable de

TUI Espaiia aposté
por sacar mds jugo

| al destino andaluz

region tiene de todo, desde una
oferta de turismo de sol y playa
hasta turismo rural o deportivo,
entre otros. Tras apuntar que el
cliente pide calidad, buen servi-
cio y oferta personalizada, con un
precio muy razonable, dijo que
Esparia y la comunidad andaluza
constituyen un «mercado madu-
ro, al que aposto por sacarle mas
ugon.

La conferencia incluve siete
paneles que versan sobre ten-
dencias actuales del mercado
turistico, cambios en la deman-
da, politicas autondmicas con inci-
dencia turistica, la concertacion
social ¥ econdmica en materia de
turismo, perspectivas del sector.
los turismos emergentes en Anda-
lucia y la experiencia comparada
en planificacion.

El presidente de! Consejo Supe-
rior de Cimaras de Comercio,
Javier Gomez Navarro, fue el
encargado de la conferencia inau-
gural, mientras que entre los
ponentes figuraron ademas de
representantes de organismos
como Exceltur y la OMT, agentes
sociales y operadores turisticos.
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