
Andalucía centra
su estrateoia en una
renovación oeneral
de la .oferta turística
La ]unta anuncia que modificará la Ley de Turismo
para acomodarla al modelo previsto para 2oo7-2OlO

Constituyen seis grupos de trabajo para diseñar
las directrices y sentar las bases del plan

SUR SEVILLA

El Plan General del Turismo Ses-
tentble da Andaiucla 2007-2010 abro’-
dará como retos la mejora de la
accosibilidad a les enclaves turis-
tico~ conocer mejor la demanda y
les vi,~jems y la necesidad de actna-
lizar h oferte taristica da la C~omu-
nidad~ segím indicó el cunsejero de
Turismo, Comercio y Depov~ Pau-
lino Plata.

Estes oVjetives fueren apuntades
por Plata tras inaugurar en Sevi-
lla la Conferencia de Turismo de
Andalucla, un encuentro califica-
do como algo -- te
importante, puesto que en el sec-
ter turístico hay mucho que haesr

Gala del nuevo
Iogotipo
P.M. MALAGA

En el plan de lanzamiente de la
nueva marca se invertirán 6
mfllanes de eta’es, según anun-
ció ayer el consejero de Turis-
mo, Comercio y Deporte de la
Junta, Paulino Plata. La pri-
mera acción tuvo lugar anoche
en el Palenque de Sevilla, don-
de se grabó la gala de presen-
tación del logotipo, que ha sido
producida por Eurepreduccio-
nes y que será retransmiüda el
próximo sábado en La Prime-
ra y en el Canal Internacional
de TVE.

Más da tm millar de perscuas
se dieron cita en un espectácu-
lo en que se Intercalaron las

y este evento es una oportunidad
ante la necesidad de hacor fl~nte
a un cambio, nesesario para seguir
siendo un destino atractiw y t~ter
posibilidades de liderar la activi-
dad turística a nivel nacional e
internacional~.

En dicha conferencia, que reu-
nió a empresarios de todas las áre-
as t’urL~cas, sindicatos e institu-
ciones públicas de toda la Comw
nidad, se empesará a confeccimmr
y a sentar las bases delPlan C, ene
tal de Ttwismo Sestmibte 2007-2010.
Ajuicla de Plate la estrategia ~]vbe
ser fruto del consenso entre las
adminlaú~cioues púbUces y el sec-
tor IZrivede y los agcutes esonómi-
cos y secial~.

actuaciones de artistas de pri-
mer orden con la emisión de
piezas de vídeo con imágenes
de la diversidad de la oferta de
este destino.

El consej~’o ~~~~¿ a~r que
en el plan de lanzamicuto de la
nueva marca incluye también
el proyecto ~kndalucia a todo
iren’, en la que traes fecrccarril
decorado externamente con la
nueva marca recorrerá toda
España para transmitir y acer-
car la imagcu da la comunidad
como destino moderno, diver-
so y único. Esta acción se desa-
rrollará en tres etapas, entre
marzo y noviembre, e incluirá
una campafia poblicit~a espe-
cifica en cada una de las esta-
ciones de las 28 ciudades que
tiene previsto visitar el tren,
asl como la celebrac!Ón de jor-
nadas profesinn~le~

Este plan, para el que se consti-
tui~,m seis grupes de trabojo, se iní
conleccionando a lo largo de este
afio, de forma que a finales de 2~06
o pr Lncipies de 2007 pretende pre-
sentLrlo en Cotejo de Gobierno y
~te ~enel Par-
lamento andaluz.

P~ata apuntó tres principales
retes que se deben analizar y abor-
dar en los trabajos de creación de
dicho plan. Uno de ellos es la nece-
sidad de Mncorporar una metodo-
logía permanente de conocimien-
to profundo de nuestros clientes,
de nuestros principales mercades
y otros mexcades potenciales, por-
que todo lo que hablames debe ser
en funelón de las necesidades de
esos cllantes y tenemos que actua-
lizar nuestres conccimientos sobre
ellas.

También señaló como segundo
reto ~actnalizar nuestra oferta y
ponerla en linea con la demanda y
con lo que ésta nos pide, para ser
les lider~ en esas nuevas peticio-
nes, y si nos demandan una serie
de ~ faciltt~trselas, aur.
que es verdad que Andalucla es un
destino muy diverso y variado que
puede satisfacer las motivaciones
de todo tipo da demanda~.

El consejero también indicó que
sera necesario, en el marco de
dicho plan. hablar con otras admi-
nist raciones con competencias en
~ de com~ y tzaes-
portes para mejorar la acresibili-
dad a lugares con recursos tmásti-
cos y para que ~sta sea cada vez
m~o~ pues, aunque la actoel acce-
sibilidad es muy grande en esta
~ pec~a-ica da $urop~ no h~
que olvidar que si es dlficil llegar
a un rincón, diflellmente se pue-
de~ pcuer m v’a~r preduc~ tm~

LANZAMIENTO. Plata, junto a artistas que participaron en la gala,

Plata abogó por
conocer más a la
demanda y mejorar
la accesibilidad

Será presentado
en Consejo de
Gobierno a
finales de año

ticos que existan en ese lugar.
~~si conseguiremes que el turis-
mo siga siendo el pilar económico
muy importante y además derra-
me toda su potencialidad y benefi-
cies en el conjunto del territorio
nadalu~~, agregó el consejero, pera
el que el turismo es una oporttmi-
dad para dar m~or cohesión terri-
torial a Andalucla.

~m¿km
Plata precisó que será necesario
modificar la Ley de Turismo para
acomodarla a este plan. Indicó que
esperan que pueda iniciar la tra-
mitacibn de dicha ley a mediados
de año, siempre en función de si se
puede acompasar la modificación
da is ley con les restdtades del ira-

bajo inicial del plan.
<~Será necesario acomodar la ley

a algunos aspectos que los resul.
tados del plan nos indicarán que
se debe modificar, dijo el conseje-
re, tras lo que citó algunas mate-
rias que serán objeto de dicha
modificación como el concepto de
espacio turlstico y la forma en que
se pueden aprovechar esos sueles
para ubicar en ellos iniciativas
turisticas de todo tipo, no solo hote-
les. <~Dehames ir a una idea más
amplitud, afirmó.
También abordarán la necesidad

de desarrollar iniciativas de coo-
peración público-privada, sobra
todo en destines maduros, de for-
ma que se puedan modernizar
mediante fórmulas consercladas.
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Expertos apuntan que el destino andaluz
es <<un magnifico producto sin marca»
El director de la OF.T en Londres insiste en que Andalucía está atrapada entre
el distintivo España y las grandes marcas subregionales como Costa del Sol

Señala que los turistas exigen calidad, buen servicio y oferta personalizada

SUR SEVILLA

Los directores de las oficinas de
turismo de España en Londres y
Berlin, Ignacio Vasallo y Alvaro
Blanco, respectivamente, coinci-
dieron ayer al señalar que la
comunidad andaluza presenta en
materia turística un ~¢magnifico
producto sin rnarca~).

Durante su intervenciÓn en la
mesa redonda ’Los cambios en la
demanda turística: la posición de
Andalucía’, en el marco de la con-
ferencia ’Retos del Plan de Turis-
mo Sostanible 2007-2010’. Vasallo
defendió que la marca Andalucla
en términos internacionales no
existe, aunque dentro de España
es la primera. <(Andalucia está
atrapada entre una gran marca
mundial, España, y grandes mar-
cas subreglonales, como Sevilla,
Granada, M~~r baila y la Costa del
SOb, sostuvo el director de la Ofi-
cina de Turismo de España en
Londres, que, no obstante, ase-
guró que ~mi siquiera Cataluña
tiene marca)L

En cualquier caso, destacó que
los grandes cambios tecnológicos

que revolucionan el turismo, favo-
recen a Andalucía.

Por su parte, el director de la
Oficina de Turismo de España en
Berlín expresó su acuerdo con el
diagnóstico efectuado por Vasa-
llo y subrayó: (,Andalucia como
marca no existe, sino que en el
mercado hay marcas y productos
concretos.. En este sentido, mati-
zó: ~<Ya no competimos geográfi-
camenta, sino por productos y por
segmentos de demanda~~.

Imagen global
Blanco señaló que la imagen de
la comunidad andaluza en Ale-
mania es la global de España. Así,
indicó que la ¢~atracción global
por España es más importante la
suma de las pariese>.

El directer de la Oficina de Ber-

El director de la
Oficina de Berlín
dijo que se compite
con productos

lín relató que en una revista espe-
cializada se publicó hace unos
días un artículo sobre Sevilla en
el que la capital hispalense apa-
recia como .un compendio de
todos los clichés españoles y en el
que se citaba sus naranjos, el fla-
menco y el toro y el olé y la ópe-
ra, asl como el ’antes muerta que
sencilla’ como la actitud de los
sevillanos>L

También el director de TUl
España. Eduardo Zamorano, coin-
cidió en que <~mdalucla no es una
marca en los mercados europe-
os,, frente a Sevilla, Marbella, la
Costa del Sol y ~~quizá Granada)L
Eso sí, mantuvo que esta caren-
cia tiene escasa repercusión por-
que lo que importa y de lo que se
trata es si se vende o no.

En este sentido, valoró que la

El responsable de
TUl España apostó
por sacar más jugo
al destino andaluz

región tiene de todo, desde una
oferta de turismo de sol y playa
hasta tm’ismo rural o deportivo.
enire otros. Tras apuntar que el
cliente pide calidad, buen servi-
cio y oferta personalizada, con un
precio muy razonable, dijo que
Espana y la comunidad andaluza
constituyen un .mercado madu-
ro, al que apostó por sacarle más
jugo..

La conferencia tucluye siete
paneles que versan sobre ten-
dencias actuales del mercado
turístico, cambios en la deman-
da. politicaS autonómicas con inci-
dencia turística, la concertación
social y económica en materia de
turismo, perspectivas del sector.
los turismos emergeutes en Anda-
lucia y la experiencia comparada
en planificación.

El presidente del Consejo Supe-
rior de Cámaras de Comercio.
Javier Gömez Navarro. fue el
encargado de la conferencia umu-
gural, mientras que entre los
ponentes figuraron además de
representantes de organismos
como Exceltur y la OMT. agentes
sociales y operadores turísticos.describe la nueva marca./SUR ....
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