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TURISMO / Los hosteleros de la provincia de Castellon afrontan el afio con optimismo aunque no se mejorara la
oferta actual / La contencion de precios se repetira por segundo ano para hacer frente a destinos emergentes

El 70% de la patronal preve aumentar heneficios y ventas
en 2006 pese al retraso de los PAl de golf y del aeropuerto

BRUNO CIURANA
CASTELLON.- Los empresarios tu-
risticos de la provincia de Castellén
confian en que 2006 se mantenga la
linea ascendente que ya mostré el
sector el ano pasado y prevén un
nuevo crecimiento proximo al cinco
por ciento.

Asi se desprende de un estudio
elaborado por la asociacion Excel-
tur —en la que estan representadas
las patronales turisticas de las tres
provincias valencianas—, en el que
el 65 por ciento de los encuestados
considera que el mayor volumen
de viajes esperado en 2006 se tra-
ducird en un incremento de las
ventas. Mientras, este dinamismo
se estima que pueda derivarse en
un incremento de los beneficios.
segun el 69.8 de los empresarios.

Los hosteleros castellonenses
creen que 2006 puede superar los
3.3 millones de pernoctaciones y
los 143.000 alojamientos que se re-
gistraron en 2005. Y todo, a pesar
de que la oferta turistica de la pro-
vincia no tendra nuevos atractivos
este ano, debido a que los PAl de
golf proyectados han nacido con
retraso y a las continuas demoras
del aeropuerto, cuya inauguracion
se retrasara a 2008,

El campo de golf previsto en To-
rreblanca va esta adjudicado y
pronto podrian comenzar las obras,
aunque no estara en 2006, Benicas-
$im se encuentra en una situacion
similar, aunque incluso esta algo
mas retrasado y, por ultimo, el cam-
po incluido en el PA] Sant Gregori
de Burriana falta por concluir el
proceso de adjudicacion.

Estos provectos. junto con el ae-
ropuerto Costa Azahar, podrian ser
claves en el futuro para el turismo
de la provincia. segin han indicado
los empresarios turisticos y los res-
ponsables politicos. como la conse-
liera Milagrosa Martinez.

De hecho. en 2005 gran parte del
incremento del flujo de llegada de
turistas extranjeros a la Comuni-
dad Valenciana viene explicada por
el aumento de las conexiones v ru-
tus de las companias aéreas de bajo
coste entre aeropuertos europeos v
los valencianos.

Cifras imponentes

Los datas al respecto son signitica-
tivos, ya que entre enero y noviem-
bre del afo pasado el numero de
pasajeros que llegaron a la Comu-
nidad Valenciana en este tipo de ae-
rolineas crecié un 52.1 por ciento
respecta a 2004, es decir, 815.000
pasajeros mas.

Por tanto. la confianza de los
empresarios turisticos esta justifi-
cada por otros motivos, El tiron de
la demanda interna podria tener
s culpa.

La encuesta de Exceltur hace
hincapié en este sentido y senala
que la mejor noticia con implica-
ciones turisticas es que durante
20086 se producira, tanto en la Co-
munidad Valenciana como en el
resto de Espana, una ligera recupe-
racion del consumo privado, gra-

El sector turistico en la Comunidad Valenciana

® Perspectivas empresariales para 2006

16,3

@® Pernoctaciones en alojamiento hotelero

@® Opiniones empresariales al cierre de 2005

o 1

por zonas turisticas 2005/2004

Costa Valenciana

(Valencia) psss

Costa Blanca s
(Alicante)

Costa Azahar »

(Castellon) 38

Comunidad Valenciana s
litoral ye=e 6,6

0 20

Total

Tasa de variacién interanual

FUENTE: Exceltur

Nacionales

2003
40 60

Espafa

M Extrane

19,5

Y

Beneficios

5% entre

10%

® Precios Hoteleros

A \/\M AN

w— . Valenciana

Tasa de variacion interanua

EL MUNDO

cias al mantenimiento de unas con-|
diciones de financiacion todavia
propicias y al mayor dinamismo
del mercado laboral.

Otro aspecto que reconocen los|
empresarios turisticos como rele-|
vante para intentar incrementar las|
ventas v beneficios este afio es laj
contencion de precios. Las buenas
cifras logradas en 2005 se obtuvie-
ron bajo esta premisa.

Ademas, los empresarios turisti-
cos de la Comunidad Valenciana,
segun el informe de Exceltur, reco-
nocen que la moderacion de los
precios es una de las vias para ha-
cer frente a otros destinos emer-|
gentes.

Asimismo, Exceltur advierte
que un incierto entorno geopoliti-
co puede jugar un papel funda-

mental en las cifras finales de lle-
gadas de turistas a las provincias
valencianas.

La llegada de turistas extranje-
ros a la Comunidad Valenciana de-
pendera de otros factores, como
bien apuntan los empresarios del
sector. Por tanto, los hosteleros se-
halan que habra que estar pen-
dientes de la evolucion del precio
del petroleo, el comportamiento de
los tipos de cambio o el devenir de
los tipos de interes.

Exceltur tambien senala al mun-
dial de futbol de Alemania. que se
celebra del 9 de junio al 9 de julio,
como un componente a tener en
cuenta. No en vano. el informe se-
nala que el mundial de Francia
(1988) ya provoc) una importante
caida de visitas de estos turistas a

la Comunidad Valenciana y se es-
pera que este ano vuelva a repetir-
se la situacién.

Uno de los principales inconve-
nientes que han reconocido los
hosteleros es la inversién a la que,
tendran que hacer frente por la
Ley Antitabaco, también reflejada
en la encuesta.

Por ultimo, recordar que Excel-
tur es una asociacion formada por
28 de los mas relevantes grupos
empresariales turisticos espanoles
de los subsectores del transpotte
aéreo, por carretera, ferroviario v
maritimo, alojamiento, agencias de|
viajes y tour aperadores, medios de
pago, alquiler de coches, ocio, par-
ques tematicos, hospitales turisti-
cos, grandes centrales de reservas
y liempo compartido entre otros.

CASTELLON .- El reprobado mo-
delo turistico de sol y playa pare-
ce no haber agotado todas sus
oportunidades de crecimiento en
la provincia de Castellon. Esta es
la percepcion del grupo de exper-
tos en turismo de la Universitat
Jaume I (UJ]), quienes defienden
la actual oferta turistica con la
que cuenta la provincia.

Asi, la salud del wrismo caste-
llonense sera objeto de debate el
proximo mes de mayo, en el no-
veno Congreso de Turismo, Uni-
versidad v Empresa.

El catedratico Diego Lopez
Olivares —director del Laborato-
rio de Ordenacion v Planificacisn
de Espacios Turisticos y del Gabi-
nete de Estudios Turisticos (Ce-
tur) de la UJI— ha sefalado ve-
cientemente que el sector turisti-
co de Castelldon no se enfrenta a
una crisis del producto sol y pla-
ya, pero advierte que debe afron-
tar cambios para garantizar su
subsistencia.

La oferta

de ‘sol y

playa’ no ha agotado
sus opciones

La salud del turismo autonémico se
debate en Castellon en mayo

Por otra parte, y en el transcur-
50 de la presentacion del congre-
so de turismo, Rafael Benavent,
presidente de la Fundacién Uni-
versitat Jaume 1 (FUE), se mani-
festo en la misma linea que Oliva-
res al senalar que el turismo de
sol y playa «no esta n1 agotado ni
muerton, a pesar de las criticas
que este modelo genera,

Benavent también defendid la
decidida apuesta de la provincia

de Castellon por Jos campos de
golf como un factor para el im-
pulso del sector turistico en el
futuro. «Sélo la provincia de
Malaga cuenta con mas campos
de golf que toda la Comunidad
Valenciana y nadie puede dudar
que les va bien en la recepcion
de turistas», explico.

Sin embargo, estas iniciativas
aun tendran que esperar por el
retraso que se ha producido en

Los empresarios
centran sus
objetivos en el
turista chino

J. CARRASCO
VALENCIA .- El turisme chino
viaja en grupo por imposicin
legal; no utiliza tarjetas de cré-
dite; es un gran consumista: le
gustan las marcas y el juego de
los casinos, también la cocina
mediterranea; odia ponerse
moreno y no habla idiomas.

Este podria ser el retrato me-
dio del viajere chino, a juzgar
por la conferencia ‘Kl mercado
emisor chino’, prenunciada
ayer por el consejero de Turis-
mo de la Embajada de Espana
en China, Arturo Ciaver.

La conferencia de Claver se
inscribe en un programa de ac-
tos organizados por Turismo
Valencia para una docena de
agencias de viajes y touropera-
dores chinos, quienes fueron
invitados a las Fallas para cono-
cer la ciudad y su oferta como
destino turistico. Visitaron las
instalaciones de la Copa Améri-
cay la Ciudad de las Artes y las
Ciencias entre otros lugares.

El propésito de reunir a los
principales agentes turisticos de
China en Valencia perseguia
que la capital de la Comunidad
figure en el circuito disefiado pa-
ra los viajeros de aquel pais. Co-
mo reconocio Arturo Claver, Va-
lencia esta ausente de ese circui-
ta ibérico. que incluye paradas
en Barcelona, Madrid y Lishoa.

No hay que olvidar gue China
cuenta ¢on 1.300 millenes de
personas, por lo que supone un
gran potencial. Ademas, en ¢l
caso que visitaran Valencia,
también podrian beneficiarse
otras ciudades de [a Comunidad.

los procesos de aprobacién y ad-
Jjudicacion.

Mientras, la situacion actual
del turismo internacional, la evo-
lucion del area mediterranea. el
perfil del turista residencial euro-
peo en la Comunidad, el impacto
del auge de las companias de
vuelos de bajo coste, al analisis
del mercado residencial v ¢l ana-
lisis de Menorca. Lanzarote v
Clavia como paradigmas del des-
tino turistico de sol y playa soste-
nible, seran algunos de los temas
que tratardn en el congreso.

En anteriores ocasiones se
han tratado temas como la cali-
dad en el turismo, los municipios
turisticos, el turismo cultural, el
rural o la relacion salud-deporte-
turismo.

El programa del congreso to-
davia no estid cerrado de forma
definitiva, pero ya han confirma-
do su presencia expertos del sec-
tor turisticos en el ambito nacio-
nal e internacional.
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