
El sector turístico confía en elevar su negocio
con un mayor consumo y precios ajustados
El ’lobby’ Exceltur vincula la cifra de viajeros extranjeros a la evolución del petróleo y los tipos

B. CIURANA/J. J. M.
CASTELLON/ALICANTE.-- La
industria del turismo confia en
un aumento del negocio en la Co-
munidad Valenciana gracias al ti-
rón del consumo privado y la
contención de los precios en
2006. La llegada de los turistas
extranjeros estará condicionada
a la evolución de los precios del
petróleo y de los tipos de interés,
entre otros factores.
Así se desprende de un estudio

elaborado por la asociación Ex-
celtur---en la que están represen-
radas las patronales turisticas de
las tres provincias valencianas--,
en el que el 65% de los encuesta-
dos considera que el mayor volu-
men de viajes esperado en 2006
se traducirá en un incremento de
las ventas. Mientras, este dina-
mismo se estima que pueda deri-
varse en un incremento de los be-
neficios, según el 69,8% de los
empresarios.

De hecho, en 2005 gran parte
del aumento del flujo de llegada
de turistas extranjeros a la Co-
munidad viene explicada por el
aumento de las conexiones y ru-
tas de las compañias aéreas de
bajo coste entre aeropuertos eu-
ropeos y los valencianos.

Los datos al respecto son signi-
ficativos, ya que entre enero y no-
viembre del año pasado el núme-
ro de pasajeros que llegaron a la
Comunidad Valenciana en este ti-
po de aerolineas creció un 52,1%
respecto a 2004, es decir, 815.000
pasajeros más. Por tanto, la con-
fianza de los empresarios tun’sti-
cos está justificaste por otros mo-
tivos. El tirón de la demanda in-
terna tiene buena parte de culpa.

La encuesta de Exceltur --el
primer lobby tuñstico del pais--
hace hincapié en este sentido y
señala que la mejor noticia con
implicaciones turisticas es que
durante 2006 se producirá, tanto
en la Comunidad Valenciana co-
mo en el resto de España, una li-
gera recuperación del consumo
privado gracias al mantenimiento
de unas condiciones de financia-
ción todavía propicias y al mayor
dinamismo del mercado laboral.

Otro aspecto que reconocen
los empresarios turisticos como
relevante para intentar incre-
mentar las ventas y beneficios es-
le año es la contención de pre-
cios. Las buenas cifras logradas
en 2005 se obtuvieron bajo esta
premisa.

Destinos emergentes

Además, los empresarios turisti-
cos de la Comunidad Valenciana,
según el informe de Exceltur, re-
conocen que la moderación de
los precios es una de las vias para
hacer frente a otros destinos
emergentes. Asimismo, Exceltur
advierte que un incierto entorno
geopolñico puede jugar un papel
fundamental en las cifras finales
de llegadas de turistas a las pro-
vincias valencianas. La llegada
de turistas extranjeros a la Co-

El consejero de la embajada de Espa~a en Pekin, Arturo Claver, a la izquierda, y José Salinas, ayer, en Valencia. / ALB£RrO DI LOLLt.

Turismo Valencia reúne a touroperadores
chinos para ’venderles’ la oferta de la ciuaad

J. CARRASCO
VALENCIA.-- El turista chino
viaja en grupo por imposición
legal; no utiliza tarjetas de cré-
ditg; es un gran consumiste; le
gustan las marcas y el juego de
los casinos, también la cocina
mediterránea; odia ponerse mo-
reno y no hable idiomas. Este
podria ser el retrato medio del
viajero chino, a juzgar por la
conferencia El mercado emisor
chino, pronunciada ayer por el
consejero de Turismo de la Em-
bajada de España en China, Ar-
turo Claver, en un acto organi-
zado por Turismo Valencia.

La conferencia de Claver se
inscribe en un programa de ac-
tos organizados por Tuñsmo
Valencia para una docena de
agencias de viajes y touropera-
dores chinos, quienes fueron in-
vitados a las Fallas para conocer
la ciudad y su oferta como desti-
no turistico. Visitaron las insta-
laciones de la Copa América y la
Ciudad de las Artes y las Cien-
cias, entre otros lugares.

El propósito de reunir a los
pñncipales agentes tuñsticos de
China en Valencia perseguia
que la capital de la Comunidad
figure en el circuito diseñado

para los viajeros de aquel país.
Como admitió Arturo Claver, Va-
lencia está ausente de ese circui-
to ibérico, que incluye paradas
en Barcelona, Madrid y Lisboa.

Una parada breve.

¿A qué puede aspirar Valencia?
El consejero de la Embájada lo
aclaró: ~~A ser una parada en un
circuito chino,. Los viajeros no
permanecen más de dos d/es en
un lugar. Su visita a Europa, que
dura siete u ocho dias, tiene su
origen en Paris. De ahi viajan en
autobús a Italia o a España y
Portugal. Valencia debe trabajar
por que esos viajeros pasen un
dia o, en el mejor de los casos,
dos noches en sus hoteles.

En 2005, Turismo Valencia
participó en tres jornadas infor-
mativas en Pekin, Cantón y
Shangai, en las que presentó su
oferta a las principales agencias
de viajes. La fundación asisti6
también a la feria China Interna-
cional Travel Mart, en Kunming,
en noviembre pasado.

El director-gerente de Turis-
mo Valencia, José Salinas, anti-
cipó que volverán a participar
en los mismos actos este año,

como parte de un programa de
acciones hasta 2010, dado el po-
tencial de China como mercado.
Se estima que será el cuarto pals
emisor de turistas en 2020.

España recibió cerca de
17.000 turistas chinos, de acuer-
do con los visados tramitados,
un 76,3% más que en 2004. Sali-
nas admitió que la llegada de tu-
ristas chinos a Valencia es ~~timi-
da)~, sin poder concretar su nú-
mero. y agregó que los chinos se
interesan sobre todo por da his-
toria y las tradiciones, de la ciu-
dad. Su presupuesto diario, in-
cluido el autocar y el hotel, ron-
da los 70 euros, como máximo.

Claver dijo que la mayor/a de
los chinos disfrutan comprando.
y jugando en los casinos. Otra
de sus aficiones es el golf para
parecerse a los americanosnos,
Del sol’y la playa no quieren sa-
ber nada, entre otras razones
porque odian ponerse morenos.

Una preocupación de la emba-
jada es~ih posibilidad de que tu-
ristas chinos, de visita por Espa-
ña, decidan ~~desapareeer,~. Más
que una posibilidad es ya una
realidad. Claver pidió a las agen-
cias de viajes que colaboren en
encontrar a los de.soparecidos.

munidad Valenciana dependerá
de otros factores, como bien
apuntan los empresarios del sec-
tor. Por tanto, los hosteleros se-
ñalan que habrá que estar pen-
dientes de la evolución del precio
del petróleo, el comportamiento
de los tipos de cambio o el deve-
nir de los tipos de interés.

Exceltur señala al Mundial de
Fútbol de Alemania como un
acontecimiento a tener en cuen-
ta. El informe apunta que el Mun-
dial de Francia ya provocó una
importante caida de visitas de es-
tos turistas a la Comunidad Va-
lenciana y se espera que este año
vuelva a repetirse la situación.

Por otra parte, la Conselleria
de Turismo ha tenido otro guiño
con las asociaciones empresaria-
les hoteleras de la Comunidad.
Estos colectivos han logrado una
espacio de exhibición gratuito en
la Feria de Turismo de la Comu-
nidad Valenciana (TCV), que se-
rá en Valencia del 6 al 9 de abril.
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