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El sector turistico confia en elevar su negocio
' CON UN MAYOr CONSUMo y precios ajustados

El ‘lobby’ Exceltur vincula la llegada de viajeros extranjeros a la evolucion del petréleo y los tipos

BRUNOQ CIURANA
CASTELLON.— La industria del
turismo confia en un aumento del
negocio en la Comunidad Valen-
ciuna gracias al aumento del con-
sumo privado v la contencion de
los precios. La llegada de los tu-
ristas extranjeros estara condi-
cionada a la evolucion de los pre-
cios del petroleo v de los tipos de
interes, entre otros factores.

As1 se desprende de un estudio
eluborado por la aseciacion Ex-
celtur —en L que estan represen-
tadas las patronales turisticas de
las tres provincias valencianas—,
en el que el 63° de los encuesta-
dos considera que el mayor volu-
men de viajes esperado en 2006
se traducira en un incremento de
las ventas. Mientras, este dina-
mismo se estima que pueda deri-
vurse en un incremento de los be-
neficios, segtin el 69.8% de los
CMpresarios.

De hecho, en 2005 gran parte
del incremento del flujo de llega-
da de turistas extranjeros a la Co-
munidad Valenciana viene expli-
cada por el aumento de las cone-
xiones v rutus de las companias
aereas de bajo coste enire aero-
puertos europeos y los valencia-
nos. Loy datos al respecto son
significatives, va que entre enero
v noviembre del ano pasado el
numery de pasajeros que llega-
ron a la Comunidad Valenciana
en este tipo de aerolineas crecio
un 52.1% respecto a 2004, es de-
cir, 815000 pasajeros mas. Por
tanto. la confianza de los empre-
surios turisticos esta justificada
por olios mativos. El tirdn de la
demanda interna podria tener
buena parte de culpa.

La encuesta de Exceltur —el
primer lobby tutistico del pais—
hace hincapie en este sentido y
scnala que la mejor noticia con
implicaciones turisticas es que
durante 2004 se producira, tanto
en la Comunidad Valenciana co-
mo en el resto de Espana, una li-
gera recuperaciim del consumo
privado gracias il mantenimiento
de unas condiciones de financia-
cion todavia propicias v al mayor
dinamismo del mercado laboral.
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El consejero de la embajada

Objetivo: China

J. CARRASLT)

El turismo  chino
viaja en grupo por
imposicion  legal:
no utiliza tarjetas
de credito; es un
gran consunmsta: le
gustan lus marcas ¥
el juego de los cast-
nos, también la co-
cina mediterranea;
odia ponerse more-
no v no habla idio-
mas Este paodna ser
el retrato medio del
viajero chino, a juz-
gar por la conferen-

cia El mercado en-
sor chinoe, pronun-
clada ayer por el
consejere de Turis-

i mo de la Embajada

en China,  Arturo
Claver. en un acto
organizado por Tu-
risma Valencia. La
conferencia se ins-
cribe en un progra-
ma de actos organi-
zados para una do-
cena de agencias de
viajes v touropera-
dores chinos, quie-
nes fueron invita-
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de Espaiia en Pekin, Arturo Claver, a laizquierda, y José Salinas, ayer, en Valencia. / aLBerTO DI LOLLI

dos a las Fallas pa-
ra conocer la ciu-
dad v su oferta co-
mo destino turisti-
co. Visitaron  lus
instalaciones de la
Copa America v ki
Ciudad de Jas Artes.
El propasilo de reu-
nir a los principales
agentes de Chinu
en Valencia persi-
gura que la capital
de la Comunidad fi-
gure en el circuito
disenado para estos
viajeros.

tro aspecto que reconocen
lus empresarins turisticos como
relevante para intentar incre-
mentar las ventas y beneficios es-

te ano es la comencion de pre-
cios. Las buenas cifras logradas
en 2005 se obtuvieron bajo esta
premisa.

Ademas, los empresarios trns-
ticos de la Comunidad Valencia-
na. sepun ¢l informe de Exceltur,
reconocen que la moderacion de
los precios es una de las vias para
hacer frente a otros destinos
emergentes,

Asimismo, Exceltur advierte
que un incierto entorno geopoll-
co puede jugar un papel funda-
mental en las cifras finales de le-
gadas de turistas a las provincias
valencianas, La llegada de turis-
tas extranjeros a la Comunidad
Valenciana dependerd de olros
factores, como bien apuntan los
empresarios del sector. Por tanto,
los hosteleros senalan que habra
que estar pendientes de la evolu-
vion del precio del petroleo, el
comportamiento de los tipos de
cambio o el devenir de los tipos
de interes.

Fxceltur tambien scenala al
Mundial de Futhol de Alemania
CSIC VETano como un atrativo a te-
ner en cuenta.
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