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= Sija fa temps que el sector turistic denuncia que no pot com-
petir en preus amb altres destinacions emergents, el problema
s'agreuja quan els governs d'aquests paisos subvencionen els
grans «tour operadors» perqué portin els turistes que busquen

Turquia i Egipte paguen els operadors per
captar turisme de sol i platja d’altres llocs

Algunes destinacions catalanes que confien en aquest tipus de visitants, es poden veure afectades

Albert Soler, Girona
Ja fa temps que el sector turis-
tic té assumit que 'oferta de sol
i platja esta esgotada, en no po-
der competir amb altres paisos
de Tentorn mediterrani. El fet
és encara més greu perqueé, se-
gons ha sortit recentment a la
1lum, els governs de paisos com
Turquia i Egipte subvencionen
economicament els operadors
turistics perqué programin vols
i vacances cap a les seves cos-
tes. Fins i tot Exceltur, el lobby
empresarial turistic de I'Estat,
adverteix de la pérdua conti-
nuada de quota de mercat de les
destinacions espanyoles pel
que fa a turisme de sol i platja,
en favor dels paisos esmentats,
ifins i tot de Croacia.

Fa aproximadament cinc
anys que Egipte i Turquia tre-
ballen intensamen. el producte
de soli platja, i amD les subven-
cions econdmiques als opera-
dors no fan més que augmentar
lapressio sobre altres zones. El
litoral catala i la Costa Brava en
particular se’n poden ressentir,
perqué tot i que ja fa temps que
administracions i empressaris
aposten per la qualitat, és evi-
dent que el solila platja atrauen
encara un gran namero de tu-
ristes.

Aprofitar la grip avidria

Els grans operadors turistics
tenen merescuda fama de no
ser fidels a cap destinaci6 con-
creta, sin6 d'apostar per aquella
que els ofereixi millors condi-
cions econémiques. Molts ho-
telers de Lloret de Mar podrien
donar fe d’aixo, doncs s"han en-
frontat —especialment en el pas-
sat- a I'alternativa d'abaixar els
preus tal com exigien aquests
operadors, o perdre la seva
clientela. Un exemple que per
aquestes grans empreses no hi
ha sentiments que valguini que
aprofiten qualsevol ocasié per

treure’n beneficis, és el de Tur-.

quia. Si algu es pensava que 'a-
paricié de brots de grip aviaria
a Turquia perjudicaria el turis-
me cap aquell pais —i de retruc
beneficiaria els seus piisos
competidors, com Espanya- es-
tava equivocat: els four opera-
dors ja es freguen les mans per-
qué el proper estiu, gracies a
aquesta por, aconseguiren po-
reus encara millors en aques
desti.

Linforme d’Exceltur no és

gaire positiu, pel que fa a les .

perspectives futures del turis-
me de sol i platja. Augura pér-
dua continuada de quota de
mercat respecte els destins
emergents abans esmentats,
Per exemple, 'estratégia de re-
ducci6 de preus que esta duent
aterme Egipte —griciesen bona
part a ajuts estatals— ja ha co:
mencat a deixar-se notar en la
demanda.

sol i platja cap a les seves costes. Un informe del «lobby» tu-
ristic Exceltur, de tota manera, considera que Catalunya esta
forca ben posicionada per atraure altre tipus de turisme, com
I'urba, el rural, el cultural o el d'interior.

Lestudi d’Exceltur
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n «Exceltur opina
que Catalunya ha
avancat en oferta
turistica alternativa»

= «Els hotelers
catalans preveuen
més beneficis el
2006 que el 2005»

Totes aguestes dades, de fet,
no fan més que confirmar les
analisis ~polémiques en el seu
moment-dels qui fa un parell
d’anys van donar per mort el tu-
risme de sol i platja, amb el mi-
nistre espanyol José Montilla al
capdavant.

El mateix informe d’Exceltur
adverteix d’altres «enemics»,
aquests no exclusivament exte-
riors, de les destinacions de sol
i platja: espectacular creixe-
ment que estan tenint les desti-
nacions d'interior i urbanes en
el mercat europeu, afavorit per
TI'impacte dels vols de baix cost
i les facilitats que ofeeix Inter-
net per trobar la millor-opcié de

vacances, Viatges relacionats -

amb Ja naticra, €l patfimoni cul-
tura, la gastronomia, o fins i tot
els negocis, sén cada cop més
frequents.

I'millor que sigui aixi, perqué
I'extens estudi no fa més que
confirmar que el model sol i
platja s'esta esgotant: wels paisos
competidors dels destins de la
franja mediterrania espanyola
les illes han tornat a presentar
grans creixements, per sobre del
registrat en aguestes zones de Ues-
tat, xifrat en el 4,7%», afirmen a
Exceltur.

Segons assegural'informe, ja
| ésevident que el desti competi-
‘\ dor de PEstat espanyol amb ma-
|
I

jor potencial de creixement és

Turquia, pais del que destaca
que «malgrat els successos de
Funy i juliol —atemptats terroris-
| tes-la taxa de variacié de 2005
| respecte 2004 va ser de més del
1
| 20%».
| Amés,enaquest mateix 2005
| també va haver-hi atemptats ter-
roristes a Egipte, pais que si que
ho va notar en la seva arribada
de turistes, segurament perqué
-a diferéncia de Turquia-, aqui
va haver-hi victimes mortals.
Per aquest motiu I'Estat ha aju-
' dat econdmicament el sector,
que ha abaixat considerable-
ment els preus, i es postul-la
com un ferm competidor aquest
. any. A expenses, és clar, que la
| situacié politica continui esta-
| ble.
l Pero no només els atemptats
| terroristes van condicionar I'e-
- volucié del turisme. Fenomens
meteporologlcs com els hura-
cans que es van formar al Carib
\ van contribuir a lareduccid ire-
idireccié del turisme, bernefi-
|ciant indirectament destina-
\cmns com l'estat espanyol i Ca-
[talunya, Igual que en el cas dels
'atemptats, no és probable que
,cada any es repetelxm feno-
imens d'aguest tipus, i aixd es
pot deixar notar en el turisme
Fue arribi durant 2006.

Un 2006 mislor que 2005

No obstant, Exceltur consi-
era que en conjunt, 'any 2006
pot ser millor que €1 2005, ja que
les situacions sociopolitiques
g: principals aompehdors ea

1i platjs eon
n de

_ gesen grups

FINS I mT OMAN. Imatge promocional de les platges del regne ﬂ'Oman que també vol créixer turisticament

SOL | PLATIA. Un model turistic que estd canviant.
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 Viatges de
curta durada

El segment dels viatges de curta
durada és el responsable de I'in-
croment substancial en el nombre
de turistes que arriben a Catalu-
nya | 'Estat espanyol des d’Euro-
pa. No en va, sl introdulm a Goo-
gle ol terme short breaks, aparel-
xsn més de 7,3 mitions de re-
fordncies. Una ripida inspeccis a
ies primeres pantalieg ens expli-
ca que es tracta de vacances
breus i barates, amb demanda so-
bre tot en paisos avangats (en un
percentatge molt elevat focalitza-
des en el turlsme intrasuropeu),
en general originades a la vegada
en grans clutats. Els destins de
les short breaks s6n moit variats,
tant per la seva naturalesa ge-
ogrifica com per la temitica: cul-
tura, grans clutats mundials, na-
rura, esport, | també platges, 86n
els seus objectius. Interneti com-
panyies adries de baix cost sén
les seves eines principals. La
competéncia, perd, és en aquest
camp cacia dia més forta, | per tant
és clau que la promoclé de les
destinacions sigul efectiva i ac-
tualizada.

1 El turisme per a gais i
lesbianes surt de. Parmari

DdeG, Berlin
Elturisme per agaisilesbianesha
sortitde 'armariiarrasaenla Bor-

sa Internaciénal de Turisme (ITB)-

que se celebra a Berlin, on agén-
cies e es i ciutats com
1a mateixa Berlin, Viena, Coloniai
Amsterdam mostren la seva ofer-
ta de viatges per a homosexuals i
reparteixen:les seves guies de

viatges gu

Bernhard'de Paz, coordinador
regional per d Alemanya, Austriai
Suissa de I'Associacié Internacio-
nal de Viatges per a Gais i Lesbia-
nes (IGLTA, enles sevessiglesen
anglés), confirma que «e turisme
per a homosexuals estd en ouges.
Berlin acollird del 12 al 13 d'octu-
bre la primera Conferéncia Euro-
pea de Turisme per a Gais i Les-
bianes, on especialistes del sector
detothom shidonaran cita. Agén-
cies especialitzades en homotu-
risme com Man Tours presenten
en la ITB les seves ofertes de viat-
ges gais, des de creuers només
perahomosexuals a Turquia, viat-
r Andalusia, Te-

wl?,Com iCuba, rutes per

Marrocovxatgesd'ﬁqlﬂam
També disposen d'una [lista dho-
tels gais en ciutats de tot ¢kmoén.
A Llatinoameérica, De Pau:reco-
mana viatjar a Meéxic, Costa Rn.
€l Brasil i PArgentina.
ves és la nova capital gai dé Sud-
amlricar, amegm'aelooder‘ ¥
de IGLTA.

Cuba, per exemple, és up pols
emolt obert» quant al'homosexua-
litat, encara que el governdel pre-

sident Fidel Castro «no ki déng sw-:

port piblicaments. A lilla hi ha

«platges gais» i els guies ]omlsw-f

neixen les direccions de dam
llors festes privadess per zlimnu-
sexuals, explica. De Paz désscon-

sella als homosexuals viatfi; no
obstant aixo, a Egipte, lesHles Cal-
man, 'Aribia Saudita i MTran, acau-
sa de 'homofobia que«hih en
aguests paisos. .

Les bosses roses querqnfbl-
xen en l'estand de Gai & Leghian
Travel causen furor en la ITB, fa
fira més important del mén del
sector turistic, on homose:mals i
heterosexuals curiosos sol-liciten
informaciéirecullen fulletsiguies

dhomoturisme. L'alcalde delaciu-
tat-estat de Berlin, el socialdemo-
crata i homosexual Klaus Wowe-
reit—al qual el seu puviacompanya
en festes i actes oficials sense que
ningu s'escandalitzi per aixd a Ale-
manya- va visitar a la ITB aquest
estand rosa.

Encara que Berlin competeix
amb Amsterdam per ser la capital
gai d'Europa, Wowereit reconeix
en la guia per a homosexuals Out
in Berlin que la capital alemanya
«wencara no és un paradis terrenal
per a les lesbianes i els gais» i que
queda molt per fer per ala igualtat
entre homosexuals i heterose-
xuals.

La capital alemanya és, segons
Out in Berlin, «la Meca dels gais i
les lesbianes», on, a causade la di-
visi6 del mur de Berlin, hi havia
dues comunitats homo, la de I'est
iladel'oest. Amsterdam, la cato-

. lica Coldnia i Viena sén altres de
‘les ciutats europecs presentsen la

ITB que editen guies de viatges
gueer en les quals es presenten
com ciutats <amigues» dels ho-
mosexuals i les lesbianes.

més, Catalunya i I'Estat espa-
nyol estan avangant forga en
modalitats turistiques »o con-
vencionals, que és cap on s'esta
transformant el comportament
delsturistes. El turisme interior,
el rural, i el que té com a desti
objectes concrets com una ciu-
tat, una exposicié o un esdeve-
niment, esta creixent, tot i que
encara de manera lenta. Excel-
tur adverteix, tanmateix, que hi
ha altres factors que poden in-
fluir en les perspectives turisti-
ques per aguest any, com l'evo-
lucié dle prue del petroli, el
comportament dels tipus de
canvi i dels d'interés, i fins i tot
el mundial de futbol d'Alema-
nya, que pot provocar que els tu-
ristes d'aquest pais optin aquest
any per no viatjar a I'estranger.

Com a mostra, I'informe es fa
resso de les expectatives que els
empresaris del sector tenen di-
positades en aquest any que ja
hacomengat. I el resultat no pot
ser més concloent: tots els sub-
sectors, excepte l'aerii el de llo-
guer d’automobils, esperen un
moderat augment dels beneficis
en 2006. Hotelers, empreses
d'oci i agéncies de viatges, en
canvi, estan segurs de millorar
els resultats de I'exercici ante-
rior.

De fet, Exceltur considera
que el creixement turistic en
destins urbans i d'interior de
T'estat espanyol és «substancial-
ment superior al de paisos amb
Inies de producte similarss.

Oub s'espera a Catalunya

Exceltur resaita que el crei-
xement espectacular que el tu-
risme va experimentar a Cata-
tunya l'any 2005 -un 12,5% més
que en 2004~, no va traslladar-
se en porcentatges similars ni a
les pernoctacions ni als nivells
de despesa. Lincrement Vatri-
bueix Exceltur a diversos fac-
tors: laimplantacié de linies aé-
ries de baix cost, el creixement
del turisme francés i la deman-
dadelturisme estatal en tots els
ambits que ofereix Catalunya, i
que a més de la costa inclou
T'urba, la munyanya i Vinterior.
En aquest sentit, I'informe des-
taca les campanyes promocio-
nals de la Generalitat dirigides
alaresta de I'estat, «difonent la
diversitat turistica en la comu-
nitat, que es va concretar en la
campanya “Catalunya sienta
bien”s.

Linforme del Jobby turistic as-
senyala que els hotelers cata-
lans preveuen creixements in-
teranuals moderats aquest any.
A més, Exceltur valora molt po-
sitivament els esforgos de pro-
mocid que ha anunciat la Direc-
cm Geueral de Turisme «f els es-

ts singulars 2
per aguest any, com som I'Any del
Comerg, 'Any de la Gastronemia
it I'Any Picasso».

En definitiva, i quan sembla
que el model de soli platja s'esta
esgotant definitivament -i no
perqué no agradi, siné perqué
en altres llocs és més barat—, a
judici dels experts, 'Estat es-
panyol, i sobretot Catalunya, es-
tan enfocant encertadament els
seus esforgos a promocionar al-
tres tipus de turisme. Un turis-
me que no es basa tan en el preu
del que se li ofereix, isienla
qualitat.

Ara només falta saber si
aquest «altre» turisme aconse-
guira compensar econdmica-
ment el que se n'anira amb tota
probabilitat a Croacia, Turquia
o Egipte.
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